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1. INTRODUCCION

El concepto de Geoparque surgié a mediados de los afios 90 para dar respuesta a la
necesidad de conservar y realzar el valor de zonas con paisajes y formaciones geoldgicas que
son testimonios esenciales de la evolucidon de nuestro planeta y que pueden ser elementos
determinantes para el desarrollo sostenible. Un Geoparque es un territorio que contiene,
tanto un patrimonio geolégico singular, como una estrategia de desarrollo propia donde éste
tiene un papel relevante. Desde el inicio, los Geoparques adoptaron un enfoque “de abajo
arriba”, impulsados por la comunidad local, con el fin de asegurar la conservacién y promocion
de esas zonas para la ciencia, la educacion y el desarrollo local, siendo utilizadas como activo
econdémico sostenible, mediante el fomento del turismo responsable.

El 17 de noviembre de 2015, la Asamblea General de la UNESCO adopté el Programa
Internacional de Ciencias de la Tierra y de los Geoparques. Los Geoparques Mundiales de la
UNESCO son paisajes vivos y activos, que contienen una geologia de importancia
internacional, en los que la ciencia y la poblacidon local interactiian, beneficiAndose
mutuamente. También promueven los vinculos entre el patrimonio geoldgico y todos los
demas aspectos del patrimonio natural y cultural de la zona, demostrando que la diversidad
geoldgica es el fundamento de todos los ecosistemas y la base de la interaccién de los seres
humanos con el entorno.

En resumen, un Geoparque se fundamenta en sus peculiaridades geoldgicas, pero no sélo
trata de geologia. Aunque un Geoparque debe acreditar que contiene un patrimonio
geoldgico de relevancia internacional, sus objetivos deben explorar, desarrollar y promover
las relaciones entre su geologia y todos los demas recursos presentes en la zona,
imprescindibles a la hora de elaborar una estrategia de desarrollo duradera. Partiendo del
concepto actual de Geoparque que integra facetas, tanto naturales como culturales, para
alcanzar los objetivos de desarrollo de su territorio, se hace imprescindible trabajar en
aspectos tan importantes como la educacién, la investigacion en geociencias y su difusion, el
patrimonio cultural -tangible e intangible- como reflejo de la identidad territorial y, por
supuesto, la comunicacién con la sociedad y el trabajo en red con otros Geoparques.

La dinamizacién es una herramienta béasica para el desarrollo sostenible de cualquier
territorio que tenga como objetivo la elaboracién de un plan de accién para la mejora social
y econémica de sus municipios. Pero los procesos de planificaciéon, a medio y largo plazo,
requieren cambios de envergadura y sélo pueden ser acometidos con un amplio consenso
social y con un esfuerzo compartido, mediante la implicaciéon de actores publicos y privados.

Promover la participacién de todos los sectores de la sociedad es clave en un Geoparque
para poder abordar iniciativas de desarrollo econémico inclusivas y duraderas que mejoren
el nivel de vida de sus habitantes. Este proceso debe culminar con el disefio de un conjunto
de actuaciones estructuradas en un plan de accién, que den respuesta a los objetivos
generales y especificos establecidos, construyéndose asi la estrategia de desarrollo a seguir
y cuya implementacién guiara la acciéon del Geoparque.

En el Geoparque de Granada, se ha desarrollado un proceso, en el que se ha contado con la
participacién de los agentes econémicos y sociales del territorio, a través de reuniones
sectoriales, talleres y dindmicas de grupo que han permitido conocer de primera mano las
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necesidades, inquietudes y objetivos de la poblacién local y de sus empresas, lo que se ha
tomado como base para disefiar una Estrategia lo mas adecuada y cercana posible al
territorio.

Teniendo en cuenta que las expectativas
del Geoparque de Granada, reflejadas en
la Estrategia disefiada, abarcan un
escenario muy amplio, es necesario
actuar de forma complementaria, tanto
con fondos, como en politicas de gestion
por parte de cada una de sus entidades
socias, asi como con otras instituciones
locales. Cada ano, se disefara un Plan de
Acciébn para ir avanzando en la
consecucion de los objetivos planteados
en dicha Estrategia, que se traducira, por
tanto, en un ejercicio de coordinacion de e & ‘
las inversiones sobre el territorio, : e
buscando sinergias que aumenten la eficacia y coherencia de sus actuaciones y limiten
posibles duplicidades, para focalizar todos los esfuerzos en el desarrollo socioeconémico del
Geoparque.

El Geoparque también ha de fomentar el avance en el conocimiento de su patrimonio,
facilitando la integracion de personas e instituciones de origen académico, profesional y
técnico, que impulsen la investigacién para incrementar el conocimiento sobre la geologia,
biologia y cultura de este territorio, promoviendo cuantas iniciativas sean necesarias para su
conservacion y uso por la comunidad local, como instrumento de desarrollo sostenible.

Por otra parte, resaltar la importancia de transferir a la sociedad el conocimiento de este
valioso patrimonio, por medio de:

e La implicacion y participacién de la comunidad educativa, ensefiando a los mas
pequenos la importancia de conocer, valorar y respetar el patrimonio y los valores
de su entorno, desarrollando la percepcién y el orgullo de pertenencia a un
territorio tan singular.

e La integracién de las asociaciones empresariales locales en el Geoparque que,
junto con los Grupos de Desarrollo Rural, trabajan en el impulso y promocién del
geoturismo y/o ecoturismo, que proporciona recursos para las empresas que
ofrecen productos y servicios turisticos en la zona, jugando un papel activo en la
dinamizacién econémica del territorio, y en la mejora de la calidad de vida de sus
habitantes.

e La divulgacion de los valores que encierra el Geoparque vy, con ella, extender su
conocimiento a toda la sociedad, lo que favorece que sean mas y mejor valorados.
Esto contribuye a mejorar la capacidad de conservacion de los recursos existentes
y a generar conciencia sobre las claves de vivir en un planeta dindmico y en
continua transformacién, incrementando asi la sensibilizacion.
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e La coordinacién, participacion y trabajo en red. Como ya se ha mencionado, la
participacion y la cooperacion de la poblaciéon local en la elaboracién de los planes
de gestién de su territorio y su implementacién es imprescindible para que se
sientan involucrados en la Estrategia. De igual modo, el trabajo en red con otros
Geoparques constituye un mecanismo de cooperacién y aprendizaje a la hora de
mejorar la gestion, promover la concienciacién y la sensibilizacién, asi como la
transferencia de buenas practicas e iniciativas innovadoras, ayudando a que el
territorio forme parte de un proyecto con un alcance global, que supera fronteras.

e Lavisibilidad de las acciones que se llevan a cabo es otro eje importante en el que
el Geoparque debe trabajar. Es necesario difundir los logros y actuaciones para
llegar al publico en general, dando a conocer lo que resulta vital para el desarrollo
del territorio, como la puesta en valor del patrimonio o iniciativas de empresas que
innoven en la gestién para atraer mas visitantes y ofrecer nuevos servicios.

A la hora de entender esta Estrategia, cabe destacar:

e Que el patrimonio geolégico se ha considerado la base para cohesionar este
territorio, dotdndolo de una identidad comun. Se trata de un entorno con
numerosos nucleos de poblaciéon imbricados en el espectacular paisaje
estepario y arido del norte de Granada. La poblacién de los municipios que
integran el Geoparque suma algo menos de 100.000 personas, donde las
ciudades de Guadix y Baza acumulan mas del 40% de los habitantes del
Geoparque, mientras que el resto de la poblacién se reparte en municipios
que, en muchos casos, no superan los 2.000 habitantes. Se trata, por tanto,
de un area fundamentalmente rural en proceso de despoblaciéon y con
densidad poblacional baja. Ademas, se caracteriza por un envejecimiento
superior a la media provincial y regional, una natalidad en continuo descenso,
una marcada feminizacién de los tramos de mayor edad y una masculinizacién
juvenil y en tramos de edad intermedios. La tendencia se centra en un
proceso de pérdida de habitantes en el territorio, que viene registrando
algunos de los descensos mas acusados de la provincia en los ultimos anos,
agravado por la emigracion de jévenes y mujeres que buscan en otros lugares
mejores servicios y oportunidades de educacion y empleo. En este contexto,
es necesario resaltar que el Geoparque aparece como el eje central entorno
al que pivotan muchas iniciativas innovadoras y con perspectivas de futuro,
ofreciendo alternativas a la poblaciéon local.

e Que la responsabilidad de la gestion de este Geoparque la asumen, en
estrecha colaboracion, las diferentes entidades firmantes del protocolo de
creacién, que alnan sus esfuerzos para potenciar los recursos excepcionales
y singulares del Geoparque y afianzar la sostenibilidad del territorio y de sus
gentes. La colaboracion entre las Mancomunidades de municipios, los Grupos
de Desarrollo Rural, las asociaciones empresariales, la Diputacién de Granada,
la Junta de Andalucia, las Universidades y demas entidades locales que acttan
en la zona para frenar la sangria que esta viviendo el mundo rural, es la base
para mantener el tejido social. El concepto de Geoparque encaja
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extraordinariamente con las aspiraciones del territorio, ofreciendo nuevas
oportunidades para fijar poblacién y crear puestos de trabajo para los mas
jovenes que, actualmente, lideran el rango de éxodo rural.

e Que es vital el papel que juegan los sectores sociales, econdémicos,
empresariales y, en general, la poblacién civil que, a través de un proceso
participativo, han dejado plasmado su sentir y aspiraciones en la Estrategia
del Geoparque de Granada, dando lugar a una hoja de ruta hasta 2029.

Por consiguiente, tanto los gobiernos locales, como los agentes sociales, econémicos vy la
ciudadania han asumido, respectivamente, una parte de responsabilidad en la elaboracién de
esta Estrategia. Esto ha exigido un esfuerzo, pero a su vez, ha contribuido a generar un mayor
consenso en torno a la misma, asumiendo las lineas de actuacién como propias, sirviendo
para fortalecer las relaciones entre los actores del territorio y creando cultura de identidad
con el mismo.

Partiendo de estas consideraciones, la Estrategia del Geoparque de Granada dispone de un
punto de partida con el Plan de Accién, desarrollado en fichas de actuacién, que recoge este
documento. Pero esta Estrategia no es un documento estatico, sino que debe ser un
instrumento vivo, en continua evolucion y mejora, que le permita la necesaria adaptacion a
las cambiantes situaciones que vayan surgiendo. Debe estar siempre enfocado a fomentar
un desarrollo sostenible, basado en valores de respeto, conservacion y divulgacion del
conocimiento cientifico y patrimonial, que ird dirigido, no sélo a la poblacién local, sino
también a los potenciales visitantes interesados en la practica de actividades ecoturisticas,
que quieran conocer un territorio singular, con un patrimonio destacado, de relevancia
internacional.

2. MISION Y VISION

Desde la constitucion del Geoparque de Granada éste ha focalizado esfuerzos para
consolidar, con el apoyo de la Red Mundial de Geoparques de la UNESCO, un escenario de
gobernanza participativa en el territorio, que lo articule y vertebre en pro de un desarrollo
local sostenible, sustentado en el aprovechamiento de sus recursos patrimoniales geoldégicos,
naturales, culturales y paisajisticos; convirtiéndolo en un lugar atractivo para vivir y trabajar.

Para el impulso y desarrollo de esta vision estratégica general, es prioritario articular
mecanismos de participaciéon y gobernanza en los que todos los agentes socioeconémicos
de los 47 municipios que abarca el Geoparque participen y contribuyan la definicién,
ejecucion y seguimiento de la Estrategia, siendo fundamental la complementariedad o
sinergias de las acciones que la articulan con otros proyectos o iniciativas, planes o programas
que puedan disefnarse o implementarse en ellos.

Esta gestién y articulaciéon compartida, complementaria, holistica y sinérgica en cuanto a la
planificacion y ejecucién de las actuaciones, que desarrolla el plan de accion se recoge en el
apartado 10 del presente documento, va a atender a los siguientes aspectos trasversales
como pilares de la misién de la Estrategia:



GEOPARQLE

ESTRATEGIA DEL GEOPARQUE DE GRANADA -

GRANADA




GEOPARLE

ESTRATEGIA DEL GEOPARQUE DE GRANADA _

CGRANADA

3. DESCRIPCION DEL PROCESO METODOLOGICO DEL DISENO DE LA
ESTRATEGIA DEL GEOPARQUE DE GRANADA

3.1.Objetivos

El procedimiento de diseno de la Estrategia del Geoparque de Granada, y del Plan de Accién
que la va a articular durante el periodo comprendido entre 2024-2029, se ha configurado
considerando cada una de las cuestiones que son objeto de evaluacién por parte de la
UNESCO, abordandose desde un planteamiento légico cada uno de sus epigrafes.

Los objetivos de este proceso metodoldgico, han sido los siguientes:

e Analizar la percepcién desde la experiencia que tienen los diferentes agentes
participantes en el proceso en general, y del Comité de Coordinacién del Geoparque
en particular, en lo referente a la ejecucién, seguimiento y evaluacién de la Estrategia
anterior.

e Incorporar el conocimiento de estos agentes al proceso metodolégico, abordando
procesos de andlisis de coherencia y pertinencia tanto del propio proceso
metodoldgico como de la Estrategia y Plan de Accién resultante.

e Integrar las buenas practicas que se desprendan de la ejecucion y acciones
desarrolladas en la anterior Estrategia, en la medida de lo posible, en el proceso
metodolégico en el disefio de la nueva Estrategia y su Plan de Accion.

e Canalizar la informaciéon proveniente de las diferentes técnicas participativas y
traducirlas en recomendaciones o propuestas de mejora.

3.2.Procedimientos de diseio

La metodologia empleada para la confeccién de la Estrategia del Geoparque de Granada
2024-2029 se ha definido conforme a un planteamiento légico coherente con los objetivos
que persigue dicho documento y sustentado en procesos participativos a cinco niveles
diferentes:

e Agquellos vinculados con la coordinacion y el enfoque estratégico del documento
realizados directamente por la Diputacién de Granada.

e Los que se desprenden de las reuniones de trabajo mantenidas con actores y agentes
que forman parte del Comité de Coordinacion.

e Los derivados de los procesos de participacién en los que se han implicado el Comité
Técnico y los Grupos de Trabajo.

e Las mesas de trabajo y participacion realizadas con agentes clave de todo el territorio
que abarca el Geoparque.

e La identificacién de buenas practicas o actuaciones singulares destacables en otros
Geoparques a nivel nacional, europeo y global.
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El disefo, por tanto, sigue un enfoque mixto y participativo basado en una triangulacién
metodoldgica que hace confluir informacién cuantitativa y cualitativa.

La informacion cuantitativa proviene de los diagndsticos territoriales confeccionados por
parte de los Grupos de Desarrollo Rural de las comarcas de Altiplano de Granada, Guadix y
Los Montes. Estos diagndsticos forman parte de las Estrategias de Desarrollo Local Leader
disefadas por dichos Grupos y que han sido aprobadas por la Junta de Andalucia.

Los datos cuantitativos considerados en el disefio de la estrategia del Geoparque de Granada
provienen del Instituto de Estadistica y Cartografia de Andalucia (IECA) v, los cualitativos de
los procesos de participacién que se han articulado y a los que se han invitado a los agentes
clave de los municipios que conforman el Geoparque de Granada. Esta participacion se ha
llevado a cabo en dos fases diferenciadas:

e Procesos de participacion lideradas por los Grupos de Desarrollo Rural durante el
proceso de disefo de las Estrategias de Desarrollo Local Leader 2023-2027.

e Los procesos de participacion disefiados ex profeso para el disefio del Plan de Accién
de la Estrategia del Geoparque de Granada 2024-2027.

Sobre la base de esta metodologia mixta se han atendido los siguientes hitos clave:

- El andlisis de los resultados alcanzados en la ejecucién y articulacion de las
actuaciones e iniciativas desarrolladas al amparo de la Estrategia del Geoparque de
Granada 2018-2023.

- Valoracién sobre el grado de consecucién de los objetivos generales y especificos.

Mediante estos dos procesos podemos determinar el punto de partida, considerando
posibles lineas de mejora que se desprenden tanto del seguimiento de la gestiéon
como de los resultados.

- Diseno y articulacién del propio Plan de Accidn para el periodo 2024-2029.
- Determinacion de la prevision de recursos y su distribucion.
Los criterios de analisis que han guiado este proceso han sido los siguientes:

e Validez y consistencia de la informacion recabada complementandose las diferentes
técnicas.

e Pertinencia de la informacién recabada considerando la fuente que la proporciona.
e Proporcionalidad y representatividad, de los diferentes agentes consultados.

3.3.Técnicas y herramientas de participacion

La metodologia de participacién seguida ha propiciado la participaciéon de los agentes
relevantes y la ciudadania del territorio durante todo el proceso de elaboracién de la
Estrategia del Geoparque de Granada 2024-2029.

Esto ha permitido:
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e Disponer de informacién adecuada para la definicion del Plan de Accién.

e Favorecer el compromiso y la identificacion con el mismo de todas las partes
interesadas, mediante la aplicacién de técnicas que, partiendo del pensamiento
divergente, conduzcan al consenso.

e Considerar la experiencia y los distintos puntos de vista de los agentes relevantes
participantes.

e Promover la transparencia sobre los procesos de decisién.

La selecciéon de los agentes participantes se ha realizado a dos niveles, segln la etapa del
diseno de la Estrategia:

Etapa 1: ligada al ambito de actuacion de los Grupos de Desarrollo Rural:

Entidades locales y otras autoridades publicas competentes.
Interlocutores econdémicos y sociales.

Interlocutores medioambientales.

Entidades financieras.

Emprendedores, jévenes y profesionales independientes.
Empresas de los principales sectores.

Organismos promotores de la igualdad y la no discriminacion.
Entidades sin fines de lucro relevantes.

Ciudadania en general y poblacién joven en particular.

Etapa 2: ligada al ambito de Coordinacién del Geoparque:

e Miembros del Comité de Coordinacion del Geoparque de Granada (Diputacion de
Granada, Junta de Andalucia, Grupo de Desarrollo Rural de la comarca de Guadix,
Grupo de Desarrollo Rural del Altiplano de Granada, Grupo de Desarrollo Rural de
los Montes (APROMONTES), Consorcio de los Montes, Instituto Geoldgico y Minero
de Espafa (IGME), Universidad de Granada, Universidad de Jaén, Mancomunidad de
Baza, Mancomunidad de Guadix, Mancomunidad de Huéscar, Mancomunidad del
Marquesado, Asociacién de Empresarios del Altiplano de Granada, Asociacién de
Turismo del Altiplano, Asociacion de Hosteleria y Turismo de Guadix, Asociacién de
Empresarios de la comarca de Huéscar, Asociacién Intersectorial de Guadix,
Asociacion Andaluza de Cuevas Turisticas y Asociacion para el Turismo Sostenible
de las Altiplanicies Granadinas)

Las técnicas participativas desarrolladas han sido varias, destacando las siguientes:

10



GEOPARLE

ESTRATEGIA DEL GEOPARQUE DE GRANADA ‘

GRANADA

Entrevistas personales
Se han realizado entrevistas personales en profundidad a agentes relevantes del
territorio. En ellas, se abordaron aspectos como los siguientes:

e Rasgos caracteristicos del territorio.
Descripcion e Necesidades a abordar de forma prioritaria.
e Objetivos a alcanzar con la estrategia de desarrollo.
e Potenciales barreras para el desarrollo.
e Lineas de accion y proyectos ejecutables.
e Experiencias previas en actuaciones de desarrollo local.
e Recabar informacién, puntos de vista y sugerencias para la elaboracién de un
borrador inicial del diagnéstico y la estrategia.
e Disponer de informacion no accesible a través de fuentes secundarias.
e Conocer experiencias previas, factores de éxito y barreras a considerar.
e Involucrar a los agentes del territorio desde el primer momento del proceso de
elaboracién de la estrategia.
Seleccién de agentes relevantes de todos los municipios que integran el
Geoparque (actores lideres previamente identificados como lideres territoriales
Participantes en sus diferentes ambitos: social, econémico, politico... asi como miembros del
Comité de Coordinacién, Comité Técnico y Grupos de Trabajo.

Consultas especificas

A lo largo de todo el proceso se plantearon consultas especificas a los distintos
agentes relevantes del territorio.

Objetivos

Descripcion A diferencia de las entrevistas, encuestas o mesas de reflexion, estas consultas
estaban dirigidas a recabar informacién sobre aspectos muy concretos. Las
consultas se podran realizaron por via telefénica o a través del correo electronico.

e Profundizar en el entendimiento de aspectos concretos.

Objetivos e Complementar la informacién recabada
Seleccién de agentes relevantes de todos los municipios que integran el Geoparque
.. (actores lideres previamente identificados como lideres territoriales en sus
Participantes

diferentes ambitos: social, econémico, politico... asi como miembros del Comité de
Coordinacion, Comité Técnico y Grupos de Trabajo.

11
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Mesas de reflexion y debate.

Las mesas de reflexién y debate son una técnica que permite la participacién de los
agentes relevantes, aportando sus puntos de vista, experiencias y opiniones sobre
temas concretos.

Es una técnica que favorece la reflexion, el debate y el establecimiento de
consensos.

Descripcién Inicialmente el moderador presenta a los asistentes, los objetivos de la mesa y los
puntos a tratar.

A continuacién, se inicia una fase de “pensamiento divergente”, en la que los
participantes pueden hacer sus aportaciones desde un punto de vista abierto.

Posteriormente, se promueve un debate sobre las ideas lanzadas por el moderador
y los asistentes que debera concluir con el establecimiento de consensos sobre las
problematicas y las soluciones.

e Recabar opiniones y establecer consensos sobre el diagndstico de la situacién,

Objetivos las necesidades prioritarias, los objetivos a abordar y las lineas de accién a
incorporar en la estrategia.

e Recopilar ideas creativas a incorporar en la versién definitiva de la Estrategia.

Participantes Agentes del territorio relevantes para la temdtica tratada en cada mesa de reflexion
y miembros del Comité de Coordinacién del Geoparque de Granada.

4. SITUACION DE PARTIDA

4.1.Resultado de la ejecucion de la Estrategia del Geoparque de Granada 2018-2023

El presente apartado persigue recoger toda la informacién que se ha desprendido del proceso
de andlisis del grado de ejecucion de las actividades previstas en la Estrategia del Geoparque
de Granada 2018-2023 tomando como referencia la informacién recogida tanto en las
propias fichas de su Plan de Accién como de los diferentes documentos que se han obtenido
del seguimiento de dichas actividades, y que se han materializado en propuestas de planes de
accién anuales y sus correspondientes memorias (balances) de actividades desarrolladas.

Con objeto de aprovechar la informacion que se ha extraido y que las conclusiones alcanzadas
sirvan de base para el disefo de la Estrategia del Geoparque de Granada 2024-2029, se ha
llevado a cabo, en primer lugar, un proceso de andlisis cuantitativo y, posteriormente
cualitativo, recurriéndose a la realizacion de ejercicios participativos y de reflexion sobre los
datos desprendidos del andlisis, tal y como se detalla en el apartado 5.

A través de este proceso metodoldgico se ha perseguido favorecer no sélo el pensamiento
divergente para el andlisis de las acciones desarrolladas, sino también generar un contexto
propicio para el intercambio de propuestas y opiniones, base para la confecciéon del nuevo
Plan de Accion.

En este proceso de andlisis cualitativo se han abordado aspectos clave que se consideran la
base para el disefio de la nueva Estrategia, tomando como referencia los mismos ejes de
actuacién ya definidos. Estos aspectos clave analizados son:

L
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e Proporcionalidad, es decir la existencia de una correspondencia entre las acciones
recogidas en los distintos documentos de seguimiento (acciones ejecutadas) con las
previstas inicialmente en la Estrategia del Geoparque de Granada 2018-2023 (acciones
planificadas), los actores participantes vy la distribucién de presupuesto.

e Pertinencia de las acciones desarrolladas y su encaje en los ejes de actuacion del Plan de
Accidn.

¢ Validez y consistenciainterna de la Estrategia del Geoparque de Granada. Se determinara
a través de la comprobacion de la existencia de coherencia y alineamiento entre las
acciones desarrolladas con los objetivos generales y especificos.

e Valoracion de la asignacién y adecuacidn de los recursos destinados.

e Eficacia de las acciones puestas en marcha y finalizadas con la implementacién del Plan
de Accion, en cuanto al grado de consecucion de los resultados (indicadores) previstos.

¢ Impacto de las acciones puestas en marcha con la implementacién del Plan de Accién, en
cuanto al grado de contribucién a los objetivos establecidos.

Por todo lo anteriormente indicado, a continuacién, se procede a desarrollar someramente las
conclusiones alcanzadas de manera integrada de los datos analizados por eje de actuacién:
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LINEA DE ACTUACION  ACTUACION  ACTIVIDADES EJECUTADAS 2020-2023
1. GEOLOGIAY 1.1. ) 1.1.1. Conservacion y proteccion de 1. Revisién y actualizacién del inventario de LIGS / Andlisis y evaluacién de
PAISAJE GEOCONSERVACION Lugares de Interés Geoldgico (LIGs ) propuestas de nuevos LIGs.

2. Andlisis y amenazas actuales o potenciales de los LIGs del Geoparque.

3. Elaboracion de cédigo de conducta para visitantes.

4. Incorporacion de recomendaciones para los visitantes en toda la
senalética del Geoparque y otros materiales de informacion turistica.

5. Encuentro anual con agentes clave en la geoconservacion del Geoparque
(técnicos de medio ambiente, SEPRONA, personal de Confederacion
Hidrografica), para informar sobre LIGs, su relevancia y normativa vigente,
en el marco de la Semana de Geoparques Europeos.

6. Mantenimiento de wuna Vvigilancia permanente para desalentar
activamente el comercio insostenible de fosiles, minerales, rocas
pulimentadas y rocas ornamentales como las que se hallan normalmente
en las llamadas “tiendas de rocas o de minerales” (con independencia de
su origen), y materiales geoldgicos en general.

1.1.2. Conservacion y proteccion de 1. Desarrollo Programa “Custodia del Territorio y LIGs”, para indagar y poner

otros lugares o aspectos del en marcha los mecanismos de la custodia del territorio al servicio de la
patrimonio natural, cultural y conservacion de los LIGs:
paisajistico. - Estudio de propuestas de empresas.

- Organizacion de seminarios previos, por parte de los GDR.
- Dos eventos publicos para presentar la Custodia del territorio a los
agentes socioeconémicos y politicos y a la poblacién en general.

2. Redaccion de proyecto de obras para la recuperacion de espacio
degradado para uso publico:

3. Recuperacion de la cantera de Darro (yacimiento karstico), dotandolo de
paneles informativos y medidas de seguridad.

4. Mejora del acceso al yacimiento geolégico de las Sismitas en el municipio
de Galera.

5. Prospeccién y contratacion de la asistencia técnica para la elaboracion de
la Carta del Paisaje del Geoparque. Puesta en marcha del proceso de
elaboracién del documento e identificacion de buenas practicas aplicables
al territorio.
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1.1.3. Sostenibilidad.

 ACTIVIDADES EJECUTADAS 2020-2023

Seleccion de lugares de interés turistico mas relevantes del territorio para
la realizacion de un andlisis de capacidad de carga y propuestas de
intervencion.

12
GEOCONOCIMIENTO

1.2.1. Estudio y definicién de uso de
LIGs.

Realizacion de un estudio con la clasificacion (cientifica, turistica y/o
educativa) por potencialidad de uso del Inventario inicial de LIGs del
Geoparque de Granada y los nuevos que se puedan inventariar.

1.2.2. Elaboracién y actualizacion del
discurso cientifico geoldgico del
Geoparque.

Generacion del discurso geoldgico general base del Geoparque de
Granada vinculado a un Cuaternario excepcional, un Nedégeno y
Paledgeno muy singulares y un Mesozoico poco frecuente en la Peninsula
Ibérica; puestos de manifiesto en los LIGs del mismo.

Edicién digital/en papel en espaiiol del dossier informativo del Geoparque
de Granada.

Colaboracion en la elaboracion de la Guia para el Hidro-geolodia de
Granada.

Participacion en la celebracién del Hidrogeodia con caracter anual (en el
Balneario de Alicun, las fuentes del guardal en el entorno del canal de
Carlos 111).

1.2.3. Identificacién y catalogacion de
otros lugares o aspectos del
patrimonio natural, cultural y
paisajistico.

| Inventario sobre Patrimonio Natural del Geoparque de Granada.
| Inventario sobre Patrimonio Cultural del Geoparque de Granada.
| Inventario sobre Patrimonio Intangible del Geoparque de Granada.
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LINEA DE ACTUACION  ACTUACION \ ACTIVIDADES EJECUTADAS 2020-2023
1.2.4. Estudio y definicion de uso de 1. Estudio con la clasificacion por potencialidad de uso de los elementos
otros lugares o aspectos del arqueoldgicos (Lugares de Interés Arqueoldgico - LIAs) del Geoparque de
patrimonio natural, cultural y Granada.
paisajistico. 2. Organizacion y celebracion del Simposio de la Asoc. Espaiola para la

Ensefianza de las Ciencias de la Tierra (AEPECT).

3. Preparacion y organizacién de Curso de Geologia con Asoc. Espaiola para
la Ensefianza de las Ciencias de la Tierra (AEPECT) (Se celebrara en 2024).

4. Colaboracién en la preparacion y Organizacion del Congreso “Habitat de
las cuevas y paisaje cultural” a celebrar en 2022.

5. Colaboracién con la UGR en taller sobre arquitectura excavada. Puesta en
valor de un saber tradicional.

1.3. IDENTIDAD 1.3.1. Actividades para el intercambio | 1. Presentacion publica de exposicion Itinerante del Geoparque de Granada

TERRITORIAL entre las entidades y poblacion del y comienzo de la rotacion por los municipios del territorio y colegios.
Geoparque para generar identidad 2. Creacion de un espacio en la web (www.turismoypatrimonio.com), donde
territorial. poder compartir las actividades culturales, de ocio y vivencias vinculadas

al patrimonio en el Geoparque.

3. Puesta en marcha de podcasts quincenales, “Voces del Geoparque”, con la
participacion de agentes locales.

4. Elaboracién de videos tematicos sobre paisaje, naturaleza, cultura,
actividades deportivas, turisticas del Geoparque de Granada, para su
promocion. (ejecutados 14 videos).

5. Acto Oficial post pandemia de celebracion del reconocimiento del
Geoparque de Granada como miembro de la Red Global de Geoparques
de la UNESCO. (10 julio 2021).
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LINEA DE ACTUACION  ACTUACION \ ACTIVIDADES EJECUTADAS 2020-2023
2. ESTRUCTURADE | 2.1. PLANIFICACION Y 2.1.1. Planificacion y gestion del 1. Celebracion periddica del Comité de Coordinacion del Geoparque de
GESTION GESTION Geoparque de Granada. Granada.

2. Celebracién periddica del Foro de Alcaldias del Geoparque de Granada.

3. Celebracidon periddica del Comité Cientifico del Geoparque de Granada.

4. Celebracion periddica del Comité Técnico del Geoparque de Granada

5. Elaboracién de un estudio técnico-juridico sobre la formula de gestién
idonea para Geoparque de Granada. 2023.

6. Diagnostico del estado actual e identificacion de necesidades de
infraestructuras y equipamientos Utiles para la promocién y consolidaciéon
de la actividad turistica en el Geoparque.

7. Solicitud, aprobacion y puesta en marcha del Plan de Sostenibilidad
Turistica en Destino.

8. Planes de accién anuales.

9. Diseno de una Estrategia de Marketing para el Geoparque de Granada:

- Desarrollo de la nueva identidad corporativa del Geoparque de
Granada, incluyendo logotipo de la UNESCO.

10. Elaboracién, seguimiento y evaluacion de un Plan de Comunicacion
interna y externa para el Geoparque de Granada.
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LINEA DE ACTUACION  ACTUACION \ ACTIVIDADES EJECUTADAS 2020-2023
2.2. GEOPARQUE 2.2.1. Integracién y participacion en 1. Participacién en redes nacional, europea, mundial (Cuota anual de la Red
COOPERA las redes de geoparques: nacional, Europea y Red Global de Geoparques Unesco). Continuo.

Cuota anual de la Asociacién de Ecoturismo de Espana.

Preparacion dossier de revalidacion.

Participacion en el Congreso nacional de Ecoturismo. Celebracién anual.

Participacion en las conferencias de geoparques europeos.

Participacién en las conferencias internacionales de geoparques globales

de la UNESCO.

Participacién en las reuniones del Foro Espanol de Geoparques.

Participacién en las reuniones de la Comision Nacional de Geoparques de

la UNESCO.

9. Participacion en los cursos intensivos internacionales de geoparques.

10. Organizacion anual de seminarios de intercambio de buenas practicas con
Geoparques espanoles.

11. Participacién en la Conferencia anual y Asamblea General de la Red ECTN
(Red Europea de Turismo Cultural).

12. Participacién en comunicaciones comunes (boletin GGN, revista EGN,
articulos web para GGN, articulos web para EGN, folletos comunes, etc.).

2.2.2. Visitas de estudio, networking, |1. Asesoramiento a Geoparques aspirantes.

cooperacion y/o establecimiento de 2. Organizacion de jornadas de reflexion sobre los procesos de despoblacion

europea y mundial.

S e o

© N

asociaciones estratégicas con y el futuro del territorio. Presentacién de experiencias de éxito.
entidades locales, nacionales e 3. Asociaciones con otros Geoparques de la UNESCO, a través de la figura
internacionales. de hermanamiento (Mudeungsan Geopark-Korea)

4. Trabajo con municipios aspirantes a formar parte del Geoparque
(Torrecardela, Huesa y Pozo Alcén)
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LINEA DE ACTUACION  ACTUACION ~ ACTIVIDADES EJECUTADAS 2020-2023
3. INTERPRETACION | 3.1. SENSIBILIZACIONY | 3.1.1. Desarrollo de la Semana 1. Desarrollo anual de la Semana Europea de los Geoparques (IV-VII)
Y EDUCACION CONCIENCIACION Europea de los Geoparques y otras 2. Desarrollo de campaifas de divulgacién sobre lo que significa ser
AMBIENTAL CIUDADANA actividades abiertas a la sociedad de Geoparque y pertenecer a la Red Mundial de Geoparques de la UNESCO.
divulgacion e interpretacion en el 3. Desarrollo del Programa “Geoparque Abierto” consistente en campanas
Geoparque de Granada. de difusidn y/o puertas abiertas del patrimonio geoldgico, natural, cultural

y paisajistico del Geoparque de Granada.

Visitas periddicas a diferentes recursos del Geoparque.

Celebracién anual del dia Mundial de la Tierra.

Rutas guiadas a los LIGs, en el marco de los encuentros con técnicos y

agentes de Medio ambiente del Geoparque de Granada.

7. Ruta guiada al LIG Cerro Kabila, organizada por el ayuntamiento de

Benalua y el Geoparque de Granada.

Celebracion del Concurso de fotografia del Geoparque de Granada. 2021.

Otros materiales divulgativos (infografias, juegos, puzzles, etc.):

- Guia didactica

- Unidades didacticas para escolares.

- Unidades formativas sobre astronomia.

- Recortables con los principales personajes de la historia del
Geoparque.

- Juego Quizods.

10. Visitas guiadas de centros escolares de la provincia a la Estacion
Paleontologica de Fonelas y otros recursos del Geoparque de Granada.

11. Charlas divulgativas presenciales y virtuales sobre el Geoparque de
Granada dirigidas a colegios y poblacién general.

12. Organizacién y coordinacion de rutas geoldgicas, ciclos de Jornadas y
conferencias.

13. Sensibilizaciéon y dinamizacién de los distintos actores de la cadena de
valor turistica.

14. Disefio y elaboracién del Programa de sensibilizacion sobre la
contaminacién luminica dirigida a distintos sectores de la poblacién
(administracion local, escolares, poblacion general, empresarios
turisticos,...).

oA

0
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LINEA DE ACTUACION  ACTUACION \ ACTIVIDADES EJECUTADAS 2020-2023
3.2. GEOEDUCA 3.2.1. Desarrollo de actividades y 1. Disefo y puesta en marcha de las “Aventuras Didacticas del Geoparque
programas con centros educativos del de Granada”.
Geoparque de Granada. 2. Disefo y puesta en marcha del programa educativo del Geoparque. Se ha

disefiado material didactico para profesores y escolares sobre la evolucion

geologica del Geoparque de Granada, que incluye:

- Primera guia didactica del Geoparque de Granada “introduccién al
Geoparque de Granada”

- Cursos de formacion para el profesorado "

- Implementacién del Programa educativo durante el curso escolar.

3. Disefio y puesta en marcha de la actividad didactica “La Historia de la
Tierra Jamas Andada”. Formacién del profesorado e implementacion de
las mismas con el alumnado.

4. Celebracion de concursos escolares periddicos de dibujo Infantil
Geoparque de Granada.

5. Charla divulgativa sobre la Geologia del Geoparque de Granada en
distintos centros educativos para nifios y adultos.

6. Juego educativo: Objetivos de desarrollo sostenible en el Geoparque de
Granada (QUIZODS). Periodico.

7. Programa de sensibilizacién y difusién de los ODS en centros escolares
puesto en marcha por los Grupos de Desarrollo Rural.

8. Participacion en el “Dia de la mujer y la nifia en la ciencia”.

9. Desarrollo de talleres, actuaciones/herramientas educativas que vinculan
el patrimonio geoldgico con el resto del patrimonio natural, cultural e
intangible del Geoparque.

3.2. GEOEDUCA 3.2.2. Formacion universitaria: cursos | 1. Curso itinerante anual de verano del Geoparque de Granada.
de verano, visitas de campo, 2. Participacién en diferentes eventos (cursos, seminarios, conferencias...)
practicas, colaboraciones, etc. formativos de caracter universitario que se celebren en el Geoparque de
Granada.

3. Acompafamiento en visitas de campo de diferentes instituciones
universitarias, de investigacion, sociedades o asociaciones cientificas, etc.
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LINEA DE ACTUACION  ACTUACION \ ACTIVIDADES EJECUTADAS 2020-2023
3.2.3. Apoyo a trabajos final de 1. Direccion y acompanamiento de estudios de investigacion vinculados al
master o proyectos finales de grado: patrimonio geoldgico del Geoparque de Granada.
"En El Geoparque Tu Proyecto Vale 2. Direccién por parte del director cientifico de proyectos de investigacién
Mas". con estudiantes universitarios.

3. Coordinaciéon de estudios previos para el desarrollo de estrategias y
propuestas arquitecténicas para la mejora del paisaje periurbano en
distintos enclaves del Geoparque de Granada.

4. Direccién y acompanamiento de trabajos fin de Grado sobre geoquimica
de en materia organica del Geoparque de Granada.

5. Apoyo a la realizacién de Trabajos Finales de Master (Tesis doctoral:
Geometria, cinematica y paleosismicidad de las zonas de Falla de Baza 'y

Galera).
3.3. EDUCACION 3.3.1. Desarrollo de programas 1. Desarrollo de acciones de voluntariado en el Geoparque de Granada:
AMBIENTAL abiertos a la sociedad de educaciony - Proyecto de educaciéon ambiental “Historia de la tierra jamas
voluntariado ambiental. andada”.

- Visita de la REd Gramas al Geoparque de Granada. (Red Granadina
de Municipios hacia la Sostenibilidad).
2. Programa de educacién ambiental y patrimonial (talleres de cambio
climatico para escolares en colegios del territorio).

4. GEOTURISMO 4.1. OBSERVATORIO 4.1.1. Informes periddicos de 1. Aprovechamiento de la informaciéon mensual detallada que proporciona
TURISTICO caracterizacién de oferta y demanda el Servicio de Informacién Turistica del Geoparque de Granada.
turistica.
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LINEA DE ACTUACION  ACTUACION \ ACTIVIDADES EJECUTADAS 2020-2023
4.2. INFORMACION 4.2.1. Implementacion de la 1. Servicio de informacion turistico permanente (telefénico / email).
TURISTICA informacién basica del Geoparque en |2. Mejora de la dotacion, mediante el uso de nuevas tecnologias de la
las oficinas de turismo y otros puntos informacion y comunicacion (NTIC) de las oficinas de informacién turistica,
de informacién tanto fisicos como a través de la ejecucion de actuaciones del proyecto TurinGranada.
virtuales. 3. ldentificacién, georreferenciaciéon de lugares de interés turistico para la

ejecucion de proyecto de senalizacion inteligente.

4. Seleccion de recursos turisticos y culturales para su divulgacion a través
de videos de RV y RA.

5. Edicién de mapa turistico, mapa de la red de centros de divulgacién y mapa
infantil del Geoparque de Granada.

6. Distribucion periédica de material basico de informacién turistica
(alojamientos, restaurantes, centros de interpretacion, oficinas de
turismo...).

4.2.3. Red de centros de divulgacion | 1. Diagnéstico participativo de la situacién de partida de los Centros de

del Geoparque y atencién al visitante. divulgacién del Geoparque de Granada a través de reuniones periédicas
con los técnicos u gestores de los centros integrados.

2. Proceso para la creacion de una red de centros de divulgacién del
patrimonio del Geoparque de Granada.

3. Elaboracién de reglamento para los centros de divulgacién del patrimonio

del Geoparque de Granada.

Produccién de placas identificativas de los centros integrantes de la red.

Produccién de panel informativo sobre los aspectos turisticos mas

destacados del Geoparque de Granada instalados en los centros de la red

de centros de divulgacién del patrimonio.

6. Construcciones y dinamizacion intranet (www.turismoypatrimonio.com)
Red Centros de divulgacion Geoparque de Granada (publicaciéon de
noticias, eventos, acciones formativas, ...).

7. Elaboracion del reglamento Especifico de la Marca Geoparque de
Granada.

v s
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LINEA DEACTUACION  ACTUACION ~ ACTIVIDADES EJECUTADAS 2020-2023
4.3. ACCIONES DE 4.3.1. Acciones 1. Programa formativo organizado por ENTURNA:

FORMACION informativas/formativas para mejorar - Comercializacion y promocion (marketing estratégico, gestion vy
TURISTICA el conocimiento y las capacidades de marketing en redes sociales, marketing de eventos, promocion en
los distintos stakeholders del internet, gestion y reputacion online, etc.).

Geoparque. - Marcas de calidad.

- Idiomas (nivel basico turistico).
- Creacion de storytelling.
- Creacion de paquetes turisticos.
- Ser informador del geoparque.
- Nuevas actividades empresariales demandadas.
- El guia de ecoturismo: interpretacion de la geologia (geoparque vy
principales lugares de interés geoldgico)
- El guia de ecoturismo: astroturismo.
- El guia acompanante en la provincia de Granada: Geoparque Oriental
y Geoparque Occidental".
- Supervivencia y bushcraft en zonas aridas - Gorafe.
- Medidas  preventivas para el control Covid-19 en
hosteleria/restauracion, Guadix, Baza, Huéscar.
- Fotografia del paisaje diurno y nocturno.
2. Atencion y acompafamiento a visitantes/turistas con discapacidad en
centros de visitantes.
3. Programa: “Turismo, una oportunidad de futuro en tu tierra” - Guadix
(dirigido a jovenes pre-universitarios) en Guadix, Altiplano y Los Montes
4. Asistenciay participacion en el Curso internacional intensivo sobre la Red
de Geoparques de la UNESCO.

4.4. PEQUENAS 4.4.1. Desarrollo de imagen 1. Elaboraciéon de un Manual de sefalizacién turistica para el Geoparque de
INFRAESTRUCTURAS corporativa para recursos turisticos Granada que incluya los cédigos visuales (logotipo, imagotipo, tipografias,
DE USO PUBLICO de interés para el Geoparque. cédigos cromaticos, pictogramas, codigos direccionales, construccion de
TURISTICO elementos graficos) y las sefalizaciones necesarias a desarrollar (total

sefales instaladas 392):
- TurlnGranada —sefalizacion inteligente (Inicio de Ejecucion)
- Elaboracion de contenidos de 35 sefales sefalética turistica.

.|
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LINEA DE ACTUACION  ACTUACION ~ ACTIVIDADES EJECUTADAS 2020-2023
- Ejecucién del proyecto de senalizacion del Geoparque co-financiado
por GDRs para las comarcas del Marquesado y Altiplano.
4.4.2. Creacion y mantenimiento de 1. Elaboracion de un Plan director de senderos para el Geoparque de
una red de rutas o itinerarios (de Granada.
senderismo, BTT, ecuestres, etc.) de 2. Prospeccion de posibles zonas de aparcamiento en carreteras del
interés turistico, aprovechando el Geoparque de Granada.
patrimonio geolégico (LIGs), natural,
cultural y paisajistico del Geoparque.
4.4.3. Rehabilitacion y 1. Realizacion de estudios previos para el desarrollo de estrategias vy
acondicionamiento de elementos del propuestas arquitecténicas para la mejora del paisaje periurbano en
patrimonio cultural para favorecer su distintos enclaves del Geoparque de Granada.
uso publico. 2. Estudio de necesidad para la reforma funcional de centros de divulgacion
del Geoparque.
4.4.4, Creacion, mejoray 1. Estudio de necesidad de la red de centros de divulgacién del patrimonio
modernizacién de centros de del Geoparque de Granada.
divulgacion (centros de 2. Proyecto de ejecucion de obra de recuperacién de espacios degradados
interpretacion, museos, etc.) en el Geoparque de Granada (yacimiento karstico Darro)
4.4.5. Mantenimiento y creacion de 1. Estudio para la creacion y mantenimiento de zonas de estacionamiento de
otras pequenas infraestructuras vehiculos y/o autobuses en el entorno de las Sismitas de Galera.
(miradores, areas de estacionamiento | 2. Redacciéon de proyecto de ejecucién de 15 miradores astronémicos.
de vehiculos y/o autocaravanas, etc.) Ejecutados 6 de ellos en distintos enclaves del Geoparque de Granada.
3. Redaccién del proyecto sendero de los badlands del Geoparque de
Granada.
4.5. CREACION DE 4.5.1. Desarrollo de productos 1. Puesta en marcha de eventos deportivos y de turismo activo como:
PRODUCTO TURISTICO | turisticos. - Geotrail lulia Gemella Acci.
- Titan de Galera, BTT Geoparque
- Raid del Geoparque de Granada.
4.5.2. Apoyo al empresariado parala |1. Facilitacion al sector turistico del Geoparque de Granada en la
definicion de paquetes y actividades conformacién de experiencias turisticas sostenibles integrables en el Club
turisticas. de Ecoturismo en Espafia (6 Sesiones de formacion)".

24



GEOPARLE

ESTRATEGIA DEL GEOPARQUE DE GRANADA ‘

GRANADA
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2. Asistencia y participacion en el congreso anual de Ecoturismo de Espafa
y participacion en las mesas de networking dirigido a empresas
ecoturisticas.
Networking en Feria Internacional de Turismo (FITUR)

3

4.5.3. Anélisis e implementacion de 1. Adhesion a la Asociacion de Ecoturismo de Espaia.

clubes de productos turisticos (p.e. 2. Integracion en el club de producto “Ecoturismo en Espafia”.

"ecoturismo" o "enoturismo") 3. Estudios técnico-cientificos para determinar la calidad de cielo nocturno
en el Geoparque de Granada realizado por el Instituto de Astrofisica de
Andalucia (I1AA)

4. Inicio de tramitacion de proceso para la obtencion de la certificacion de la
calidad del cielo nocturno Starlight.

5. Creacién de una red de miradores astronémicos.

6. Programa de sensibilizacién, educativo, divulgativo y formativo.

7. Desarrollo de productos turisticos que conecten patrimonio geoldgico con
patrimonio natural.

4.6. GEOPARQUE 4.6.1. Desarrollo y ediciéon de material | 1. Elaboracién y/o adquisicion de material fotografico de calidad sobre
PROMOCIONA promocional diverso (guias, folletos, diferentes aspectos promocionables del Geoparque de Granada.
dipticos, etc.) 2. Desarrollo y edicion de material basico informativo que combine

informacion operativa y promocional:
- Mapa turistico y mapa bloc turistico.
- Folleto de la red de oficinas de turismo y centros de divulgacién del
Geoparque.
- Mapainfantil.
- Distribucién del Rincén del Geoparque a oficinas de turismo y demas
centros integrantes de la Red de centros de divulgacién del Patrimonio.
3. Desarrollo de merchandising variado conforme a los principios de
sostenibilidad y nunca utilizando material geolégico.
Edicién y distribucién de calendarios 2021 del Geoparque (con los dibujos
ganadores del concurso escolar).
5. Colocacion de pegatinas en los establecimientos del Geoparque con los
datos de contacto del servicio de informacidn turisticas.
Disefo y produccion de agendas-calendarios del Geoparque para 2022.

»

o
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25




GEOPARLE

ESTRATEGIA DEL GEOPARQUE DE GRANADA ‘

GRANADA
LINEA DE ACTUACION  ACTUACION \ ACTIVIDADES EJECUTADAS 2020-2023
4.6.2. Promocion off-line (fam trips, 1. Organizacién de eventos promocionales:
press trips, eventos, etc.) - Participacién en Evento “Talking about Twitter” presencial y a través
de RRSS.

- ltinerancia de la carpa de informacion turistica del Geoparque por los
distintos municipios del territorio, para apoyar a eventos deportivos y
culturales, promocionando la figura de Geoparque.

2. Realizacion de famtrips, presstrips y bloggertrips dirigidos a medios de
comunicacién o agentes turisticos de los principales paises emisores de
geoturismo: Alemania, Paises Bajos, Bélgica, Francia, UK, Austria y Suiza.

3. Viajes de familiarizacién turistica sobre recursos autdctonos dirigidos a
empresas turisticas y0 técnicos de turismo locales (Guadix, Baza, Huéscar)
y personal de la red de centros de divulgacién del patrimonio. 2022.

4. Planificacion y asistencia a las ferias mas relevantes del sector. locales,
nacionales e internacionales:

- FERMASA. Feria de los pueblos

- Cordero segureno. Huéscar

- Feria Agroganadera de Cullar

- Fitur (Madrid), lITB (Berlin) o WTM (Londres).

- Elaboracién periédica de notas de prensa para la promocién del
Geoparque de Granada

- Publicidad en medios convencionales (medio locales, nacionales,
internacionales, prensa escrita, radio, TV, o medios especializados).

5. Participacion en el disefio y produccién de la revista geoparques espainoles
para la promocion de la red espaiola de Geoparques de la UNESCO en
feria internacionales de turismo, FITUR.

6. Auditoria estrategia de comunicacion de Ayuntamientos del Geoparque
de Granada.

7. Disefio e implementacion del Plan de Comunicacién off-line del
Geoparque de Granada.

8. Diseno y puesta en marcha de un Plan Estratégico de Marketing on line.

9. Proyecto “Hola Tierra”. Participacion en el proyecto de recitales de poesia
vinculados a un ciclo de conciertos a nivel nacional e internacional.

.|
26



GEOPARQLUE

ESTRATEGIA DEL GEOPARQUE DE GRANADA -

GRANADA
LINEA DE ACTUACION  ACTUACION \ ACTIVIDADES EJECUTADAS 2020-2023
10. Celebracién del Evento musical y mapping en entorno natural Geopark
Lights

11. Colaboracién en eventos culturales y/o sociales.
12. Organizacion acto de difusién del reconocimiento del Geoparque de
Granada por la UNESCO (Julio 2020):
- Colocacién de banderolas del Geoparque en las fachadas de todos los
ayuntamientos del Geoparque.
- Maquetacién dossier informativo sobre el Geoparque de Granada.

4.6.3. Promocion on-line (web, redes | 1. Desarrollo y mantenimiento de la web del Geoparque de Granada.

sociales, posicionamiento, etc.) 2. Desarrollo e implementacién de una estrategia de posicionamiento SEO
de la web.
3. Publicacion periddica y envio de newsletters.
4. Creacion del blog del Geoparque de Granada.
5. Desarrollo de una estrategia en Redes Sociales (RRSS), un Social Media

Plan bien alineado con la Estrategia del Geoparque de Granada.
Facebook, YouTube, Instagram, Twitter, Whatsapp y TripAdvisor.

6. Desarrollo de campanas de publicidad online: Anuncios graficos, acciones
en Google AdWords, campanas de pago por clic con Facebook Ads +
Instagram, etc.

7. Estudio reputacion on-line del Geoparque de Granada.

27



ESTRATEGIA DEL GEOPARQUE DE GRANADA ‘

LINEA DE ACTUACION

ACTUACION

GEOPARLE

GRANADA

~ ACTIVIDADES EJECUTADAS 2020-2023

5. DESARROLLO
ECONOMICO
REGIONAL
SOSTENIBLE

5.1. GASTRONOMIA

5.1.1. Desarrollo de actividades
gastrondmicas: "Sabores del
Geoparque".

1. Organizacion de evento gastrondmico en colaboracién con el sector
(restaurantes y bares) del Territorio Geoparque:
- Inicio del programa de valorizacion de productos locales.
- Jornadas de hosteleria, en el marco del a Semana de Geoparques
europeos.
2. Celebracion de catas de productos locales (vinos, quesos, frutos secos,
pan, hortalizas, cordero, etc.) en diferentes eventos:
- Feria agroganadera del Cordero segurefio.
- Catas de hortalizas en el marco del Proyecto de recuperacién de
semillas tradicionales.
3. Otras acciones que puedan ser de interés:
- Diseno, edicion y distribucion de manteles de papel interactivos
promocionales del Geoparque, para bares y restaurantes del territorio.
- Proyecto de Cooperacién Dinamizacién de la IGP Cordero Segureio""
(5 jornadas de showcooking)".

5.2. GEOPARQUE
EMPRENDE - EN
PRODUCTOS
AGROALIMENTARIOS Y
ARTESANIAS LOCALES

5.2.1. Estudios de variedades locales
y mejora de la productividad de
productos locales y/o ecoldgicos.

1. Proyecto de recuperacion de simientes autdoctonas del Geoparque de
Granada:
- Iniciativas que favorezcan la informacién / demostracion / formacién
sobre buenas practicas en el ambito agroganadero y agroalimentario.
- Finca demostrativa Los Morales, espacio utilizado para la realizacion de
acciones de investigacion que fomentan la innovacion, la digitalizacion,
la diversificacion, la aplicacion de técnicas respetuosas con el medio
ambiente y que contribuyan al cultivo de diferentes productos
adaptandose al cambio climatico y, con ello, favorecer la
competitividad del sector agricola.
- Creacion de un Banco de semillas.
2. Iniciativas para promover y difundir la comercializacion de productos
locales sostenibles (Jornadas de difusion sobe la biodiversidad agricola,
Catas y degustaciones y colaboraciones con cocineros/show cooking).
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5.2. GEOPARQUE 5.2.2. Actividades de 1. Formacion de personal certificador local para la acreditacion de empresas
EMPRENDE - EN informacién/demostracion/formacion turisticas locales (Julio-Diciembre 2023).
PRODUCTOS sobre la puesta en valor de productos

AGROALIM ENTARIOSY | agropecuarios y artesanias locales.
ARTESANIAS LOCALES

5.3. GEOPARQUE 5.3.1. Desarrollo en el territorio de la | 1. Desarrollo del Reglamento General de la Marca "Geoparque de Granada"

EMPRENDE - REDES marca "Geoparque de Granada". para su uso por las empresas del territorio

DE COOPERACION 2. Desarrollo participativo del Reglamento Especifico de Marca “Geoparque

EMPRESARIALY de Granada” para Turismo Activo y Ecoturismo.

ESTRATEGIAS DE 3. Desarrollo participativo del Reglamento Especifico de Marca “Geoparque

CALIDAD de Granada” para Centros de Divulgacion del Geoparque.

6.RECONOCIMIENTOS | 6.1. Distinciones recibidas de 1. Andalucia Emprende, Fundacién Publica Andaluza “EMPRENDEMOS
distintas entidades. 2021 en GRANADA, otorga el reconocimiento sobresaliente al Geoparque

de Granada por el impulso al desarrollo local (21 de junio de 2021)”

2. COPE Granada concede el premio “POPULARES a la proyeccién nacional
e internacional de la provincia de Granada al Geoparque de Granada (21
de octubre de 2021)”

3. Premio “Pedro Sudrez 2021 al Geoparque de Granada por la labor
investigacion, recuperacion y difusion de los valores geolégicos, naturales
y ambientales de las comarcas de Guadix, Baza y Huéscar, asi como por la
promocién del aprovechamiento social y turistico de su patrimonio
cultural. (5 de noviembre de 2021)".
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4.2. Aspectos socioecondmicos relevantes del territorio del Geoparque y su evolucion

POBLACION

El Geoparque de Granada abarca a 47 municipios. 32 municipios pertenecen a la comarca de
Guadix y el Marquesado. Alamedilla, perteneciente a la comarca de Los Montes y los 14 restantes,
a las comarcas de Baza y Huéscar.

Estos 47 municipios poseian en enero de 2024 una poblacién total de 98.128 habitantes segln
datos del Instituto de Estadistica y Cartografia de Andalucia. Esta cifra revela un incremento
poblacional desde 2022 del 0,5%.

Queda patente, seguin los datos de analisis demografico, que la densidad media de poblacién es
baja, siendo de 17 habitantes/km? aproximadamente.

Ademas del descenso poblacional y la baja

densidad indicada anteriormente, los datos

estadisticos de la estructura poblacional

manifiestan la existencia de un proceso de =

masculinizacién generalizada, destacando - 8

el tramo de 30 a 59 anos. Asimismo, se - B
observa que el tramo de edad en el que se il R
concentran mas personas es el
comprendido entre los 50 y los 59 aios, a
diferencia de la provincia y region (de 45 a
49 anos), muestra del envejecimiento
poblacional que se estd produciendo y el
éxodo juvenil, suponiendo la poblacién de
16 a 29 ainos un 16% de la poblacién total.

Esta salida de la poblacién se concentra fundamentalmente en mujeres, siendo ésta la causa del
proceso de masculinizacién anteriormente indicado.

La entrada de poblacién inmigrante, fundamentalmente para el desarrollo de trabajos agricolas,
mitiga ligeramente ese movimiento natural negativo.

ENTORNO FiSICO Y MEDIO AMBIENTE

Los valles del norte de Granada han sido creados por la erosién fluvial en el Gltimo medio millén
de anos. Previamente a su formacién y durante aproximadamente 5 millones de afios, la mayor
parte del territorio del Geoparque estuvo configurado por un amplio sistema fluvial que no tenia
salida al mary que drenaba sus aguas hacia un gran lago. Esta etapa endorreica (sin salida al mar)
en la que los aportes de los rios se fueron sedimentando y enterrando restos de la fauna existente
durante este periodo generd uno de los mejores registros de fésiles de grandes mamiferos del
Cuaternario continental de Europa.

Tras el final de esa larga etapa, un rio que conectaba con la red de drenaje actual permite la salida
al mar de las aguas de ese gran lago, generando un impresionante modelado fluvial que constituye
el actual paisaje de carcavas/badlands. La naturaleza semidrida de la regién, con escasa
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vegetacion en las laderas de sus valles, favorece la observacion y el estudio de los sedimentos
cuaternarios, dispuestos en estratos horizontales de gran continuidad lateral.

El Geoparque de Granada se encuentra en el sector central de la Cordillera Bética rodeado por
algunas de las montafias mas elevadas de la peninsula Ibérica (Macizo Prebético y Sierra de la
Sagra[2.381 m], Sierra Magina [2.187 m], Sierra de Arana-Huétor [1.940 m], Sierra Nevada [3.484
m], Sierra de Baza-Filabres [2.271 m)], Sierra de las Estancias-Cullar [1.471 m], Sierra de Orce-
Maria [1.612 m]). Todas estas montafias conforman una depresion que representa la mayor parte
del territorio del Geoparque y que tradicionalmente se ha subdividido en una mitad occidental
(Hoya de Guadix) y otra oriental (Hoya de Baza), aunque en realidad conforman una Unica
depresién intramontafiosa.

La conexion entre éstas y la depresion se articula a través de un glacis (llanura) de pendiente muy
suave y altitudes comprendidas entre los 1.150 m en el borde de la depresion y 900 m hacia el
interior de la misma, alli donde aun se conserva.

Entre los 900 y 550 m de altitud aparecen los paisajes mas singulares del Geoparque, formados
al encajarse en el glacis los diferentes cauces que drenan la depresion. Dicha red hidrografica
conforma un paisaje arido y muy accidentado en el que destacan las carcavas/badlands, que
incluyen cafiones de hasta 250 m de desnivel, y las terrazas fluviales de los principales rios, que
forman llanuras aluviales o vegas.

Estas caracteristicas del territorio propician la existencia de una vegetacion y fauna especificas,
siendo refugio de especies llegadas en diferentes periodos geoldgicos con condiciones climaticas
muy diferentes (deserticolas llegadas en el Mioceno o boreo-alpinas extendidas durante las
glaciaciones) y como lugar de aparicion de nuevas especies que, después, se han extendido al
resto de la peninsula y Europa o se han mantenido limitadas a su area de origen (endemismos).
Ademas, la posicidén geograficay la gran variedad de condiciones ecoldgicas existentes, propician
una gran biodiversidad creando ambitos biogeograficos muy distintos con comunidades
biolégicas y especies propias.

Parte del territorio del Geoparque de Granada estd incluida en la Red Natura 2000 en sus
diferentes figuras de proteccién y monumentos naturales. Asimismo, existen varios Lugares de
Importancia Comunitaria (LIC), Zonas de Especial Conservacion (ZEC) y Zonas de Especial
Proteccion para Aves (ZEPA)

ECONOMIAY MERCADO DE TRABAJO

La densidad empresarial (empresas/1000 habitantes) en el Geoparque de Granada en 2023 es
de 72,44, siendo un dato creciente desde 2015. Este crecimiento empresarial es extensivo casi a
la totalidad de municipios.

El sector o actividad predominante es el comercial seguido del relativo a la agricultura, ganaderia,
silvicultura y pesca, actividades inmobiliarias, profesionales, auxiliares, artisticas y otros servicios.
Estos sectores suponen mas del 50% del tejido empresarial.

La figura juridica predominante es la persona fisica (trabajador por cuenta propia),
incrementandose los valores de 2024 con respecto a los de 2015 en mas de un 75%. La empresa
con 2 o menos personas empleadas es la segunda forma juridica predominante, existiendo
también un incremento en nimero desde 2015 en mas de 600 establecimientos. Por actividad
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econdmica predominan las empresas del sector de la agricultura, ganaderia, silvicultura y pesca
que superan el 33% del total, seguido de construccion y hosteleria con valores cercanos al 15%.

Esto nos lleva a definir una estructura econémica basada en profesionales independientes y
microempresas.

e Sector primario

El sector primario supone uno de los sectores de mayor tradicién e importancia en el
territorio, por su capacidad de generacién de empleo a lo que se le aflade el predominio de
las empresas dedicadas al sector primario, muestra mas de la ruralidad del territorio y de la
importancia del tejido empresarial agrario frente a otros sectores econémicos.

Se trata de un sector que se encuentra en retroceso, por el fendmeno del envejecimiento
de la poblacién rural y el abandono de explotaciones agrarias. Esto queda patente en que
el 50% aproximadamente de las explotaciones agrarias tienen como titulares a personas de
65 anos o mas.

Predomina la superficie destinada a “tierras labradas”, con mas del 60%, seguida de la
superficie destinada a “otras tierras no forestales” y “otras tierras” con porcentajes muy
cercanos (alrededor del 20%).

Predomina el cultivo de lefiosos de secano y regadio, fundamentalmente olivo y almendro,
y en el caso de herbaceos (secano y regadio) la cebada.

Otro dato importante a tener en cuenta para evaluar la competitividad de las explotaciones
es el tamafo de explotacion, predominando en mas del 40% aquellas explotaciones cuya
superficie se situa por debajo de las 5 Ha.

En lo que a la ganaderia se refiere, en 2020 existe una presencia muy relevante de ganado
de aves de corral y porcino. Resaltar en este punto el impacto de las macrogranjas.

El ganado ovino es el que presenta el mejor aprovechamiento de los pastos semiaridos de
la zona y de los subproductos agricolas fibrosos, motivos por los cuales esta especie viene
siendo explotada en extensivo, de manera tradicional en las zonas aridas y secas, si bien
muestra una evolucién negativa tanto en explotaciones como cabezas de ganado.
Representativo en el territorio la produccién y comercializacién de cordero con la
certificacion Indicacion Geografica Protegida del Cordero Segureio.

En este aspecto destaca la pérdida de los usos, procesos y bases genéticas de las
actividades agro-ganaderas tradicionales debido principalmente al abandono generalizado
de las practicas agropecuarias tradicionales, lo que conlleva una pérdida de su funcionalidad
ecoldgica y un desequilibrio natural evidente.

Un sector importante en la zona relacionado con el sector primario es el de la agroindustria
(la presente y la potencial), y en relacion a esta, las figuras de calidad DOR e IGP ya
implantadas en el territorio. Segln los datos oficiales de la Junta de Andalucia para 2020,
el nimero de empresas de agroindustria en el Geoparque de Granada es de 197, siendo
las predominantes las industrias carnicas, las de frutas y hortalizas frescas y plantas
ornamentales, y las de aceites y grasas vegetales frente al resto.
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En cuanto a la producciéon agroalimentaria destaca la débil presencia de industrias de
transformacion, con lo que el valor anadido de las producciones agrarias se genera fuera
del territorio.

Por otra parte, existen tres DOP aprobadas por la Unién Europea®: DOP VINOS DE
GRANADA, DOP MONTES DE GRANADA de aceite de olivay DOP MIEL DE GRANADA,
ademas de una IGP VINOS DEL ALTIPLANO SIERRA NEVADA. Esto constata la excelente
calidad de los productos agroalimentarios de la comarca.

Existen cada vez mas profesionales interesados en la produccién ecolégica y por tanto mas
tipologia de esta superficie cultivada como alternativa al cultivo convencional. Esto ha
llevado a casi triplicar las cifras en 2020 frente a las de 2009.

En lo que afecta a la ganaderia ecoldgica, las colmenas, el ovino, el bovino de carne de dos
anos o mas y el cerdo de cebo son las ganaderias que mas han aumentado.

Por dltimo, en lo que respecta a la industria ecoldgica, actualmente existe agroindustria
ecolégica; las almazaras y las bodegas han aumentado ligeramente en nimero, siendo la
“Manipulacién y envasado tanto de frutos secos como hortofruticolas frescos” los que mas
han subido, apareciendo nuevas instalaciones de especias, aromaticas y medicinales.

e Sector secundario

El subsector que mas establecimientos aporta al sector secundario es la construccién. Por
su parte, el sector de la industria emplea a mas personas que el de la construccion.

El ‘Comercio’ es la actividad predominante, destacando la hosteleria. Predomina el
comercio al por menor, seguido del comercio al por mayor e intermediarios del comercio.
Es un comercio minorista tradicional.

La artesania actualmente constituye un sector muy debilitado, teniendo poco peso dentro
de la economia local.

Dentro del sector servicios, el turismo debe ser tenido en cuenta como una actividad de
importante potencial para la zona rural por sus recursos endégenos. Por otro lado, y en lo
gue a instalaciones hoteleras se refiere, predominan los hoteles, por delante de los hostales
y de las pensiones. Sin embargo, al analizar el porcentaje de plazas en establecimientos
hoteleros sobre el total de plazas en el territorio, se observa que el valor es inferior a la
media provincial y regional, lo que pone de manifiesto la necesidad de abordar procesos de
cara a la mejora de la calidad de la oferta de alojamiento existente. Las Casas Rurales tiene
nula o escasa presencia al igual que ocurre con los albergues y los campamentos turisticos,
o areas de pernocta de auto caravanas, esta Ultima como una modalidad de turismo que va
cobrando importancia junto al resto de formas de pernocta.

Como instalaciones turisticas singulares destacan las casas cueva, estando censadas
actualmente en el Geoparque, segln la informacién existente en el Registro de Turismo, un
total de 562. Estas casas cueva son de diversidad de tamanos, existiendo en algunos casos
de 10 dormitorios. Esto supone que la oferta existente sea de 2.656 plazas.

! Fuente: https://www.mapa.gob.es/es/alimentacion/temas/calidad-diferenciada/dop-i
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Por tipologia, se han podido identificar 6 establecimientos que superan las 50 plazas, 20
establecimientos que tienen entre 20 y 40 plazas, correspondiendo el resto a cuevas
individuales o pequenos complejos de 2 o 3 cuevas.

5. PROCESOS PARTICIPATIVOS DESARROLLADOS

Se han desarrollado dos mesas de participacion presenciales, especificas y fijadas para analizar y
definir el Plan de Accidén de la Estrategia del Geoparque de Granada 2024-2029. También se ha
llevado a cabo una online, adicional a las 15 ya desarrolladas por los Grupos de Desarrollo Rural
durante el disefio de las Estrategias de Desarrollo Local Leader 2023-2027 para este territorio.

Ademas del empleo de procesos de participaciéon a través de mesas de trabajo o foros de debate,
se han empleado otras técnicas complementarias como son cuestionarios de participacion
ciudadana, entrevistas en profundidad o buzones de sugerencias.

Técnicas de
investigacion |
~o R ~o L, RN <

’ N ’ N ’ \

’ N N \
Agentes ! \
participantes i
1
1
i
Miembros del Comité \ 1|
de Coordinacién del i
Geoparque i

Agentes econémicos y
sociales del territorio

Cuestionarios

Mesas/Foros
de participacion

Mesas/Foros
de participacion

Sugerencias

1
1
1
1
\

Mesas/Foros
de participacion

1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
! 1
! 1
! 1
! 1
! 1
! 1
1
! 1
1
! 1
! 1
! 1
! 1
! 1
! 1
1
! 1
! 1
! 1
1
1
1
1

Diagnéstico del territorio que Anadlisis de la ejecucion y Disefio y validacion del
' conforma el Geoparque ) ' consecucion de resultados /. Master Plan /
.

PRINCIPIO DE IGUALDAD DE OPORTUNIDADES
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Procesos de participacion ciudadana lideradas por el Grupo de Desarrollo Rural del Altiplano
de Granada

Desarrollo del sector agroganadero y forestal, y diversificacion de la
economia rural.

e Lugar: Salon sociocultural de los Olivos, anejo de Castilléjar (Granada).

e Fecha: 7 de mayo de 2024

Conservacion del medio rural, mejora de la calidad de vida y apoyo al
desarrollo social y sostenible.

e Lugar: Salon sociocultural de los Olivos, anejo de Castilléjar (Granada).

e Fecha: 8 de mayo de 2024

La metodologia empleada en esta fase de diagndstico se fundamenta en la
facilitacién grupal y el trabajo de procesos. Se han realizado dindmicas de
cohesién grupal, para crear espacios de seguridad, confianza y conexiéon entre las
personas participantes; dindmicas de indagacién para realizar un diagnéstico
cualitativo del territorio; y procesos de toma de decisiones para priorizar los
aspectos mas relevantes del territorio.

Mesa 1

Mesa 2

Ademas, en el disefio de intervencion se han incorporado principios de diversas
corrientes participativas, como la Investigacién-Accion Participativa (IAP) y el
llusionismo Social de Unilco. De la IAP, se adopté el enfoque de alternar
las mesas momentos de apertura y cierre del contenido. Durante la sesion, hubo fases para
ampliar y completar el DAFO inicial, asi como momentos de priorizaciéon para
concretar y enfocar el andlisis en los aspectos mas relevantes. Ademas,
empleamos la herramienta EASW, desarrollada por la IAP, como base para
disenar las sesiones.

Dinamica de
trabajo seguida en

También se aplicaron principios del llusionismo Social, como el establecimiento
de un didlogo de saberes, fomentando debates entre diversos agentes.

Deteccion de Necesidades y Potencialidades, y Priorizacion de
Necesidades.

e Lugar: Salon sociocultural de los Olivos, anejo de Castilléjar (Granada).

e Fecha: 4 de junio de 2024

Foro 1

Definicion de Aspectos Innovadores, diseno de Objetivos y
determinacion de Asignaciones Financieras y fase de elaboracion del
Foro 2 Plan de Accion.

e Lugar: Salon sociocultural de los Olivos, anejo de Castilléjar (Granada).

e Fecha: 4 de junio de 2024

La metodologia empleada para la deteccion de necesidades y potencialidades se
fundamenta en la facilitacion grupal y el trabajo de procesos. En el disefio de
intervencion hemos incorporado principios de diversas corrientes participativas,
como la Investigacion-Accion Participativa (IAP) y el llusionismo Social de Unilco.

Dinamica de
trabajo seguida en | Hemos utilizado dindmicas de cohesién grupal, para crear espacios de seguridad
los foros y confianza y conexion entre las personas participantes; dindmicas de indagacién

colectiva para detectar necesidades y potencialidades del territorio
estableciendo un didlogo de saberes; y hemos utilizado herramientas de toma de
decisiones para la priorizacidon de necesidades.
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Procesos de participacion ciudadana lideradas por el Grupo de Desarrollo Rural de Los
Montes

Jornada/Acto de Presentacion del Proceso de Elaboracion de la
Estrategia de Desarrollo Local Leader 2023-2027 de la comarca de Los
Montes de Granada.
e Lugar: Salén de actos del GDR, sito en Ctra. Montejicar, s/n. 18560
Guadahortuna (Granada).
e Fecha: 22 de mayo de 2024
Durante su celebracién se trasladé informacion a las personas asistentes sobre
las distintas fases que componen el proceso de disefio de las Estrategias de
Jornada Desarrollo Local Leader; las actuaciones, actividades y dindmicas previstas para
cada una de ellas, asi como el cronograma y temporalizacién prevista.
Se hizo especial hincapié en la importancia y necesidad de participacién,
colaboracién e implicaciéon de las entidades publicas locales, los agentes
econdémicos y sociales del territorio, asi como de la ciudadania, generandose los
primeros debates con aportaciones tener en cuenta tanto para el proceso de
disefio como para el contenido de la estrategia.
Se recogieron ideas, inquietudes y aportaciones trasladadas por las personas
asistentes, captandose asi aspectos que también se han tomado en
consideracion en la elaboracion del diagnostico del territorio.
Entorno fisico y medio ambiente
e Lugar: Ayuntamiento de Benalla de las Villas.
e Fecha: 12 de junio de 2024
Demografia, poblacion y aspectos sociales
e Lugar: Ayuntamiento de Deifontes.
e Fecha: 13 de junio de 2024
Mesa1,2,3y4 Economia y mercado de trabajo
e Lugar: Ayuntamiento de Benalla de las Villas.
e Fecha: 12 de junio de 2024
Infraestructuras, equipamientos, recursos, servicios y organizacion
administrativa
e Ayuntamiento de Deifontes.
e Fecha: 13 de junio de 2024
En estas, se presentaron los resultados analisis realizado sobre esta tematica para
su reflexion, debate y validacion final del diagndstico por parte de los agentes
participantes en las mesas.
La primera parte de la sesién se dedicé a analizar el borrador de la DAFO tematica
B e e y territorial que se desprendia del andlisis cuantitativo y las aportaciones
. . cualitativas ya recibidas, reflexionando y haciendo nuevas aportaciones a las
trabajo seguida .
mismas.
Posteriormente, se analizaban potencialidades y necesidades territoriales,
solicitindose aportaciones. Respecto a estas Ultimas, se han debatido y
consensuado y han sido objeto de priorizacion por parte de las personas
asistentes.
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Procesos de participacion ciudadana lideradas por el Grupo de Desarrollo Rural de la
comarca de Guadix

Jornada/Acto de Presentacion del Proceso de Elaboracion de la
Estrategia de Desarrollo Local Leader 2023-2027 de la comarca de
Guadix.

e Lugar: Salon de actos del GDR, sito en Guadix en Carretera de Murcia s/n

(Antigua Azucarera).
e Fecha: 21 de mayo de 2024

Durante su celebracién se trasladé informacion a las personas asistentes sobre
las distintas fases que componen el proceso de disefio de las Estrategias de
Acto Desarrollo Local Leader; las actuaciones, actividades y dindmicas previstas para
cada una de ellas, asi como el cronograma y temporalizacion prevista.

Se hizo especial hincapié en la importancia y necesidad de participacion,
colaboracién e implicacién de las entidades publicas locales, los agentes
econdmicos y sociales del territorio, asi como de la ciudadania, generandose los
primeros debates con aportaciones tener en cuenta tanto para el proceso de
disefio como para el contenido de la estrategia.

Se recogieron ideas, inquietudes y aportaciones trasladadas por las personas
asistentes, captandose asi aspectos que también se han tomado en
consideracion en la elaboracion del diagnostico del territorio.

Entorno fisico y medio ambiente
e Lugar: Sede del GDR de Guadix, sita en Carretera de Murcia s/n, en Guadix.
e Fecha: 17 de junio de 2024

Economia y mercado de trabajo
e Lugar: Sede del GDR de Guadix, sita en Carretera de Murcia s/n, en Guadix.
e Fecha: 17 de junio de 2024

Infraestructuras, equipamientos, recursos, servicios y organizacion
administrativa

e Lugar: Sede del GDR de Guadix, sita en Carretera de Murcia s/n, en Guadix.
e Fecha: 18 de junio de 2024

Mesal,2,3,4y5

Demografia, poblacion y aspectos sociales
e Lugar: Sede del GDR de Guadix, sita en Carretera de Murcia s/n, en Guadix.
e Fecha: 18 de junio de 2024

Administraciones publicas locales
e Lugar: Sede del GDR de Guadix, sita en Carretera de Murcia s/n, en Guadix.
e Fecha: 20 de junio de 2024
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En estas, se presentaron los resultados analisis realizado sobre esta temética para
su reflexion, debate y validacion final del diagnéstico por parte de los agentes
participantes en las mesas.

La primera parte de la sesidn se dedicé a analizar el borrador de la DAFO tematica
y territorial que se desprendia del andlisis cuantitativo y las aportaciones
cualitativas ya recibidas, reflexionando y haciendo nuevas aportaciones a las
mismas.

Dinamica de
trabajo seguida

Posteriormente, se analizaban potencialidades y necesidades territoriales,
solicitAndose aportaciones. Respecto a estas Ultimas, se han debatido y
consensuado y han sido objeto de priorizaciéon por parte de las personas
asistentes.
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Procesos de participacion con miembros del Comité de Coordinacion del Geoparque,

agentes economicos y sociales y ciudadania especificas sobre la Estrategia del Geoparque de
Granada 2024-2029

Taller participativo sobre la Estrategia del Geoparque de Granada 2024-
2029

e Lugar: Salon de actos del GDR, sito en Guadix en Carretera de Murcia s/n
(Antigua Azucarera).

e Fecha: 22 de abril de 2025

Sesién de trabajo 1| Durante su celebracion se trasladé informacion a las personas asistentes sobre
los resultados de la Estrategia del Geoparque de Granada 2018-2023, se
valoraron las actuaciones relevantes y se propuso a analisis, debate y evaluacién
el borrador de la nueva Estrategia del Geoparque de Granada 2024-2029.

Se recogieron ideas, inquietudes y aportaciones trasladadas por las personas
asistentes, captdndose asi aspectos que también se han tomado en
consideracion en la elaboracién de la estrategia.

Taller participativo sobre la Estrategia del Geoparque de Granada 2024-
2029

e Lugar: Salén de actos de la UNED de Baza, sito en Av. José de Mora, 77, 18800
Baza, Granada

e Fecha: 23 de abril de 2025

Durante su celebracién se trasladé informacién a las personas asistentes sobre
los resultados del Estrategia del Geoparque de Granada 2018-2023, se valoraron
las actuaciones relevantes y se propuso a analisis, debate y evaluacién el borrador
de la nueva Estrategia del Geoparque de Granada 2024-2029.

Sesion de trabajo 2

Se recogieron ideas, inquietudes y aportaciones trasladadas por las personas
asistentes, captandose asi aspectos que también se han tomado en
consideracion en la elaboracién de la estrategia.
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Taller de'participacion en el disefio de [a Estra t-e-gin dét—
Geoparque de Granada 2024-2039

Fecha: T2y 1F de bl de 2025

unesco a2 &_ .

FLLEATEY

Documento de inscripcion

El objetivo de las reuniones de trabajo que se presentan es la de recabar informacion y
opinion sobre la ejecucién y resultados cbienidos a fravés de |a Estrategia del Geoparque
de Granada 2018-2023 v participar en el disefto de las lineas de trabajo a desarollar en |a
nueva Estrategia del Geopargue de Granada 2024-2029.

Vuestra asistencia y participacidn es esencial y necesania, dado que las aportaciones e
ideas gue nos trasladéls serdn la base para definir las lineas de trabajo que atiendan los
principales problemas y retos de todos los municipios que conforman e Geapargue de
Grenada

Estas reuniones tendran lugar los dias 22 de abril en el salon de actos de la sede del Grupo
de Desarrollo Rural de la Comarca de Guadix site en Carreters Murcia, 18500 Guadix,
Granada, v el 23 de abril en el salén de actos de la UNED en Baza, sita en Ay, José de.

Mora, 77, 18800 Baza, Granada.
El programa de las mismas es el siguiente:

» 16:30 horas - 17.:00 horas; Llegada de Participantes

s 1700 horas - 1715 horas; Bienvenida

= 17:15 horas -17.45 horas; Andlisis gde acciones y resultados aicanzados en la
Estrateqgia del Geopargue de Granads 2018-2023.

= 1745 horas -18 45 hores; Presentacion de las propuestas de las nuevas lineas de
frabajo, acciones concretas y estimacion de reswltados esperados.

42



CGEOPARLE

ESTRATEGIA DEL GEOPARQUE DE GRANADA -

GRANADA




GEOPARLE

ESTRATEGIA DEL GEOPARQUE DE GRANADA ‘

GRANADA

Planes de
Accion de las
EDLL de los

Resultados
Procesos

Estrategia Geoparque

Participativos GDR 2024-2029

6. ANALISIS DAFO

Para la concrecidn del diagnéstico territorial aplicable a cada uno de los municipios que conforman
el Geoparque de Granada se ha recurrido al andlisis de los diagndsticos que fundamentan las
Estrategias de Desarrollo Local Leader 2023-2027 de los Grupos de Desarrollo Rural Altiplano de
Granada, Comarca de Guadix y Apromontes (Los Montes) que, en definitiva, abarcan el territorio
del Geoparque y reflejan los &mbitos que afectan a su desarrollo socioecondmico.

Estos diagndsticos se han elaborado atendiendo a 5 areas tematicas especificas:

« Area tematica 1. Entorno fisico y medio ambiente.

+  Area tematica 2. Demografia, poblacién y aspectos sociales.

«  Area temética 3. Economia y mercado de trabajo.

+ Area tematica 4. Infraestructuras, equipamientos, recursos y servicios.
« Area tematica 5. Organizacion administrativa.

El analisis de cada area tematica se ha llevado a cabo desde un punto de vista cuantitativo y
cualitativo. El andlisis cuantitativo se ha basado en datos objetivos, variables e indicadores
provenientes de fuentes oficiales; y el andlisis cualitativo mediante metodologias de participacién
ciudadana entre los que se encuentran los detallados en el apartado 5 de este documento.

Si bien durante el andlisis de las tematicas indicadas anteriormente existen aspectos que pueden
considerarse fuera de los ambitos de actuacidon del Geoparque, conviene tenerlos en
consideracion dada la influencia que el propio desarrollo y articulacion de su estrategia pueden
ejercer, no sélo de manera directa porque incida en necesidades especificas que se alinean en
términos de coherencia y pertinencia con sus objetivos generales y especificos, sino también de
manera indirecta incorporando en las actividades que se desarrollen en el Plan de Accion, aspectos
positivos o actividades especificas que tengan incidencia en otras necesidades.

Siguiendo este enfoque holistico, transversal, integrado y sinérgico se ha concretado la siguiente
Matriz DAFO, que contempla las Debilidades, Amenazas, Fortalezas y Oportunidades mas
relevantes. Posteriormente, como base para la definicién del Plan de Accién se ha realizado un
analisis CAME dirigido a focalizar cdmo se pueden Corregir las debilidades, Afrontar las amenazas,
Mantener las fortalezas y Explotar las oportunidades.
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MATRIZ DAFO DE VARIABLES DE INDICENCIA DIRECTA EN LA ESTRATEGIA DEL GEOPARQUE DE GRANADA 2024-2029
DEBILIDADES AMENAZAS

Al. Mermay degradacion de recursos ambientales clave para el desarrollo como son

D1. Desarrollo alin deficiente de la cadena de valor del sector turistico. .2,
el agua y el paisaje

A2. Infraestructuras, equipamientos y servicios publicos basicos sin resolver

D2. Débil industria de transformacién y comercializacion del sector primario. . I .
(depuracion de aguas y movilidad interna)

A3. Previsible grave incidencia del cambio climatico, especialmente por la
degradacion del sistema hidrolégico (reducciéon de lluvias y de la nieve caida en las
sierras) y el aumento de fendmenos meteoroldgicos extremos (sequias,
inundaciones, olas de calor).

D3. Pérdida de poblacion progresiva que afecta a la fuga de talento joven.

A4. Falta de datos sobre el funcionamiento y estado de los recursos hidricos, que
limita las posibilidades para su uso sostenible y genera problemas para la gestion y
conservacion de los regadios tradicionales.

D4. Pérdida de patrimonio inmaterial y etnografico por desapariciéon de las
personas y actividades que lo han generado.

A5. Diseno deficiente de las estrategias de conservacion de la biodiversidad,
centradas fundamentalmente en las areas protegidas (RENPA y Red Natura 2000),
D5. Falta de una visién compartida sobre el modelo de desarrollo territorial. carencias y efectividad sesgada en la conservacion de especies, y discrecionalidad
en la aplicacion de la legislacion ambiental vigente en funcidn del nivel de protecciéon
del area.

Ab6. Abandono generalizado de las masas forestales, con falta de mantenimiento de
las repoblaciones forestales y ausencia de control en la explotacién de otros
recursos (setas, plantas aromaticas, etc.).

Dé6. Riesgo creciente de degradacion de la funcionalidad ecolégica,
sobreexplotacién y contaminacién de los recursos hidricos.

A7. Disefo inadecuado de los sistemas de gestidén de bio residuos, residuos sélidos
urbanos y de construccién, excesivamente centralizados y costosos para los
D7. Degradacién y pérdida creciente del patrimonio rural, natural y cultural. pequefios municipios, propiciando la aparicién de vertederos ilegales e
infrautilizando posibilidades de gestion local que reducirian costes y generarian
empleo de baja cualificacion.
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y de los
ganaderia vy

D8. Pérdida del patrimonio genético agro-ganadero local
conocimientos tradicionales ligados a la agricultura,
aprovechamiento de recursos naturales.

A8. Disefno inadecuado de las politicas agrarias, que penalizan los aprovechamientos
extensivos tradicionales o el uso de semillas locales y complican la gestién de la
produccidn ecolégica.

D9. Percepcion sesgada o incompleta por parte de la poblacién y las
administraciones locales de los valores medioambientales, paisajisticos y de
patrimonio cultural material e inmaterial de su entorno, de sus posibilidades de
explotacién sostenible y de la importancia real de los problemas ambientales.

A9. Situacion econdmica global que afecta en mayor medida a los municipios
pequenos y en las capas mas vulnerables de la sociedad y de la poblacion.

D10. Escasa percepcion por parte de la poblacién local de los beneficios socio-
econdmicos de la presencia en su municipio de espacios naturales protegidos.

A10. Limitaciones el diseno de las politicas supralocales, por entre otros motivos, el
despoblamiento y envejecimiento de la poblacion.

D11. Baja eficiencia y sostenibilidad energética de las infraestructuras y
edificios publicos y empresas.

A11. Intensificacién de procesos que fomentan la desconexion del territorio
respecto al sistema econémico general y regional, tales como el incremento de
competencia externa por la globalizacién o por la concentraciéon de la actividad
econdmica, la poblacién y las actuaciones de desarrollo en otras comarcas del
entorno, y la creciente rapidez en la evolucién de las costumbres de consumo y de
ocio.

D12. Acusado despoblamiento rural y envejecimiento de la poblacién.

A12. Ausencia o defectos en la aplicacién de politicas de gestion del territorio que
impidan su deterioro, especialmente por la implantacién de actividades que
hipotequen las posibilidades de desarrollo sostenible (agricultura y ganaderia
intensiva, grandes infraestructuras o explotaciones mineras, energéticas y
agroalimentarias, plantaciones forestales en los semidesiertos, etc.).

D13. Mercado laboral caracterizado por altas tasas de desempleo y
dependencia social, niveles excesivos de precariedad y falta de oferta de
empleos de alta cualificacién. Abundan los casos de insercién dificil (parados
de larga duracién y/o con niveles muy bajos o muy altos de cualificacion
profesional).

A13. Reduccién previsible de los recursos destinados por las administraciones
supracomarcales a las administraciones locales, a la proteccién del medio ambiente,
a politicas de desarrollo socioecondémico, fijacién de la poblacién rural juvenil, la
promocion de igualdad de género y al mantenimiento de infraestructuras y servicios
basicos, especialmente en los municipios mas pequeios tras la finalizacién de la
vigencia de los fondos Next Generation de la UE.

D14. Escasa cultura emprendedora e insuficiente iniciativa empresarial,
afectada por una alta presencia de economia sumergida y el funcionamiento

A14. Deficiencias en el funcionamiento y la coordinacién entre las administraciones
supracomarcales, con exceso de burocratizacién, solapamiento de competencias y
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excesivamente burocratizado de las estructuras administrativas de apoyo y | politicas de intervenciones desconectadas o contradictorias.
gestion para la creacion y funcionamiento de empresas.

D15. Competitividad limitada de la agricultura local por generar producciones
poco diversas y demasiado pequefas y atomizadas para abastecer al mercado
de forma regular.

A15. Escasa efectividad de las politicas publicas de igualdad de género frente al
machismo tradicional de las sociedades rurales.

D16. Estructura productiva agricola caracterizada por la falta de relevo
generacional y la escasa rentabilidad y tamano de las explotaciones, que limitan
su modernizacién y favorecen su abandono.

A16. Falta de adaptacién de la oferta formativa a las necesidades y potencialidades
del sistema productivo local.

D17. Escasa diferenciacién/valoracion de los productos agrarios, | A17. Tendencias que pretenden mantener a la ciudadania, y especialmente a la
agroalimentarios, forestales y artesanales locales, que limita el desarrollo de | juventud, como consumidores o poblaciéon pasiva, obviando o entorpeciendo su
iniciativas empresariales que los comercialicen en mercados potenciales con | papel como actores socio-politicos y protagonistas del desarrollo de su territorio y
altas exigencias de calidad. de la mejora de la calidad de sus vidas.

D18. Escaso desarrollo de la industria, en particular de la de transformacion de
productos agrarios y forestales, que limita la capacidad de del territorio para
beneficiarse del valor afadido resultante.

D19. Tejido empresarial caracterizado por el predominio de PYMES con escasa
cualificacion, capacidad de gestion e innovacion/adaptacién ante los cambios
de los mercados.

D20. Escaso desarrollo y calidad en la oferta de servicios, especialmente la
atencion a las necesidades de la poblacion y las empresas.

D21. Deficiencias en el sector turistico y las administraciones para generar una
marca de destino territorial y una planificaciéon, promocién y comercializacion
conjunta de la oferta.

D22. Oferta turistica caracterizada por la indefinicién, falta de calidad en
algunos subsectores, comercializacidon deficiente de productos y ausencia de
infraestructuras para cubrir segmentos de demanda especifica (camping, auto
caravanas, albergues, pequefios alojamientos y restaurantes con encanto) o de

[
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DEBILIDADES AMENAZAS

servicios complementarios al alojamiento.

D23. Dotacién insuficiente o abandono de infraestructuras turisticas y de uso
publico a pequefa escala (rutas sefalizadas, puntos y pequefas estructuras de
informacion).

D24. Dificultades para poner en valor atractivos turisticos excepcionales.

D25. Acentuado localismo y ausencia de liderazgos individuales, grupales,
sociales e institucionales, que limitan la coordinacién entre administraciones
locales y de estas con las supramunicipales, y el desarrollo de una identidad
territorial y sentido de pertenencia territorial.

D26. Predominio de personalismos y pesimismo que, junto con la escasez de
recursos y el creciente envejecimiento poblacional, limitan la implicacion
individual en la participacion y dinamizacién social.

D27. Concentracion de las mujeres mayoritariamente en atencion y dedicacion
a los cuidados y ambito doméstico, por falta de conciencia de
corresponsabilidad en el ntcleo familiar y en los varones, por falta de servicios
publicos y privados de apoyo y sustitucion, escaso uso de NTIC, existencia de
una considerable brecha digital de género, feminizacion de la pobreza,
problemas de integracion laboral y dificultades para la adquisicién de derechos
y prestaciones sociales y para conciliar con la vida personal, laboral y familiar.

D28. Infrarrepresentacién femenina en puestos de responsabilidad publicos y
privados, que concentra en los hombres el poder de decision y gestion del
territorio y sus recursos.

D29. Escasa presencia e implicacién de los jévenes en las estructuras locales o
territoriales de participaciéon y decisién, tanto publicas como privadas.
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FORTALEZAS OPORTUNIDADES

DAFO_F1. Parques naturales y el Geoparque de Granada reconocen el valioso
patrimonio natural, cultural y paisajistico; y ofrecen multiples posibilidades para
el ocio de la poblacion local y el desarrollo del ecoturismo y el turismo activo.

DAFO_O1. El turismo en ambitos rurales es un sector en auge sobre todo en
territorios con reconocimientos de calado como los de UNESCO que permiten una
proyeccion y promocién internacional.

DAFO_F2. Existencia de condiciones ambientales y wuna tradiciéon
agroalimentaria que le hacen acreedor al territorio de marcas de calidad (IGP o
DO) y una importante produccién ecolégica.

DAFO_O2. Los productos agroalimentarios ecolégicos y/o de calidad son
ampliamente demandados y su transformacion y/o comercializacion, sobre todo a
través de canales cortos; por lo que pueden ser una muy buena opcion.

DAFO_F3. Extenso territorio que ofrece buenas condiciones para la fijacién de
la poblacién local y la instalacion de nuevos residentes para trabajar o
teletrabajar.

DAFO_QOBS. El territorio mejoraria su capacidad como atractor de potenciales nuevos
residentes que buscan destinos para forjar proyectos de vida sostenible, si mejorara
la gestién de recursos como el agua o la movilidad rural interna.

DAFO_F4. Importante desarrollo del tejido asociativo y su trabajo en red, y
experiencia territorial en el desarrollo de herramientas de gestion y
conservacion del patrimonio como la "custodia del territorio".

DAFO_0O4. La calidad de vida que aporta el medio rural, las actividades de disfrute
de los paisajes naturales y agrarios tradicionales, la biodiversidad y la geodiversidad,
y de los productos de origen natural, ecolégicos, tradicionales y de proximidad.

DAFO_F5. Territorio bien definido desde el punto de vista histérico, y con una
localizacion geografica estratégica dentro del sistema de comunicaciones de
Andalucia Oriental.

DAFO_O5. Integracion en los espacios protegidos que permiten preservar sus
ecosistemas y paisajes y el uso sostenible de sus recursos, aportacion medios
econdmicos para compensar limitaciones a otras formas de desarrollo y dotacion de
una diferenciacion de calidad al turismo y a los productos locales.

DAFO_Fé. Presencia de sistemas hidroldgicos, hidrogeoldgicos y de regadios
tradicionales que transfieren agua entre las areas himedas (sierras) y las secas
(interior de la hoya), asegurando el mantenimiento la biodiversidad y las
actividades humanas en estas Ultimas.

DAFO_QO6. La creciente valoracion externa de los semidesiertos, que generan un
atractivo turistico potencial de primer orden para los visitantes europeos.

DAFO_F7. Existencia de recursos termales y mineromedicinales de calidad
reconocida.

DAFO_QO7. Aparicion de nuevos incentivos publicos y yacimientos de empleo
relacionados con la asistencia a personas dependientes y mayores, o sanitaria en
general, la bioeconomia, la economia circular, el turismo rural, la gestion cultural y
ambiental o el desarrollo y aplicacion de NTIC.

DAFO_F8. Mantenimiento de buenos niveles de calidad ambiental por el
reducido impacto de la erosion y los bajos niveles de poblacion y actividad
industrial.

DAFO_O8. Aumento de las posibilidades para la puesta en valor del patrimonio
cultural material e inmaterial.
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DAFO_F9. Biota y habitats con una gran diversidad y elementos muy valiosos,
tanto a nivel cientifico y de conservacién.

DAFO_0O9. Cambios en las pautas de consumo y en las politicas publicas que
fomentan la valoracién de la calidad y diferenciacién de productos y servicios y el
desarrollo sostenible (energias limpias y renovables, actividades de educacion,
deportivas y culturales, ocio y turismo de naturaleza, productos ecoldgicos y de
proximidad).

DAFO_F10. Patrimonio de importancia mundial a nivel paisajistico, geoldgico,
geomorfoldgico y paleontoldgico, con gran potencialidad turistica.

DAFO_010. Actividades institucionales de fomento del enoturismo (rutas del vino
de Espafa) y del ecoturismo.

DAFO_F11. Patrimonio rural, material e inmaterial, muy importante y variado,
con elementos diferenciales de gran potencialidad turistica.

DAFO_0O11. Apariciéon de nuevos incentivos publicos y oportunidades de negocio
en el sector agroambiental (esparto, plantas aromaticas y medicinales,
aprovechamiento de biomasa, producciones ecolégicas y de proximidad, horticolas
de verano, pistacho...).

DAFO_F12. Recursos agricolas y ganaderos, agroalimentarios y artesanales
con potencial para generar producciones diferenciadas y de alta calidad.

DAFO_0O12. Existencia de ayudas e incentivos publicos para el fomento del empleo,
el emprendimiento, la promocion empresarial y la incorporacion de NTIC en las
administraciones publicas y empresas.

DAFO_F13. Progresivo proceso de diversificacion econdmica por la aparicion
de nuevos sectores emergentes con importante potencial de desarrollo
(pequena industria, turismo, vitivinicultura, energias renovables, horticultura
de verano, produccion ecologica, etc.).

DAFO_0O13. Aumento de la concienciacién social e institucional sobre la necesidad
de intensificar el protagonismo y la participacién ciudadana en la gestion publicay
de incrementar la cooperacion entre administraciones para mejorar los servicios a
los ciudadanos.

DAFO_F14. Interés creciente de la poblacion local hacia el disfrute,
conservacion y desarrollo de las potencialidades respecto al desarrollo
econdémico del medio natural y el patrimonio cultural.

DAFO_0O14. Aumento de la autoconciencia y relevancia del asociacionismo como
agente activo del progreso socioeconémico.

DAFO_F15. Disponibilidad de mano de obra, con jévenes capacitados para
acceder a empleos que exigen alta cualificacion o para el emprendimiento.

DAFO_0O15. Impulso desde la administracién y la sociedad del aumento de la
presencia social y laboral de las mujeres y de la conciencia social sobre la
corresponsabilidad en el cuidado y en las tareas domésticas como un necesario
cambio social.

DAFO_F16. Interés creciente por parte de las entidades municipales por la
integraciéon de la conservacion, difusidon y explotacién sostenible del medio
ambiente y el patrimonio cultural en sus politicas.

DAFO_0O16. Importancia creciente de las NTIC en los mecanismos de participacién
social y en el desarrollo de posibilidades de integracién socio-laboral de jévenes y
mujeres y de la poblacién en general.
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DAFO_F17. Abundancia de asociaciones que pueden articular la participacion | DAFO_O17. Territorio objeto de inversiones en investigacion cientifica por parte de
social de mujeres, jévenes y otros colectivos en torno a objetivos de |instituciones nacionales e internacionales, en diversos aspectos, que puede ser
conservacion patrimonial y medioambiental o desarrollo empresarial, cultural, | aprovechado con costes muy bajos en la planificacién, gestion y desarrollo
deportivo, socio-comunitario y de igualdad de oportunidades. econdémico.

DAFO_F18. Presencia creciente de las mujeres en el mundo empresarial o en
las élites politicas locales, en la participacion social y en el asociacionismo y en
la gestion municipal (concejalias, 6rganos de participacion social). Existencia de
las politicas de igualdad entre mujeres y hombres.
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DEBILIDADES CORREGIR LAS DEBILIDADES

DAFO_D1. Desarrollo aun deficiente de la cadena de valor del sector turistico. | Crear y/o modernizar empresas de la cadena de valor del sector turistico.

DAFO_D2. Débil industria de transformacion y comercializacion del sector | Crear y/o modernizar empresas centradas en la transformacién y/o comercializacion
primario. del sector primario.

Favorecer la fijacion de la poblacién local y la instalacién y arraigo de nuevos

DAFO_D3. Pérdida de poblacién progresiva que afecta a la fuga de talento | residentes en los municipios del Geoparaque.
joven.

Favorecer el arraigo de nuestros jévenes a su tierra en base al conocimiento de las
potencialidades de desarrollo del territorio.

DAFO_D4. Pérdida de patrimonio inmaterial y etnografico por desaparicién de

las personas y actividades que lo han generado. Recuperar urgentemente el patrimonio inmaterial y etnografico del territorio.

Fomentar la configuracién de una visiéon compartida sobre el modelo de desarrollo
proponiendo, por ejemplo, la constitucion periddica de mesas de trabajo
colaborativas, en la que las administraciones locales y los agentes del territorio
cooperen en la definicion de una identidad territorial, creando sinergias que
contribuyan al desarrollo territorial.

DAFO_D5. Falta de una vision compartida sobre el modelo de desarrollo
territorial.

Promover la valorizacion del patrimonio territorial como punto de partida para su
proteccion, restauracion, reutilizacién, renovacion y/o rehabilitacion.

Realizar campafnas de promocién del patrimonio rural, natural y cultural del
territorio, y realizar tareas para transmitir su valor a las nuevas generaciones,
fomentar su implicacién en una cultura comunitaria con identidad propia, y fomentar
el sentimiento de pertenencia al territorio.

DAFO_Dé. Degradacion y pérdida creciente del patrimonio rural, natural y
cultural.

Llevar a cabo campanas de sensibilizacién sobre la importancia de la conservacion
del patrimonio rural y natural del territorio, difundiendo buenas practicas de
conservacién patrimonial.
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Fomentar iniciativas de conservaciéon del patrimonio genético agro-ganadero local,
mediante la implementacion de medidas como la constitucién de bancos de semillas
o bancos de germoplasma, de manera que se garantice la preservacién del mayor
ndmero posible de especies a futuro.

DAFO_D7. Pérdida del patrimonio genético agro-ganadero local y de los
conocimientos tradicionales ligados a la agricultura, ganaderia vy
aprovechamiento de recursos naturales.

Favorecer la adaptacion de las especies existentes a las nuevas condiciones
climaticas y ambientales a través de la ingenieria genética.

Fomentar la transmisién intergeneracional del conocimiento tradicional dentro de
las comunidades locales y comarcales, mediante la celebraciéon de talleres, la
difusion de las practicas tradicionales, el apoyo en el establecimiento y
estrechamiento de las relaciones intergeneracionales, etc.

Llevar a cabo tareas de difusion de los valores medioambientales, paisajisticos y de
patrimonio cultural que resultan diferenciadores del territorio, y ensalzar y apoyar

DAFO_DS8. Percepcion sesgada o incompleta por parte de la poblacién y las las oportunidades de explotacion sostenible del mismo.

adm.lnlstr.auones locales .de |95 valorgs medioambientales, palsa!lgt!cos y de | Disefiar e implementar planes sectoriales de sensibilizacién y concienciacién en
patrimonio cultural material e inmaterial de su entorno, de sus posibilidades de | \;31ores de proteccién del medioambiente. Las tematicas de las campafas de
explotacion sostenible y de la importancia real de los problemas ambientales. | concienciacion pueden ser muy variadas: eficiencia, uso responsable e innovaciones
aplicables al consumo de agua; buenas practicas para la conservacion del medio,
valorizacion del patrimonio territorial, etc.

Llevar a cabo campanas de promocién y valorizacion de los activos
medioambientales, paisajisticos y de patrimonio cultural con que cuenta el territorio,

DAFO_D9. Escasa percepcién por parte de la poblacién local de los beneficios en concreto, de los espacios naturales protegidos presentes en el territorio.

socio-econémicos de la presencia en su municipio de espacios naturales | visibilizar las oportunidades de explotacion sostenible de los mismos, y los
protegidos. beneficios socioeconédmicos que potencialmente se pueden generar, ofreciendo de
forma paralela herramientas y apoyo para la aparicion de nuevas ideas, y la
implementacion de nuevos proyectos vinculados a éstas.

DAFO_D10. Escasa disponibilidad de personal y econémica, sobre todo en los | Localizar posibles fuentes de financiacion para dotar de personal y recursos
municipios pequenos, para gestionar sus competencias medioambientales y de | econémicos a los municipios pequefios con carencias para gestionar sus
ordenacién del territorio. competencias en las materias indicadas.

.
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Fomentar y facilitar la implementacion de medidas de mejora de la eficiencia
energética, como son, el uso de iluminacién de bajo consumo, las ventanas de doble
vidrio, uso de sistemas de refrigeracién y calefaccién ecoeficientes, etc.

Apostar por el cambio de consumo desde la energia tradicional a las energias

DAFO_D11. Baja eficiencia y sostenibilidad energética de las infraestructuras | renovables, a través de la atraccién de capitales (pablicos y/o privados) para su
y edificios publicos y empresas. implementacion en edificios publicos y en empresas privadas.

Realizar campanas dirigidas a la adopcién por ciudadanos y empresas locales de
medidas sencillas y poco costosas a nivel individual, pero con un impacto global
importante en el territorio que contribuya a mejorar la eficiencia y sostenibilidad
energética de las infraestructuras del territorio.

Detectar buenas practicas para su implementacion que hagan frente a la
despoblacion, como por ejemplo: acciones de fomento de la natalidad como pueden
ser ayudas directas por nacimiento de hijos, fomento del empleo estable, facilidades
de acceso a la vivienda e implantacion de medidas de conciliacion familiar y laboral
reales y efectivas, etc.

DAFO_D12. Acusado despoblamiento rural y envejecimiento de la poblacién. | Desarrollar acciones dirigidas a la fijacion de la poblacién joven y mujeres en el
territorio, garantizdndole posibilidades de desarrollo econémico y personal en el

territorio.

Potenciar el poder de atraccion de poblacion extranjera del territorio, mediante la
difusion de los valores y ventajas que suponen la vida en el medio rural, logrando su
establecimiento en el territorio.

Fomentar el emprendimiento y el surgimiento de nuevos modelos de negocio que
DAFO_D13. Mercado laboral caracterizado por altas tasas de desempleo y | den cabida a personas con mayor cualificacion profesional, facilitando informacion
dependencia social, niveles excesivos de precariedad y falta de oferta de | acerca de las ayudas y subvenciones disponibles a nivel autonémico, nacional y
empleos de alta cualificacion. Abundan los casos de insercion dificil (parados | europeo, y ofreciendo ayudas y acompafiamiento propio.

de larga duracién y/o con niveles muy bajos o muy altos de cualificacion
profesional). Promover programas especificos para la incorporacién al mercado laboral de grupos

concretos de poblacién con mayores dificultades de insercién laboral: parados de
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larga duracion, personas con bajo nivel de estudios, personas de elevada
cualificacion profesional, etc.

Desarrollo y difusién de programas de formacion y capacitacion que actualicen los
conocimientos del empresariado y trabajadores en temas como las nuevas TICs,
formas de gestion empresarial novedosas, o estrategias de marketing.

Ofrecer acompanamiento y apoyo al emprendedor, a través de recursos propios y
de la comunicacion de las plataformas de apoyo presentes ya en el territorio.

DAFO_D14. Escasa cultura emprendedora e insuficiente iniciativa empresarial, | Promover el emprendimiento facilitando el acceso a la financiacion, aligerando los
afectada por una alta presencia de economia sumergida y el funcionamiento | tramites burocraticos y administrativos necesarios para la constitucién de nuevas

excesivamente burocratizado de las estructuras administrativas de apoyo y | empresas, ofreciendo formacion vinculada al proceso de emprendimiento,
gestion para la creacion y funcionamiento de empresas. facilitando el estableciendo redes de contacto y colaboracion, etc.

Facilitar informacién acerca de las ayudas y subvenciones para emprendedores y
pequenas empresas de las que disponen a nivel autonémico, nacional y europeo.

Fomentar la participacién en convocatorias publicas sobre innovaciéon que apoyen
las iniciativas, tanto publicas como privadas y publico-privadas, para diversificar la
agricultura local.

DAFO_D15. Competitividad limitada de la agricultura local por generar
producciones poco diversas y demasiado pequefas y atomizadas para
abastecer al mercado de forma regular.

Realizar tareas de deteccién y valorizacion de producciones locales susceptibles de
ser diferenciadoras del territorio.

Favorecer la cooperacién entre los pequenos agricultores de del territorio como
forma de generar sinergias que permitan el abastecimiento regular del mercado
territorial.

Llevar a cabo tareas de difusion de los instrumentos europeos y nacionales
disponibles dirigidos a potenciar el relevo generacional, especialmente los
enfocados a jovenes agricultores, de manera que se logre la atraccion de poblacién

DAFO_D16. Estructura productiva agricola caracterizada por la falta de relevo joven a la actividad agricola.

generacional y la escasa rentabilidad y tamano de las explotaciones, que limitan
su modernizacién y favorecen su abandono. Favorecer la implementacién de la nueva tecnologia existente aplicable a las
explotaciones agricolas del territorio, como forma de mejorar la productividad y
rentabilidad agricola.

.
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Facilitar la participacidon en convocatorias publicas sobre innovacién tecnolégica que
apoyen las iniciativas innovadoras, tanto publicas como privadas y publico-privadas,
para diversificar la agricultura local.

DAFO_D17. Escasa diferenciacién/valoracién de los productos agrarios,
agroalimentarios, forestales y artesanales locales, que limita el desarrollo de
iniciativas empresariales que los comercialicen en mercados potenciales con
altas exigencias de calidad.

Identificar potenciales productos diferenciadores del territorio, realizar tareas de
difusién y valorizacién de los mismos, fomentar la aparicion de proyectos
empresariales innovadores en torno a ellos, y favorecer su diferenciacién en otros
mercados de manera que su comercializacion aporte valor afadido al territorio.

DAFO_D18. Escaso desarrollo de la industria, en particular de la de
transformacion de productos agrarios y forestales, que limita la capacidad de
del territorio para beneficiarse del valor anadido resultante.

Fomentar la actitud emprendedora e innovadora, que favorezcan la aparicién de
empresas transformadoras de productos agrarios y forestales, que generen valor
anadido que permanezca en el territorio y que ademas sean creadoras de empleo.

Fomentar la participacién en convocatorias publicas sobre innovacién tecnoldgica
que apoyen las iniciativas innovadoras, tanto publicas como privadas y publico-
privadas, para diversificar la agricultura local.

DAFO_D19. Tejido empresarial caracterizado por el predominio de PYMES con
escasa cualificacion, capacidad de gestiéon e innovacidon/adaptacion ante los
cambios de los mercados.

Promover el emprendimiento en sectores econémicos innovadores en el territorio,
facilitando el acceso a la financiacion, aligerando los tramites burocraticos y
administrativos necesarios para la constitucion de nuevas empresas, ofreciendo
formacién vinculada al proceso de emprendimiento, facilitando el estableciendo
redes de contacto y colaboracién, etc.

Facilitar informacion acerca de las ayudas y subvenciones para emprendedores y
pequenas empresas existentes a nivel autonémico, nacional y europeo que financien
ideas innovadoras, y que permitan la adaptacién de las empresas del territorio al
entorno cambiante del mercado.

Llevar a cabo programas de formacién y capacitacién que actualicen los
conocimientos de empresarios y trabajadores en temas como las nuevas TICs,
formas de gestién empresarial novedosas, estrategias de marketing, etc.

DAFO_D20. Escaso desarrollo y calidad en la oferta de servicios, especialmente
la atencidn a las necesidades de la poblacion y las empresas.

Identificar las necesidades de la poblacién y los agentes del territorio que requieren
mejorar y/o ampliar su cobertura.

Localizar y atraer posibilidades de inversion (publica y/o privada) destinada a la
ampliacién y mejora de los servicios basicos de la poblacién y las empresas del
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territorio, de manera que se alcance una capacidad suficiente para la cobertura de
las necesidades del mismo.

Fomentar la aparicién de formas innovadoras de cobertura de las necesidades del
territorio.

DAFO_D21. Deficiencias en el sector turistico y las administraciones para
generar una marca de destino territorial y una planificacién, promocién vy
comercializacién conjunta de la oferta.

Potenciar y promover el patrimonio natural y cultural con que cuenta el Geoparque
como medio para la atraccién turistica, logrando la definicion de una marca de
destino, y alcanzando la diferenciacion respecto a otros destinos turisticos ajenos al
Geoparque.

Poner en marcha instrumentos de planificacién y atraccién de financiacién turistica
para el territorio.

DAFO_D22. Oferta turistica caracterizada por la indefinicién, falta de calidad
en algunos subsectores, comercializacion deficiente de productos y ausencia
de infraestructuras para cubrir segmentos de demanda especifica (camping,
auto caravanas, albergues, pequerios alojamientos y restaurantes con encanto)
o de servicios complementarios al alojamiento.

Colaborar con los agentes del territorio en la definicion del producto turistico que
el territorio quiere ofertar, de manera que se defina una marca turistica propia y
diferenciada.

Localizar y atraer posibilidades de inversidon (publica y/o privada) destinada a la
ampliacién y mejora de los servicios turisticos del territorio, y de las infraestructuras
necesarias para cubrir la demanda turistica existente y/o de potencial desarrollo.

Promover el emprendimiento en subsectores del sector turistico que presenten
potencial de desarrollo, facilitando el acceso a la financiacién, aligerando los tramites
burocraticos y administrativos necesarios para la constitucién de nuevas empresas,
ofreciendo formacion vinculada al proceso de emprendimiento, facilitando el
estableciendo redes de contacto y colaboracién, etc.

DAFO_D23. Dotacién insuficiente o abandono de infraestructuras turisticas y
de uso publico a pequefia escala (rutas sefializadas, puntos y pequefias
estructuras de informacion).

Localizar y atraer posibilidades de inversion (publica y/o privada) destinada a la
ampliacién y mejora de las infraestructuras turisticas y de uso publico a pequena
escala.

DAFO_D24. Dificultades en valor atractivos turisticos

excepcionales.

para poner

Llevar a cabo campanas de promocién y valorizacion de los activos
medioambientales, paisajisticos y de patrimonio cultural con que cuenta el territorio,
en concreto, de los espacios naturales protegidos presentes en el territorio, y
ensalzar y apoyar las oportunidades de explotacidn turistica sostenible del mismo.
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DAFO_D25. Acentuado localismo y ausencia de liderazgos individuales,
grupales, sociales e institucionales, que limitan la coordinaciéon entre
administraciones locales y de estas con las supramunicipales, y el desarrollo de
una identidad territorial y sentido de pertenencia territorial.

Proponer la constitucion de periédicas mesas de trabajo en las que se coordinen
actuaciones para el desarrollo territorial conjunto.

Fomentar la cultura colaborativa y la visién estratégica en el territorio, mediante la
creacion de estructuras sectoriales estables de cooperacion intermunicipal.

Colaborar con los agentes del territorio en la definicién de una identidad territorial
que genere sentimiento de pertenencia y unién entre ciudadanos y empresas.

DAFO_D26. Predominio de personalismos y pesimismo que, junto con la
escasez de recursos y el creciente envejecimiento poblacional, limitan la
implicacién individual en la participacién y dinamizacion social.

Fomentar la cultura colaborativa y la vision estratégica en el territorio, mediante la
creacion de estructuras sectoriales estables de cooperacion intermunicipal, como la
constitucion de mesas de trabajo periddicas en las que se acuerden y coordinen
actuaciones conjuntas que contribuyan al desarrollo territorial.

Tener en cuenta las necesidades de las asociaciones y entidades del territorio en la
puesta en marcha de proyectos de desarrollo local, y en la toma de decisiones
relacionadas con su dmbito de actividad, haciéndoles sentir parte del desarrollo y
cambio de su territorio.

DAFO_D27. Concentracion de las mujeres mayoritariamente en atencion y
dedicacién a los cuidados y dambito doméstico, por falta de conciencia de
corresponsabilidad en el nucleo familiar y en los varones, por falta de servicios
publicos y privados de apoyo y sustitucién, escaso uso de NTIC, existencia de
una considerable brecha digital de género, feminizacién de la pobreza,
problemas de integracion laboral y dificultades para la adquisicién de derechos
y prestaciones sociales y para conciliar con la vida personal, laboral y familiar.

Llevar a cabo campafas de concienciacién sobre la corresponsabilidad en los
cuidados y tareas del hogar.

Desarrollar planes de empleo especificamente orientados a
incorporacién de la mujer al mercado laboral.

impulsar la

Facilitar la conciliacién familiar y laboral, incrementando los recursos y plazas en
escuelas infantiles en lo necesario, y fomentando la apariciéon de nuevos modelos de
trabajo més facilitadores de la conciliacion laboral y personal (teletrabajo, flexibilidad
horaria, etc.).

DAFO_D28. Infrarrepresentacion femenina en puestos de responsabilidad
publicos y privados, que concentra en los hombres el poder de decisién y
gestién del territorio y sus recursos.

Identificar los sectores en los que la representacion femenina es reducida, asi como
los motivos y causas que lo motivan.

Implementar medidas y politicas correctoras sobre esas causas que impiden o
dificultan la incorporacién de la mujer en igualdad de oportunidades a determinados
puestos de responsabilidad.

Favorecer la promocion de las mujeres en los sectores o grupos profesionales y de
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responsabilidad en los que se encuentren infrarrepresentadas.

DAFO_D29. Escasa presencia e implicacion de los jovenes en las estructuras
locales o territoriales de participacién y decisién, tanto publicas como privadas.

Fomentar la cultura colaborativa y el asociacionismo entre la poblacién joven, y
facilitar su implicaciéon en la toma de decisiones y en la puesta en marcha de
proyectos de desarrollo territorial, incorporando su visién y sus necesidades a las
politicas del territorio.

AMENAZAS AFRONTAR LAS AMENAZAS

DAFO_A1. Merma y degradaciéon de recursos ambientales clave para el
desarrollo como son el agua y el paisaje.

Facilitar la concertacion local en torno a la gestion de recursos ambientales clave
para el desarrollo como son el agua y el paisaje.

DAFO_A2. Infraestructuras, equipamientos y servicios publicos basicos sin
resolver (depuracion de aguas y movilidad interna)

Afrontar el déficit de pequenas Infraestructuras, equipamientos y servicios publicos
basicos sin resolver (depuracion de aguas y movilidad interna)

DAFO_AS. Previsible grave incidencia del cambio climatico, especialmente por
la degradacién del sistema hidroldgico (reduccion de lluvias y de la nieve caida
en las sierras) y el aumento de fendmenos meteorolédgicos extremos (sequias,
inundaciones, olas de calor).

Realizar campanas de concienciacién dirigidas a la ciudadania en general, y a los
sectores productivos con mayor impacto medio ambiental en particular, dirigidas a
la promocién del uso y consumo responsable y el correcto tratamiento de los
recursos hidricos disponibles.

Apostar por la inversién en innovaciones en contribuyan a reducir la huella
medioambiental, y que generen valor para el territorio y para la sociedad en su
conjunto.

Aplicar un plan territorial de adaptacion al cambio climatico, en el cual se prevean
los dafios derivados del cambio climatico, y se definan las lineas de actuaciéon
coordinadas a aplicar en el conjunto del territorio por los distintos actores del
mismo.

DAFO_A4. Falta de datos sobre el funcionamiento y estado de los recursos
hidricos, que limita las posibilidades para su uso sostenible y genera problemas
para la gestion y conservacion de los regadios tradicionales.

Realizar tareas de peticidon y recoleccién de informaciéon acerca del estado y
funcionamiento de los recursos hidricos del territorio, que permitan diseiary aplicar
planes para su uso sostenible y responsable.

Llevar a cabo la difusién de la informacién sobre el estado de los recursos hidricos a
la ciudadania en general y a los agentes econédmicos del territorio especialmente
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interesados (como pueden ser agricultores de terrenos de regadio), para que
incorporen buenas practicas de gestién y uso del agua en su actividad productiva y
vida cotidiana.

DAFO_A5. Diseno deficiente de las estrategias de conservacion de la
biodiversidad, centradas fundamentalmente en las areas protegidas (RENPA y
Red Natura 2000), carencias y efectividad sesgada en la conservacion de
especies, y discrecionalidad en la aplicacion de la legislacion ambiental vigente
en funcion del nivel de proteccion del area.

Complementar las deficiencias de las estrategias de conservacion de la
biodiversidad existentes con planificaciones, programas y proyectos
territoriales/comarcales y/o locales que garanticen la efectividad en la proteccion y
conservacion de las especies.

DAFO_A6. Abandono generalizado de las masas forestales, con falta de
mantenimiento de las repoblaciones forestales y ausencia de control en la
explotacién de otros recursos (setas, plantas aromaticas, etc.).

Realizar una valoracion de las necesidades de mantenimiento de masas forestales,
informar a las autoridades competentes e implicar a los ciudadanos y agentes del
territorio en su conservacion y explotaciéon responsable.

DAFO_A7. Diseno inadecuado de los sistemas de gestién de bio residuos,
residuos sélidos urbanos y de construccién, excesivamente centralizados y
costosos para los pequeinos municipios, propiciando la aparicién de vertederos
ilegales e infrautilizando posibilidades de gestion local que reducirian costes y
generarian empleo de baja cualificacién.

Regularizar (y en su caso, clausurar) los vertederos ilegales, y a la par, disefar e
implementar planes integrales de gestién de residuos, principalmente residuos
solidos urbanos y de construccion, que den respuesta a las necesidades del
territorio.

Abogar por soluciones alternativas de gestion local de los residuos que contribuyan
a la reduccion de los costes y a la generacién de empleos locales.

DAFO_AS8. Disefo inadecuado de las politicas agrarias, que penalizan los
aprovechamientos extensivos tradicionales o el uso de semillas locales y
complican la gestion de la produccién ecoldgica.

Favorecer la adaptacion del sector agrario a las nuevas exigencias fomentando la
aparicion de soluciones innovadoras, aprovechar el conocimiento y las experiencias
existentes, y difundir las ventajas de la transformacion de las producciones agricolas
a ecolégico e incluso a regenerativo.

DAFO_A9. Situacién econdmica global que afecta en mayor medida a los
municipios pequenos y en las capas mas vulnerables de la sociedad y de la
poblacion.

Facilitar informacién acerca de las subvenciones, subsidios y capacitaciones
disponibles a nivel autonémico, nacional y europeo para la poblacién mas afectada
en las épocas recesivas del ciclo econémico.

Implementar medidas de proteccion social y econémica dirigidas a los grupos
poblacionales mas vulnerables de la sociedad.

DAFO_A10. Limitaciones el disefio de las politicas supralocales, por entre otros

Establecer lineas de comunicacién eficaces entre las distintas administraciones
locales que faciliten la accién conjunta en beneficio del territorio, y su participacion
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motivos, el despoblamiento y envejecimiento de la poblacién.

en el diseno de las politicas supralocales.

DAFO_A11. Intensificacion de procesos que fomentan la desconexién del
territorio respecto al sistema econémico general y regional, tales como el
incremento de competencia externa por la globalizacion o por la concentracion
de la actividad econdmica, la poblacion y las actuaciones de desarrollo en otras
comarcas del entorno, y la creciente rapidez en la evolucién de las costumbres
de consumo y de ocio.

Fomentar los valores positivos vinculados a la vida en el medio rural, y garantizar
que la poblacién joven tenga oportunidades de desarrollo laboral y personal, como
forma de fijar y atraer poblacién a la comarca.

Potenciar los aspectos diferenciadores del territorio, como medio de atraccién de
inversién en el territorio.

Promover la participacién e implicacion de la poblacion a través de las asociaciones
y redes existentes en el territorio en las actuaciones de desarrollo regionales.

DAFO_A12. Ausencia o defectos en la aplicacién de politicas de gestion del
territorio que impidan su deterioro, especialmente por la implantaciéon de
actividades que hipotequen las posibilidades desarrollo sostenible (agricultura
y ganaderia intensiva, grandes infraestructuras o explotaciones mineras,
energéticas y agroalimentarias, plantaciones forestales en los semidesiertos).

Identificar cudles son los ambitos de gestiéon del territorio que requieren de la
implementacidon o la mejora de politicas que se adecuen a las necesidades del
territorio. En base a este diagndstico, adecuar las existentes y definir las nuevas
politicas de gestion del territorio.

Dirigir la aparicion de nuevas oportunidades de negocio hacia actividades
sostenibles medioambientalmente, que concilien el desarrollo econémico con la
preservacion del medio.

DAFO_A13. Reduccién previsible de los recursos destinados por las
administraciones supracomarcales a las administraciones locales, a la
proteccién del medio ambiente, a politicas de desarrollo socioecondémico,
fijacion de la poblacion rural juvenil, la promocion de igualdad de género y al
mantenimiento de infraestructuras y servicios basicos, especialmente en los
municipios mas pequenos tras la finalizacién de la vigencia de los fondos Next
Generation de la UE.

Buscar vias de financiacién alternativas, que proporcionen mayor flexibilidad y
accesibilidad como pueden ser el crowdfunding, los préstamos entre pares (peer-to
peer lending), fondos de inversidn especializados, plataformas de financiacion
colaborativa, etc.

Potenciar los factores diferenciadores del territorio como elemento de atraccion de
inversion publica y/o privada al territorio.

DAFO_A14. Deficiencias en el funcionamiento y la coordinacién entre las
administraciones supracomarcales, con exceso de burocratizacién,
solapamiento de competencias y politicas de intervenciones desconectadas o
contradictorias.

Trabajar en la coordinacién de las administraciones comarcales a través de la
definicion de criterios unificadores.

Eliminar las trabas administrativas innecesarias en la medida de las capacidades
locales y/o comarcales.

Ofrecer asesoramiento, apoyo e informacion a los agentes sociales a través de
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campanas informativas y de asistencia directa.

Apostar por medidas de concienciacién, promocién y garantia de la igualdad de
DAFO_A15. Escasa efectividad de las politicas publicas de igualdad de género | género, afrontadas desde las administraciones locales, mas cercanas a la poblaciéon
frente al machismo tradicional de las sociedades rurales. de los municipios, que estén enfocadas en la cobertura de las deficiencias existentes
en esta materia en estos territorios.

Identificar las carencias de la oferta formativa del territorio y desarrollar programas
de formacién y capacitacion acorde a las necesidades y potencialidades del sistema
DAFO_A16. Falta de adaptacién de la oferta formativa a las necesidades y | productivo local.

potencialidades del sistema productivo local. . L o )
Fomentar y facilitar la actualizacién de los conocimientos de los trabajadores del

territorio mediante formaciones privadas y publicas.

DAFO_A17. Tendencias que pretenden mantener a la ciudadania, y|Fomentar la cultura colaborativa y el asociacionismo entre la poblacién joven, y
especialmente a la juventud, como consumidores o poblacién pasiva, obviando | facilitar su implicacién en la toma de decisiones y en la puesta en marcha de
o entorpeciendo su papel como actores socio-politicos y protagonistas del | proyectos de desarrollo territorial, incorporando su visiéon y sus necesidades a las
desarrollo de su territorio y de la mejora de la calidad de sus vidas. politicas del territorio.

FORTALEZAS MANTENER LAS FORTALEZAS

DAFO_F1. Parques naturales y el Geoparque de Granada reconocen el valioso
patrimonio natural, cultural y paisajistico; y ofrecen multiples posibilidades para
el ocio de la poblacion local y el desarrollo del ecoturismo y el turismo activo.

Potenciar el desarrollo turistico, la atracciéon de nuevos residentes o la fijacién de la
poblacién local aprovechando el valioso patrimonio natural, cultural y paisajistico.

DAFO_F2. Existencia de condiciones ambientales y wuna tradicion Aprovechar las buenas condiciones ambientales y la tradicion agroalimentaria del
agroalimentaria que hacen acreedor al territorio de marcas de calidad (IGP o territorio para potenciar la agricultura ecolégica y las marcas de calidad vinculadas
DO) y una importante produccién ecolégica. a los productos locales.

DAFO_F3. Extenso territorio que ofrece buenas condiciones para la fijacion de Aprovechar y mejorar los servicios publicos educativos, sanitarios o sociales con los
la poblacién local y la instalacion de nuevos residentes para trabajar o que cuenta el territorio para potenciar la fijacion de la poblacién local o la instalaciéon
teletrabajar. de nuevos residentes que vengan a trabajar o teletrabajar.

DAFO_F4. Importante desarrollo del tejido asociativo y su trabajo en red, y Potenciar el trabajo en red del tejido asociativo para afrontar el desarrollo

.
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socioeconémico del territorio y el desarrollo de herramientas de gestion y
conservacion de los recursos naturales y el patrimonio rural.

DAFO_FS5. Territorio bien definido desde el punto de vista histérico, y con una
localizacién geografica estratégica dentro del sistema de comunicaciones de
Andalucia Oriental.

Aprovechar la localizacién geografica estratégica como motor de atraccién de
turistas, inversores y nuevas empresas al territorio.

DAFO_Fé. Presencia de sistemas hidrolégicos, hidrogeoldgicos y de regadios
tradicionales que transfieren agua entre las areas hiimedas (sierras) y las secas
(interior de la hoya), asegurando el mantenimiento la biodiversidad y las
actividades humanas en estas Ultimas.

Desarrollar programas y planes de proteccion de estos sistemas hidrologicos e
hidrogeoldgicos que contribuyen positivamente al mantenimiento de la
biodiversidad.

DAFO_F7. Existencia de recursos termales y mineromedicinales de calidad
reconocida.

Desarrollar programas y planes de proteccion y conservacion de los recursos
termales y mineromedicinales existentes en el territorio.

Promocionar el turismo vinculado a las aguas termales y mineromedicinales.
Favorecer la aparicion de servicios innovadores asociados al turismo termal.

DAFO_F8. Mantenimiento de buenos niveles de calidad ambiental por el
reducido impacto de la erosién y los bajos niveles de poblacién y actividad
industrial.

Implementar medidas preventivas que contribuyan al mantenimiento de estos
buenos niveles de calidad ambiental.

Utilizar este hecho favorable como atractivo de poblacion al territorio.

DAFO_F9. Biota y habitats con una gran diversidad y elementos muy valiosos,
tanto a nivel cientifico y de conservacién.

Implementar planes y programas de preservacion y conservacion de biota y habitats
con gran valor distintivo del territorio, mediante la elaboracién e implementacion de
estrategias de proteccidon y gestién, y coordinando las actuaciones dirigidas a ello.

Promover su valorizacién por parte de la ciudadania en general y de la comunidad
cientifica en particular.

DAFO_F10. Patrimonio de importancia mundial a nivel paisajistico, geoldgico,
geomorfoldgico y paleontolégico, con gran potencialidad turistica.

Poner en valor el patrimonio comarcal, e implementar planes y programas de
proteccién del mismo, que complementen a la existente.

Potenciar y promover el patrimonio natural con que cuenta la comarca como medio
para la atraccion turistica.

Poner en marcha instrumentos de planificacién y atraccién de financiacién turistica
para el territorio.
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Potenciar y promover el patrimonio rural con que cuenta el territorio como medio
para la atraccién y diferenciacion turistica.

Poner en marcha instrumentos de planificacién y atraccién de financiacion turistica
para el territorio.

Implementar actuaciones para la atraccion de inversores, que desarrollen iniciativas
empresariales vinculadas al turismo.

Localizar y atraer posibilidades de inversién (publica y/o privada) destinada a la

ampliacién y mejora de los servicios turisticos existentes, y de las infraestructuras
necesarias para cubrir la demanda turistica de potencial desarrollo.

DAFO_F12. Recursos agricolas y ganaderos, agroalimentarios y artesanales con
potencial para generar producciones diferenciadas y de alta calidad.

Apostar por los productos agroalimentarios y artesanales de calidad como
elementos diferenciadores del producto territorial.

Realizar una comunicacién al consumidor adecuada de la calidad diferenciadora del
producto territorial.

Apoyar a estos sectores, implementando medidas que les permita incrementar su
capacidad productiva y su sostenibilidad financiera.

DAFO_F13. Progresivo proceso de diversificacion econdmica por la aparicion
de nuevos sectores emergentes con importante potencial de desarrollo
(pequena industria, turismo, vitivinicultura, energias renovables, horticultura de
verano, produccion ecoldgica, etc.).

Localizar y atraer posibilidades de inversion (publica y/o privada) hacia estos
sectores con importante potencial de desarrollo.

Ofrecer acompainamiento y apoyo al emprendedor, a través de recursos propios, de
la comunicacion de las plataformas de apoyo presentes ya en el territorio, y
facilitando informacién acerca de las ayudas y subvenciones para emprendedores y
pequenas empresas de las que disponen a nivel autonémico, nacional y europeo.

DAFO_F14. Interés creciente de la poblacion local hacia el disfrute,
conservacion y desarrollo de las potencialidades respecto al desarrollo
econoémico del medio natural y el patrimonio cultural.

Aprovechar este interés creciente para generar sinergias entre los agentes publicos
y privados del territorio que favorezcan el desarrollo econédmico, cultural y natural
del territorio.

DAFO_F15. Disponibilidad de mano de obra, con jévenes capacitados para
acceder a empleos que exigen alta cualificacién o para el emprendimiento.

Implementar programas dirigidos a la inserciéon laboral de la mano de obra
disponible.

Favorecer la aparicién de puestos de trabajo que sean concordantes con la
cualificacion creciente de los jévenes, a través de programas especificamente
dirigidos a ello.
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Ofrecer acompafamiento y apoyo al emprendedor, a través de recursos propios, de
la comunicaciéon de las plataformas de apoyo presentes ya en el territorio, y
facilitando informacién acerca de las ayudas y subvenciones para emprendedores y
pequenas empresas de las que disponen a nivel autonédmico, nacional y europeo.

Fomentar la participacién en convocatorias publicas de ayudas que apoyen las
iniciativas innovadoras, como forma de atraer inversion al territorio.

Fomentar la colaboracién de las administraciones locales en la implementacion de
DAFO_F16. Interés creciente por parte de las entidades municipales por la politicas dirigidas a la conservacion, difusion y explotacion sostenible del medio
integraciéon de la conservacion, difusién y explotaciéon sostenible del medio ambiente y del patrimonio cultural.
ambiente y el patrimonio cultural en sus politicas. Atraer inversion publica y/o privada al territorio a través del desarrollo de soluciones
innovadoras.

Facilitar la supervivencia y desarrollo del tejido asociativo existente y la apariciéon de

DAFO_F17. Abundancia de asociaciones que pueden articular la participacién Nuevas asociaciones que sean generadoras de valor en el territorio.

social de mujeres, jovenes y otros colectivos en torno a objetivos de Favorecer la coordinacién entre las distintas asociaciones del territorio vinculadas a

conservacion patrimonial y medioambiental o desarrollo empresarial, cultural, objetivos similares, de manera que se generen sinergias y un mayor valor territorial.

deportivo, socio-comunitario y de igualdad de oportunidades. Favorecer la participacién e implicacién del tejido asociativo en la puesta en marcha
de proyectos de desarrollo del territorio.

Favorecer y asegurar la involucracién de la poblacién femenina en los proyectos de
desarrollo local y en la toma de decisiones vinculadas al mismo.

Tomar el ejemplo de las mujeres que ocupen puestos de importancia como

referentes en la implementacién de campafas de concienciaciéon y de difusiéon
dirigidas especialmente a las nifas.

OPORTUNIDADES EXPLOTAR LAS OPORTUNIDADES

DAFQO_O1. El turismo en dambitos rurales es un sector en auge sobre todo en
territorios con reconocimientos de calado como los de UNESCO que permiten
una proyeccién y promocion internacional.

DAFO_F18. Presencia creciente de las mujeres en el mundo empresarial o en
las élites politicas locales, en la participacion social y en el asociacionismo y en
la gestién municipal (concejalias, érganos de participacion social). Existencia de
las politicas de igualdad entre mujeres y hombres.

Aprovechar la demanda turistica internacional de ambitos rurales con
reconocimientos patrimoniales de UNESCO para el desarrollo de sector.

DAFO_O2. Los productos agroalimentarios ecolégicos y/o de calidad son Aprovechar la gran demanda de productos ecoldgicos y/o de calidad y de nuevas

.
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estrategias de comercializacion como los canales cortos, para el desarrollo de una
agroindustria de transformacion de los productos locales que permita aprovechar su
valor afadido.

DAFO_O3. El territorio mejoraria su capacidad como atractor de potenciales
nuevos residentes que buscan destinos para forjar proyectos de vida sostenible,
si mejorara la gestion de recursos como el agua o la movilidad rural interna.

Aprovechar el interés de potenciales nuevos residentes que buscan destinos para
forjar proyectos de vida sostenible, si mejorara la gestién de recursos como el agua
o la movilidad rural interna.

DAFO_O4. La calidad de vida que aporta el medio rural, las actividades de
disfrute de los paisajes naturales y agrarios tradicionales, la biodiversidad y la
geodiversidad, y de los productos de origen natural, ecolégicos, tradicionales y
de proximidad.

Realizar difusion de los valores y ventajas que suponen la vida en el medio rural, y
elaborar programas de promocion y diferenciacion del territorio como destino rural
diferenciado, como medio de atraccién de poblacion al territorio.

DAFQO_O5. Integracién en espacios protegidos que permiten proteger sus
ecosistemas y paisajes y el uso sostenible de sus recursos, aporta medios
econémicos para compensar limitaciones a otras formas de desarrollo y dota
de una diferenciacion de calidad al turismo y a los productos locales.

Optimizar los medios econdmicos que la integracion en espacios protegidos ofrece
para que éstos reviertan positivamente en el territorio.

Desarrollar e implementar planes y programas de proteccion del medio rural y
ambiental.

DAFO_O6. La creciente valoracion externa de los semidesiertos, que generan
un atractivo turistico potencial de primer orden para los visitantes europeos.

Desarrollar programas de promocién y diferenciacién del territorio como destino
turistico vinculado a los semidesiertos, que atraiga no sélo a visitantes sino también
a inversores que desarrollen iniciativas empresariales vinculadas al turismo.

DAFO_QO7. Aparicion de nuevos incentivos publicos y yacimientos de empleo
relacionados con la asistencia a personas dependientes y mayores, o sanitaria
en general, la bioeconomia, la economia circular, el turismo rural, la gestion
cultural y ambiental o el desarrollo y aplicaciéon de NTIC.

Fomentar el emprendimiento y localizar y atraer posibilidades de inversion publica
y/o privada al territorio dirigidos a cubrir los nichos de mercado emergentes
(asistencia, turismo rural, economia circular, NTIC, etc.).

DAFO_0O8. Aumento de las posibilidades para la puesta en valor del patrimonio
cultural material e inmaterial.

Facilitar el aprovechamiento de estas crecientes posibilidades realizando tareas de
comunicacién y difusiéon de su existencia, tratando de garantizar la puesta en valor
del patrimonio cultural.

DAFO_0O9. Cambios en las pautas de consumo y en las politicas publicas que
fomentan la valoracion de la calidad y diferenciacién de productos y servicios y
el desarrollo sostenible (energias limpias y renovables, actividades de
educacion, deportivas y culturales, ocio y turismo de naturaleza, productos
ecoldgicos y de proximidad).

Apostar por la oferta de productos y servicios de calidad, vinculados al desarrollo
sostenible, que conlleven la diferenciacién del producto comarcal y a su buen
posicionamiento en el mercado.

Apoyar a estos sectores atendiendo y respondiendo a sus necesidades para que
puedan surgir, desarrollarse e incrementar su capacidad productiva.
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Realizar tareas de comunicacion al consumidor de la calidad diferenciadora del
producto y servicio comarcal para llevar a cabo su valorizacion.

DAFO_010. Actividades institucionales de fomento del enoturismo (rutas del
vino de Espana) y del ecoturismo.

Implementar programas de promocion y diferenciacion del territorio como destino
turistico para la atraccién tanto de visitantes como de inversores para el desarrollo
de iniciativas empresariales vinculadas al enoturismo y ecoturismo.

Potenciar el emprendimiento comarcal vinculado al enoturismo y del ecoturismo en
la comarca a través de incentivos de diversa indole.

DAFO_0O11. Aparicién de nuevos incentivos publicos y oportunidades de
negocio en el sector agroambiental (esparto, plantas aromaticas y medicinales,
aprovechamiento de biomasa, producciones ecolégicas y de proximidad,
horticolas de verano, pistacho...).

Potenciar el emprendimiento comarcal vinculado al sector agroambiental,
difundiendo las oportunidades de negocio que este ofrece y los incentivos publicos
vinculados a él existentes.

DAFO_0O12. Existencia de ayudas e incentivos publicos para el fomento del
empleo, el emprendimiento, la promocién empresarial y la incorporacién de
NTIC en las administraciones publicas y empresas.

Facilitar el conocimiento y el acceso por parte de los agentes interesados a la
financiacién proveniente de fondos europeos, nacionales y regionales destinada al
fomento del empleo, el emprendimiento, la promocién empresarial y la
incorporacion de las nuevas TIC en administraciones publicas y empresas privadas.

DAFO_0O13. Aumento de la concienciacién social e institucional sobre la
necesidad de intensificar el protagonismo y la participacién ciudadana en la
gestion publica y de incrementar la cooperacidn entre administraciones para
mejorar los servicios a los ciudadanos.

Definir y establecer canales de participaciéon ciudadana en la gestion publica
territorial, asi como lineas de comunicacién permanentes y eficaces entre las
administraciones.

Promover la constitucion periédica de mesas de trabajo colaborativas, en la que las
administraciones locales y los agentes del territorio cooperen en la gestién y mejora
de los servicios publicos.

DAFO_0O14. Aumento de la autoconciencia y relevancia del asociacionismo
como agente activo del progreso socioeconémico.

Favorecer la coordinacién entre las asociaciones presentes en el territorio, asi como
su participacion e implicacion en acciones de desarrollo socioeconémico del
entorno.

DAFO_0O15. Impulso desde la administraciéon y la sociedad del aumento de la
presencia social y laboral de las mujeres y de la conciencia social sobre la
corresponsabilidad en el cuidado y en las tareas domésticas como un necesario
cambio social.

Aprovechar el contexto facilitador para poner en marcha proyectos y planes
dirigidos a la consecucion de la efectiva igualdad entre géneros, la
corresponsabilidad en el cuidado y en las tareas domésticas, la incorporacion en
igualdad de condiciones de la mujer al mercado laboral, etc.

DAFO_O16. Importancia creciente de las NTIC en los mecanismos de

Facilitar la formacién y capacitacion de la poblacion en las NTIC, para garantizar su
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participacién social y en el desarrollo de posibilidades de integracién socio- participacion social.

laboral de jovenes y mujeres y de la poblacion en general. Difundir y aprovechar las ventajas que las NTIC ofrecen para la integracién socio-
laboral de jovenes, mujeres y poblacién en general.

DAFO_O17. Territorio objeto de inversiones en investigacion cientifica por
parte de instituciones nacionales e internacionales, en diversos aspectos, que
puede ser aprovechado con costes muy bajos en la planificacion, gestion y
desarrollo econdmico.

Aprovechar el impulso que las inversiones publicas suponen para desarrollar
programas de planificacion, gestion y desarrollo econdmico que sean
complementarias a éstas, y que generen mayor valor anadido en el territorio.
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8. OBJETIVOS GENERALES Y ESPECIFICOS

El diseio de la estrategia del Geoparque de Granada 2024-2029 se ha sustentado en tres pilares
fundamentales sobre los cuales se vertebra la triangulacién metodoldgica aplicada. Como ya se
ha indicado en apartados anteriores se han empleado técnicas de caracter cuantitativo y
cualitativo para alcanzar un documento de planificacién coherente y que responda a necesidades
reales conforme a una légica de intervencion evaluable.

ANALISIS CUANTITATIVO

ANALISIS RESULTADOS

PROCESOS PARTICIPATIVOS MASTER PLAN 2018-2023

Con objeto de generar trazabilidad y senda de evaluabilidad sobre los resultados alcanzados en
la ejecucion de las actividades que desagregan los planes de accién, se ha considerado lo mas
conveniente no incorporar modificaciones a la estructura de objetivos generales definidos en la
estrategia del Geoparque de Granada 2018-2023.

Es por ello que se plantea un esquema légico de intervencion estructurado de la siguiente
manera:

OBJETIVOS OBJETIVOS LINEAS DE
GENERALES ESPECIFICOS TRABAJO

Asimismo, con el fin de que el Plan de Accién 2024-2029 atienda en su disefo debilidades de
todo el territorio que integra el Geoparque, se han incorporado como objetivos transversales la
igualdad en su mas amplio sentido (incluida la accesibilidad) y la juventud.

De esta forma, se impulsa la universalidad de sus resultados siguiendo los principios de la
UNESCO, ademas de alinear las acciones que se desarrollen con las politicas de la UE.

Teniendo en cuenta lo anterior, el esquema de objetivos generales seria el siguiente:
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Objetivo Transversal 2: Fomentar las Ciencias de la Tierra

OG1. Poner en valor el
patrimonio existente en

todo del territorio del
Geoparque

OG2. Impulsar la cooperacion,
trabajo en red y generacién de
alianzas

{ |es1aAsuel] oARalqo

Juventud y empleo

OG3. Consolidar a la
formacion y la
sensibilizacién como
pilares de la conservacion
de la identidad territorial.

pepjens)

Objetivo Transversal 3

1 |esiaAsues) oAnslqo

OGS5. Visibilizar, comunicar
e informar todo lo
relacionado con el

Geoparque, su gestion y los

resultados alcanzados.

OG4. Favorecer el desarrollo
econémico sostenible y su

diversificacién en todo el

territorio del Geoparque.

G |esiaAsuel] o0ARSIqO

ODS3INN S°40]eA SO| Jejuswio

Luchar contra el cambio climatico y suscitar la sostenibilidad territorial
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Para la consecucién y articulacion de los objetivos generales se han determinado los siguientes
objetivos especificos:

0G1 Poner en valor el patrimonio existente en todo del territorio del Geoparque

OE1.1 Mantener y proteger el patrimonio territorial existente y su singularidad
OE1.2 | Valorizary divulgar el patrimonio territorial existente y su singularidad

0G2 Impulsar la cooperacidn, trabajo en red y generacién de alianzas

Promover la planificacién estratégica del Geoparque y la gestién hacia
OE2.1

resultados

W @

Impulsar la creacién y consolidacion de redes estratégicas de cooperacion, la

OE2.2 ; L,
gobernanza y mecanismos de participacion
Consolidar a la formacion y la sensibilizacion como pilares de la conservacion
& OG3 d . . ..
/ e la identidad territorial
= Sensibilizar a la poblaciéon en el valor y singularidad del patrimonio del
OE3.1
Geoparque
OE3.2 Implementar programas educativos especificos en diferentes segmentos
i poblacionales
0G4 Favorecer el desarrollo econédmico sostenible y su diversificacion en todo el

territorio del Geoparque

OE4.1 Impulsar el desarrollo turistico sobre la singularidad y diferenciacién territorial

OE4.2 Estimular la diversificacion, diferenciacion, especializacion y mejora de
i economia territorial

Visibilizar, comunicar e informar todo lo relacionado con el Geoparque, su

0G5 gestion y los resultados alcanzados

OE5.1 Desarrollar la promocion del Geoparque
OE5.2 Visibilizar la gestién del Geoparque, las acciones desarrolladas y los resultados
i alcanzados

@ B

OoT1 Fomentar los valores UNESCO

oT2 Fomentar las Ciencias de la Tierra

Promover el arraigo y desarrollo de la poblacion en el territorio, asi como la generacién de

oT3
empleo.

OoT4 Impulsar la igualdad

OoT5 Luchar contra el cambio climatico y suscitar la sostenibilidad territorial
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Todos estos objetivos transversales deben estar plenamente integrados no sélo en la propia
gestion del Geoparque sino también en la definicién de las acciones que se de desprenden de la
ejecucion del Plan de Accién, bien de manera directa o mediante factores positivos con incidencia
en estos objetivos.

9. EJES DE ACTUACION

EJE 3: EDUCACION
EJE 1: Y SENSIBILIZACION

TERRITORIO,
GEOLOGIAY

PAISAJE

EJE 4.
DESARROLLO
SOCIO-
EJE 5: -
VISIBILIDAD ECON$MICO
Y
PROMOCION ECOTURISMO
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EJE1
TERRITORIO,

GEOLOGIA Y
PAISAJE

Objetivo
General 1

Poneren valor el
patrimonio existente en
todo del territorio del
[el-LTET G

ESTRATEGIA DEL GEOPARQUE DE GRANADA

OE1.1. Mantenery
conservar el patrimonio
territorial existente y su

singularidad

/

N
-

AN

OE1.2. Valorizary divulgar el
patrimonio territorial
existente y su singularidad

\

Ambitos de actuacién

1.1.1. Conservacién y preservacion del
patrimonio

[ 1.2.1. Investigacién y divulgacién

GEOPARLE

GRANADA

Lineasde trabajo

_ 2024-2029

1.1.1.1 Identificacién, inventariado y
catalogacion de elementos patrimoniales

~

1.1.1.2 Conservacién del patrimonio y
paisaje

~

1211 Estudios vy
investigacién para mejorar el conocimiento

de los recursos de interés

proyectos de

™

S

Trasladar los

i 1.2.1.2
cientificos a la ciudadania en un lenguaje

divulgativo mediante publicaciones, charlas,
paneleria...

conocimientos )
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EJE 2
GESTION Y
TRABAJO EN

Impulsar la

cooperacion, trabajo en
red y generacién de

RED alianzas

ESTRATEGIA DEL GEOPARQUE DE GRANADA

Objetivos especificos

e ™

OE2.1. Promover la
planificacion estratégica del
Geoparquey la gestién hacia
resultados

-

J
. ™

OE2.2. Impulsarla creacion y

consolidacion deredes
estratégicas de cooperacion,
la gobernanza y mecanismos
de participacion

Ambitosde actuacién

2.1.1. Planificaciony gestion

[ 2.2.1. Participacion y redes

GEOPARQLE

GRANADA

Lineas de trabajo

[ 2.1.1.1 Programacién y coordinacién técnica ]

[ 2.1.1.2 Seguimiento y evaluacién estratégica ]

2.2.11 Escucha activa, gobemanza vy
cooperacion territorial estratégica

[ 2.2.1.2 Cooperacidon enredes ]
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Ambitos de actuacién " Lineas de trabajo

OE3.1.Sensibilizarala [ 3.1.1. Sensibilizacién [ 3.1.1.1Informacion e interpretacion ]
poblacién en el valory
i singularidad del patrimonio
EJE 3 Consolidarala del Geoparque [ 3.1.2. Identidad territorial [ 3.1.2.1 Formacion y concienciacion ]
i formaciony la
EDUCACIONY sensibilizacién como \
SENSIBILIZACION pllaresde la
conservacionde la i f
identidad territorial i
OE3.2. Implementar [ 3.2.1.1 Acciones de ambito universitario ]
programas educativos

especificos en diferentes [ 3.2.1. Programa educativo

segmentos poblacionales

[ 3.2.1.2 Acciones de ambito escolar ]
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EJE 4
DESARROLLO
SOCIO-

ECONOMICO
%
ECOTURISMO

Favorecer el desarrollo
econdmico sostenibley

su diversificacion en
todo el territorio del
Geoparque

ESTRATEGIA DEL GEOPARQUE DE GRANADA

OE4.1. Impulsarel
desarrollo del sector
turistico sobre la
singularidad y
diferenciacion territorial

. /

OE4.2.Estimularla
diversificacién,
diferenciacion,

especializacion y mejora de
economia territorial sobre

otros sectores productivos

diferentesal turismo ~ / |

Ambitos de actuacién

GEOPARLE

GRANADA

Lineasde trabajo

4.1.1. Informacién y promocién turistica

4.1.1.1 Impulso de la oferta turistica

4.1.2. Impulso de la marca Geoparque de
Granada

4.1.3. Observatorio de informacioén turistica

uso turistico

4,1.5. Acompaiiamiento y especializacion de
las empresas turisticas

4.1.21 Promover el valor de la marca y
ampliar en nimero de empresas adheridas

4.1.3.1 Implementar sistemas y estructuras
para el registro de datos del territorio

turisticos

4.1.5.1 Asesoramiento empresarial

4.1.6. Programas de formacién y desarrollo
en el sector turismo

4.1.61 Acciones formativas para el
empresariado

— S S A S

4.2.1. Acompanamiento y especializacion
empresarial

[ 4.1.4.1 Mejora y ampliacién de los recursos

4.2.1.1 Asesoramiento empresarial J

4.2.2. Programas de formacién y desarrollo

| )
[ )
[ )
[ 4.1.4. Infraestructuras y equipamientos de ]
[ )
[ ]
[ )
[ )

4,221 Acciones formativas para el]
empresariado
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EJES
VISIBILIDAD Y

PROMOCION

Objetivo
General 5

Visibilizar, comunicare
informar todo lo
relacionado con el
Geoparque, su gestion
y los resultados
alcanzados

ESTRATEGIA DEL GEOPARQUE DE GRANADA

OES5.1. Desarrollar la
promocién del Geoparque

OES5.2. Visibilizar la gestion
del Geoparque, lasacciones
desarrolladasy los
resultados alcanzados

/.

Ambitos de actuacion

[ 5.1.1. Promocién on-line

[ 5.1.2. Promocién off-line

5.2.1. Transparencia y visibilidad

GEOPARQLE

GRANADA

Lineas de actuacion

5.1.1.1 Acciones en internet y medios
digitales

5.1.2.1 Acciones a través de medios fisicos y
en canales de comunicacién tradicionales

[ 5.2.1.1 Acciones para la ciudadania ]

5.2.1.2 Acciones para agentes clave del
territorio, de ambito nacional o internacional
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11.FICHAS PLAN ACCION 2024-2029

1.1.1.1. Identificacion, inventariado y catalogaciéon de elementos patrimoniales

EJE

1. TERRITORIO, GEOLOGIA Y PAISAJE

OBJETIVO GENERAL

OG1: PONER EN VALOR EL PATRIMONIO EXISTENTE EN TODO EL
TERRITORIO DEL GEOPARQUE

OBJETIVOS ESPECIFICOS

OE1.1. Mantener y conservar el patrimonio territorial existente y su
singularidad.

JUSTIFICACION DEL EJE

El Geoparque de Granada debe promover la conservacién y puesta en valor
del patrimonio y el paisaje como elementos singulares y diferenciadores del
territorio que lo compone.

Para ello resulta esencial la identificacion, inventariado y catalogacion de estos
elementos patrimoniales, asi como la puesta en marcha de procesos de estudio
e investigacién sobre los mismos con el fin de ampliar el conocimiento sobre
ellos, poner en marcha mecanismos de preservaciéon y ponerlos en valor a
través de sefalizacion, interpretacién, y acciones de difusion y divulgacion.

AMBITO DE ACTUACION 1.1.1. Conservacion y preservacion del patrimonio
Para poder poner en marcha de las medidas de proteccién y puesta en valor
JUSTIFICACION de los elementos patrimoniales es necesario, en primer lugar, su identificacion,

inventariado y catalogacion.

DESCRIPCION

Realizacion de proyectos de indole técnico y cientifico destinados a la
ampliacién del catdlogo de elementos patrimoniales ligados al Geoparque de
Granada.

Incremento del numero de elementos patrimoniales inventariados y

RESULTADOS ESPERADOS
catalogados.
INDICADORES DE - Gasto total.
SEGUIMIENTO (REALIZACION) | - Nuevos elementos patrimoniales inventariados.
INDICADORES DE

SEGUIMIENTO (RESULTADO)

- Numero de elementos patrimoniales puestos en valor.

POSIBLES LI'NEAS DE
FINANCIACION

Recursos propios de las entidades promotoras o ayudas publicas resueltas a
favor de éstas.

ALINEACION CON LOS ODS

ODS 8.9.: Para 2030, disenar e implementar politicas para promover un
turismo sostenible que genere empleos y promueva la cultura y los productos
locales.

ODS 11.4.: Fortalecer los esfuerzos para proteger y salvaguardar el patrimonio
cultural y natural del mundo.

ODS 13.3.: Mejorar la educacion, la sensibilizacion y la capacidad humana e
institucional en la mitigacién del cambio climatico, la adaptacion, la reduccion
del impacto y la alerta temprana.

ODS 4.7.: De aqui a 2030, asegurar que todos los alumnos adquieran los
conocimientos tedricos y practicos necesarios para promover el desarrollo
sostenible, entre otras cosas mediante la educacién para el desarrollo
sostenible y los estilos de vida sostenibles, los derechos humanos, la igualdad
de género, la promocién de una cultura de paz y no violencia, la ciudadania
mundial y la valoraciéon de la diversidad cultural y la contribucién de la cultura
al desarrollo sostenible.
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1.1.1.2. Conservacion del patrimonio y paisaje

EJE 1. TERRITORIO, GEOLOGIA Y PAISAJE
OG1: PONER EN VALOR EL PATRIMONIO EXISTENTE EN TODO EL
OO EEEAL TERRITORIO DEL GEOPARQUE
OBJETIVOS ESPECIFICOS OE1.1. Mantener y conservar el patrimonio territorial existente y su

singularidad.

JUSTIFICACION DEL EJE

El Geoparque de Granada debe promover la conservacién y puesta en valor
del patrimonio y el paisaje como elementos singulares y diferenciadores del
territorio que lo compone.

Para ello resulta esencial la identificacion, inventariado y catalogacion de estos
elementos patrimoniales, asi como la puesta en marcha de procesos de estudio
e investigacion sobre los mismos con el fin de ampliar el conocimiento sobre
ellos, poner en marcha mecanismos de preservacion y ponerlos en valor a
través de senalizacién, interpretacién, y acciones de difusion y divulgacion.

AMBITO DE ACTUACION 1.1.1. Conservacion y preservacion del patrimonio
La preservacién de la identidad territorial y el valor cultural del territorio y su
JUSTIFICACION singularidad requiere que se desarrollen medidas destinadas a garantizar la
defensa y proteccién de su patrimonio.
DESCRIPCION Realizacion de pitcl)yectos que pr.esente.n como finalidad la revalorizacion,
defensa y proteccion del patrimonio y paisaje del geoparque.
RESULTADOS ESPERADOS Mejora ‘ del es.tado de. ’conservacién de los elementos patrimoniales
susceptibles de intervencion.
INDICADORES DE - Gasto total.
SEGUIMIENTO (REALIZACION) | - Acciones de conservacion realizadas.
INDICADORES DE

SEGUIMIENTO (RESULTADO)

- Numero de elementos patrimoniales puestos en valor.

POSIBLES LINEAS DE
FINANCIACION

Recursos propios de las entidades promotoras o ayudas publicas resueltas a
favor de éstas.

ALINEACION CON LOS ODS

ODS 8.9.: Para 2030, disenar e implementar politicas para promover un
turismo sostenible que genere empleos y promueva la cultura y los productos
locales.

ODS 11.4.: Fortalecer los esfuerzos para proteger y salvaguardar el patrimonio
cultural y natural del mundo.

ODS 13.3.: Mejorar la educacion, la sensibilizacion y la capacidad humana e
institucional en la mitigacién del cambio climatico, la adaptacién, la reduccion
del impacto y la alerta temprana.

ODS 4.7.: De aqui a 2030, asegurar que todos los alumnos adquieran los
conocimientos tedricos y practicos necesarios para promover el desarrollo
sostenible, entre otras cosas mediante la educacién para el desarrollo
sostenible y los estilos de vida sostenibles, los derechos humanos, la igualdad
de género, la promocién de una cultura de paz y no violencia, la ciudadania
mundial y la valoracion de la diversidad cultural y la contribucién de la cultura
al desarrollo sostenible.
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1.2.1.1. Estudios y proyectos de investigacion

EJE 1. TERRITORIO, GEOLOGIA Y PAISAJE
OG1: PONER EN VALOR EL PATRIMONIO EXISTENTE EN TODO EL
OO EEEAL TERRITORIO DEL GEOPARQUE
OBJETIVOS ESPECIFICOS OE1.2. Valorizar y divulgar el patrimonio territorial existente y su singularidad.

JUSTIFICACION DEL EJE

El Geoparque de Granada debe promover la conservacién y puesta en valor
del patrimonio y el paisaje como elementos singulares y diferenciadores del
territorio que lo compone.

Para ello resulta esencial la identificacion, inventariado y catalogacion de estos
elementos patrimoniales, asi como la puesta en marcha de procesos de estudio
e investigacion sobre los mismos con el fin de ampliar el conocimiento sobre
ellos, poner en marcha mecanismos de preservacion y ponerlos en valor a
través de senalizacidn, interpretacién, y acciones de difusion y divulgacion.

AMBITO DE ACTUACION

1.1.2. Investigacién y divulgacién.

JUSTIFICACION

La puesta en valor del patrimonio existente en el Geoparque precisa de la
realizacién de actividades de investigacion para el desarrollo del conocimiento
sobre el mismo como base para la realizacién de acciones de divulgacion,
difusién, educacién y sensibilizacion.

Realizacion de proyectos de investigacién publicos y/o privados, y difusion de

DESCRIPCION ; ) : -
los resultados de los mismos en diferentes medios y canales especializados.
RESULTADOS ESPERADOS Realizacion de proyectos de investigacion de alto valor afadido en el territorio.
- Gasto total.
INDICADORES DE - Proyectos de investigacién o estudios desarrollados.

SEGUIMIENTO (REALIZACION)

- Numero de personas investigadoras participantes.
- Centros docentes y universitarios participantes en proyectos de
investigacion.

INDICADORES DE
SEGUIMIENTO (RESULTADO)

- Numero de elementos patrimoniales puestos en valor.

POSIBLES LINEAS DE
FINANCIACION

Recursos propios de las entidades promotoras o ayudas publicas resueltas a
favor de éstas.

ALINEACION CON LOS ODS

ODS 8.9.: Para 2030, disenar e implementar politicas para promover un
turismo sostenible que genere empleos y promueva la cultura y los productos
locales.

ODS 11.4.: Fortalecer los esfuerzos para proteger y salvaguardar el patrimonio
cultural y natural del mundo.

ODS 13.3.: Mejorar la educacion, la sensibilizacion y la capacidad humana e
institucional en la mitigacién del cambio climatico, la adaptacién, la reduccion
del impacto y la alerta temprana.

ODS 4.7.: De aqui a 2030, asegurar que todos los alumnos adquieran los
conocimientos tedricos y practicos necesarios para promover el desarrollo
sostenible, entre otras cosas mediante la educacién para el desarrollo
sostenible y los estilos de vida sostenibles, los derechos humanos, la igualdad
de género, la promocién de una cultura de paz y no violencia, la ciudadania
mundial y la valoracion de la diversidad cultural y la contribucién de la cultura
al desarrollo sostenible.
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1.2.1.2. Publicaciones y divulgacion cientifica

EJE 1. TERRITORIO, GEOLOGIA Y PAISAJE
OG1: PONER EN VALOR EL PATRIMONIO EXISTENTE EN TODO EL
OO EEEAL TERRITORIO DEL GEOPARQUE
OBJETIVOS ESPECIFICOS OE1.2. Valorizar y divulgar el patrimonio territorial existente y su singularidad.

JUSTIFICACION DEL EJE

El Geoparque de Granada debe promover la conservacién y puesta en valor
del patrimonio y el paisaje como elementos singulares y diferenciadores del
territorio que lo compone.

Para ello resulta esencial la identificacion, inventariado y catalogacion de estos
elementos patrimoniales, asi como la puesta en marcha de procesos de estudio
e investigacion sobre los mismos con el fin de ampliar el conocimiento sobre
ellos, poner en marcha mecanismos de preservacion y ponerlos en valor a
través de senalizacidn, interpretacién, y acciones de difusion y divulgacion.

AMBITO DE ACTUACION

1.1.2. Investigacién y divulgacién.

JUSTIFICACION

La realizacién de proyectos de investigacion y la difusién de sus resultados en
publicaciones cientificas contribuye a la puesta en valor del patrimonio del
territorio del Geoparque y su diferenciaciéon, ademas de catalizar otros
procesos de investigacién y atraer visitas de dmbito cientifico.

Realizaciéon de publicaciones cientificas en medios especializados de los

DESCRIPCION ) : L
estudios realizados sobre los elementos patrimoniales del Geoparque.
RESULTADOS ESPERADOS Publicacién de estudios realizados sobre el Geoparque y su patrimonio.
INDICADORES DE - Gasto total.
SEGUIMIENTO (REALIZACION) | - Proyectos de investigacion o estudios desarrollados.
INDICADORES DE - Numero de publicaciones y/o divulgaciones cientificas realizadas.

SEGUIMIENTO (RESULTADO)

- Numero de elementos patrimoniales puestos en valor.
- Puntos de distribucién de las publicaciones realizadas.

POSIBLES LINEAS DE
FINANCIACION

Recursos propios de las entidades promotoras o ayudas publicas resueltas a
favor de éstas.

ALINEACION CON LOS ODS

ODS 8.9.: Para 2030, disenar e implementar politicas para promover un
turismo sostenible que genere empleos y promueva la cultura y los productos
locales.

ODS 11.4.: Fortalecer los esfuerzos para proteger y salvaguardar el patrimonio
cultural y natural del mundo.

ODS 13.3.: Mejorar la educacion, la sensibilizacion y la capacidad humana e
institucional en la mitigacién del cambio climatico, la adaptacién, la reduccion
del impacto y la alerta temprana.

ODS 4.7.: De aqui a 2030, asegurar que todos los alumnos adquieran los
conocimientos tedricos y practicos necesarios para promover el desarrollo
sostenible, entre otras cosas mediante la educacién para el desarrollo
sostenible y los estilos de vida sostenibles, los derechos humanos, la igualdad
de género, la promocién de una cultura de paz y no violencia, la ciudadania
mundial y la valoracion de la diversidad cultural y la contribucién de la cultura
al desarrollo sostenible.
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2.1.1.1. Programacion y coordinacion técnica

EJE 2. GESTION Y TRABAJO EN RED
OBJETIVO GENERAL OG2: IMPULSAR LA COOPERACION, TRABAJO EN RED Y GENERACION DE
ALIANZAS
OBJETIVOS ESPECIFICOS OE2.1. Promover la planificacion estratégica del Geoparque y la gestién hacia

resultados.

JUSTIFICACION DEL EJE

Es fundamental que tanto la planificacion, programacion, gestién y ejecucién
de las lineas de actuacion previstas en el contexto del Geoparque de Granada
se aborde bajo procesos de gobernanza, cooperacién y colaboracién. Para ello
se ha de promover la participacion activa de todos los actores y autoridades
locales y regionales relevantes. Esta vision conduce a una gestién sélida, clara
y participativa, basada en la reflexién conjunta y la transparencia.

Este modelo de gestién debe, por tanto, propiciar la generacién de entornos y
espacios de cooperacién con y entre las personas locales que viven en el drea
del Geoparque, asi como con otros Geoparques Globales de la UNESCO a
través de las redes espafiola, redes regionales, Red Europea (EGN) y RedGlobal
(GGN) de Geoparques mundiales de la UNESCO.

AMBITO DE ACTUACION

2.1.1. Planificacién y gestién.

JUSTIFICACION

Para que la Estrategia del Geoparque de Granada pueda articularse
adecuadamente y su Plan de accion se transforme en avanzas para el territorio
es necesario que su articulacién se desarrolle sobre principios de gobernanza,
participacién y escucha activa, no sélo para la definicién de las lineas de
intervencién sino para articular los objetivos a alcanzar y los recursos.

DESCRIPCION

Realizaciéon de actividades de gobernanza orientados a la definicién de los
planes de accién, su planificacién, acuerdo de funciones, realizacién de tareas
y recursos disponibles.

Consolidar procesos de gobernanza que refuercen la programacién y la

RESULTADOS ESPERADOS ., ..
coordinacién en la gestién del Geoparque.
- Gasto total.
INDICADORES DE - Numero de reuniones, actos/eventos u otras acciones destinadas a la

SEGUIMIENTO (REALIZACION)

participacion y gobernanza de agentes del territorio.
- Numero de personas y entidades destinatarias de las acciones realizadas.

INDICADORES DE
SEGUIMIENTO (RESULTADO)

- Numero de entidades asistentes a los actos/eventos/acciones de
gobernanza y participacién realizadas

POSIBLES LINEAS DE
FINANCIACION

Recursos propios de las entidades promotoras o ayudas publicas resueltas a
favor de éstas.

ALINEACION CON LOS ODS

ODS 16.7.: Garantizar la adopcién de decisiones inclusivas, participativas y
representativas que respondan a las necesidades a todos los niveles.

ODS 17.16.: Fortalecer la Alianza Mundial para el Desarrollo Sostenible,
complementada por alianzas entre multiples interesados que movilicen y
promuevan el intercambio de conocimientos, capacidad técnica, tecnologia y
recursos financieros, a fin de apoyar el logro de los Objetivos de Desarrollo
Sostenible en todos los paises, en particular los paises en desarrollo.
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2.1.1.2. Seguimiento y evaluacion estratégica

EJE 2. GESTION Y TRABAJO EN RED
OBJETIVO GENERAL OG2: IMPULSAR LA COOPERACION, TRABAJO EN RED Y GENERACION DE
ALIANZAS
OBJETIVOS ESPECIFICOS OE2.1. Promover la planificacion estratégica del Geoparque y la gestién hacia

resultados.

JUSTIFICACION DEL EJE

Es fundamental que tanto la planificacion, programacion, gestién y ejecucién
de las lineas de actuacion previstas en el contexto del Geoparque de Granada
se aborde bajo procesos de gobernanza, cooperacién y colaboracién. Para ello
se ha de promover la participacion activa de todos los actores y autoridades
locales y regionales relevantes. Esta vision conduce a una gestién sélida, clara
y participativa, basada en la reflexién conjunta y la transparencia.

Este modelo de gestién debe, por tanto, propiciar la generacién de entornos y
espacios de cooperacién con y entre las personas locales que viven en el drea
del Geoparque, asi como con otros Geoparques Globales de la UNESCO a
través de las redes espafiola, redes regionales, Red Europea (EGN) y RedGlobal
(GGN) de Geoparques mundiales de la UNESCO.

AMBITO DE ACTUACION

2.1.1. Planificacién y gestién.

JUSTIFICACION

La Estrategia del Geoparque de Granada y su Plan de accién han de tener
orientacion a resultados medibles y cuantificables, haciendo posible con ello
su seguimiento cuantitativo y cualitativo, permitiendo asi evaluar y medir los
avances en el territorio y la eficacia y eficiencia de las acciones desarrolladas.

DESCRIPCION

Cuantificacién, bajo procesos de gobernanza, de indicadores de realizacion y
resultados, la definicién de herramientas para el seguimiento y medicion de
los mismos y mecanismos de evaluacién como base de la mejora en la gestion.

Articulacién e implementacion de mecanismos de seguimiento y evaluacion

e de la Estrategia del Geoparque.
- Gasto total.
INDICADORES DE - Numero de reuniones, actos/eventos u otras acciones destinadas a la

SEGUIMIENTO (REALIZACION)

participacion y gobernanza de agentes del territorio.
- Numero de personas y entidades destinatarias de las acciones realizadas.

INDICADORES DE
SEGUIMIENTO (RESULTADO)

- Numero de entidades asistentes a los actos/eventos/acciones de
gobernanza y participacién realizadas

POSIBLES LINEAS DE
FINANCIACION

Recursos propios de las entidades promotoras o ayudas publicas resueltas a
favor de éstas.

ALINEACION CON LOS ODS

ODS 16.7.: Garantizar la adopcién de decisiones inclusivas, participativas y
representativas que respondan a las necesidades a todos los niveles.

ODS 17.16.: Fortalecer la Alianza Mundial para el Desarrollo Sostenible,
complementada por alianzas entre multiples interesados que movilicen y
promuevan el intercambio de conocimientos, capacidad técnica, tecnologia y
recursos financieros, a fin de apoyar el logro de los Objetivos de Desarrollo
Sostenible en todos los paises, en particular los paises en desarrollo.
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2.2.1.1. Escucha activa, gobernanza y cooperacion territorial estratégica

EJE 2. GESTION Y TRABAJO EN RED
OBJETIVO GENERAL OG2: IMPULSAR LA COOPERACION, TRABAJO EN RED Y GENERACION DE
ALIANZAS
OBJETIVOS ESPECIFICOS OE2.2. Impulsar la creacién y consolidaciéon de redes estratégicas de

cooperacién, la gobernanza y mecanismos de participacion.

JUSTIFICACION DEL EJE

Es fundamental que tanto la planificacion, programacion, gestién y ejecucién
de las lineas de actuacion previstas en el contexto del Geoparque de Granada
se aborde bajo procesos de gobernanza, cooperacién y colaboracién. Para ello
se ha de promover la participacion activa de todos los actores y autoridades
locales y regionales relevantes. Esta vision conduce a una gestién sélida, clara
y participativa, basada en la reflexién conjunta y la transparencia.

Este modelo de gestién debe, por tanto, propiciar la generacién de entornos y
espacios de cooperacién con y entre las personas locales que viven en el drea
del Geoparque, asi como con otros Geoparques Globales de la UNESCO a
través de las redes espafiola, redes regionales, Red Europea (EGN) y RedGlobal
(GGN) de Geoparques mundiales de la UNESCO.

AMBITO DE ACTUACION

2.2.1. Participacién y redes.

JUSTIFICACION

Los procesos de gobernanza son la herramienta principal para la planificacién
estratégica, coordinacién, seguimiento y evaluacion de las acciones y
resultados alcanzados a través de la ejecucién del Plan de Accién. Estos
procesos han de incorporar otras fuentes de informaciéon que trasladen la
percepcién de las personas visitantes y de la ciudadania.

DESCRIPCION

Adicionalmente a las acciones previstas para impulsar la gobernanza como
pilar fundamental en la articulacion de la Estrategia del Geoparque de
Granada, se desarrollaran otros canales destinados a la escucha activa de la
ciudadania y visitantes, incorporando esta informacién en los procesos de
andlisis y planificacién estratégica.

Desarrollo de alianzas y articulacién estratégica mediante procesos de

RESULTADOS ESPERADOS .,
gobernanza y cooperacion.
- Gasto total.
INDICADORES DE A . . . .
SEGUIMIENTO (REALIZACION) - Actlwdad,es (lineas de comunlcac_lon’) destinadas a la escucha activa de la
ciudadania en general de los territorios del Geoparque.
INDICADORES DE - Numero de entidades asistentes a los actos/eventos/acciones de

SEGUIMIENTO (RESULTADO)

gobernanza y participacién realizadas.

POSIBLES LINEAS DE
FINANCIACION

Recursos propios de las entidades promotoras o ayudas publicas resueltas a
favor de éstas.

ALINEACION CON LOS ODS

ODS 16.7.: Garantizar la adopcién de decisiones inclusivas, participativas y
representativas que respondan a las necesidades a todos los niveles.

ODS 17.16.: Fortalecer la Alianza Mundial para el Desarrollo Sostenible,
complementada por alianzas entre multiples interesados que movilicen y
promuevan el intercambio de conocimientos, capacidad técnica, tecnologia y
recursos financieros, a fin de apoyar el logro de los Objetivos de Desarrollo
Sostenible en todos los paises, en particular los paises en desarrollo.
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2.2.1.2. Cooperacion en redes

EJE 2. GESTION Y TRABAJO EN RED
OBJETIVO GENERAL OG2: IMPULSAR LA COOPERACION, TRABAJO EN RED Y GENERACION DE
ALIANZAS
OBJETIVOS ESPECIFICOS OE2.2. Impulsar la creacién y consolidaciéon de redes estratégicas de

cooperacién, la gobernanza y mecanismos de participacion.

JUSTIFICACION DEL EJE

Es fundamental que tanto la planificacion, programacion, gestién y ejecucién
de las lineas de actuacion previstas en el contexto del Geoparque de Granada
se aborde bajo procesos de gobernanza, cooperacién y colaboracién. Para ello
se ha de promover la participacion activa de todos los actores y autoridades
locales y regionales relevantes. Esta vision conduce a una gestién sélida, clara
y participativa, basada en la reflexién conjunta y la transparencia.

Este modelo de gestién debe, por tanto, propiciar la generacién de entornos y
espacios de cooperacién con y entre las personas locales que viven en el drea
del Geoparque, asi como con otros Geoparques Globales de la UNESCO a
través de las redes espafiola, redes regionales, Red Europea (EGN) y RedGlobal
(GGN) de Geoparques mundiales de la UNESCO.

AMBITO DE ACTUACION

2.2.1. Participacién y redes.

JUSTIFICACION

La consolidacién del concepto de Geoparque en el territorio ha de ir de la
mano de la puesta en marcha de procesos de cooperacién entre los diferentes
agentes econdémicos y sociales. Sin la existencia de esta colaboracion activa y
participativa el desarrollo territorial va a presentar limitaciones.

Por otro lado, la cooperacién con otros geoparques conlleva el aprendizaje y
conocimiento de primera mano de practicas y modelos que, aporten mejoras
en la gestidn, y que pueden ser aplicados al modelo existente y su articulacion.

DESCRIPCION

Realizacion de actividades dirigidas a propiciar la cooperacién con agentes
socioeconémicos del territorio y con otros geoparques.

Posicionar al Geoparque como referente en los procesos de cooperacién y

SEGUIMIENTO (REALIZACION)

RESULTADOS ESPERADOS
redes.
- Gasto total.
INDICADORES DE - Numero de actividades de cooperacién realizadas con otros Geoparques.

- Numero de reuniones, actos/eventos u otras acciones destinadas a la
participacion y gobernanza de agentes del territorio.
- Numero de personas y entidades destinatarias de las acciones realizadas.

INDICADORES DE
SEGUIMIENTO (RESULTADO)

- Numero de personas asistentes a las actividades de cooperacion
realizadas.

- Numero de entidades asistentes a
gobernanza y participacién realizadas.

los actos/eventos/acciones de

POSIBLES LINEAS DE
FINANCIACION

Recursos propios de las entidades promotoras o ayudas publicas resueltas a
favor de éstas.

ALINEACION CON LOS ODS

ODS 16.7.: Garantizar la adopcién de decisiones inclusivas, participativas y
representativas que respondan a las necesidades a todos los niveles.

ODS 17.16.: Fortalecer la Alianza Mundial para el Desarrollo Sostenible,
complementada por alianzas entre multiples interesados que movilicen y
promuevan el intercambio de conocimientos, capacidad técnica, tecnologia y
recursos financieros, a fin de apoyar el logro de los Objetivos de Desarrollo
Sostenible en todos los paises, en particular los paises en desarrollo.
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3.1.1.1. Informacion e interpretacion

EJE 3. EDUCACION Y SENSIBILIZACION
OG3: CONSOLIDAR A LA FORMACION Y A LA SENSIBILIZACION COMO
OO EEEAL PILARES DE LA CONSERVACION DE LA IDENTIDAD TERRITORIAL
OBJETIVOS ESPECIFICOS OE3.1. Sensibilizar a la poblacion en el valor y singularidad del patrimonio del

Geoparque.

JUSTIFICACION DEL EJE

Para que se produzca arraigo al territorio y se reconozca la importancia del
patrimonio existente en el Geoparque es necesario que la ciudadania y los
agentes econdmicos y sociales adquieran sensibilizacién de su importancia, su
singularidad y potencialidad.

Resulta fundamental que las nuevas generaciones sean objeto de actividades
dirigidas a transmitir el conocimiento y se sensibilicen sobre el valor del
patrimonio existente en el Geoparque. Imprescindible para promover el
respeto y la conservacién de los recursos del territorio y mantener la
designacién como Geoparque de la UNESCO.

AMBITO DE ACTUACION

3.1.1. Sensibilizacion.

JUSTIFICACION

La sensibilizacion de la ciudadania y de todos los agentes del territorio sobre
el patrimonio del Geoparque son la base de la conservacion, puesta en valor,
proteccién del mismo.

Realizacion de acciones dirigidas a la sensibilizacidon, informacion a ciudadania

DESCRIPCION (destacando jovenes) y a entidades publicas y privadas sobre lo que representa
el geoparque, la singularidad e importancia de su patrimonio.
RESULTADOS ESPERADOS Sen5|blllzer a I;{ poblaluo.n sobre el \./alo.r patrimonial del Geoparque y su
repercusion socioecondémica en el territorio.
INPIGAIDIOl 2 D2 < Elajs:moelftOOtalae acciones de sensibilizacién/formativas/informativas
SEGUIMIENTO (REALIZACION) realizadas
INDICADORES DE - Numero de personas participantes en las acciones de

SEGUIMIENTO (RESULTADO)

sensibilizacién/formacion/informacion.

POSIBLES LINEAS DE
FINANCIACION

Recursos propios de las entidades promotoras o ayudas publicas resueltas a
favor de éstas.

ALINEACION CON LOS ODS

ODS 11.4.: Fortalecer los esfuerzos para proteger y salvaguardar el patrimonio
cultural y natural del mundo.

ODS 4.7.: De aqui a 2030, asegurar que todos los alumnos adquieran los
conocimientos tedricos y practicos necesarios para promover el desarrollo
sostenible, entre otras cosas mediante la educacién para el desarrollo
sostenible y los estilos de vida sostenibles, los derechos humanos, la igualdad
de género, la promocién de una cultura de paz y no violencia, la ciudadania
mundial y la valoracion de la diversidad cultural y la contribucién de la cultura
al desarrollo sostenible.

ODS 12.8.: Para 2030, velar por que las personas de todo el mundo tengan
informacién y conocimientos pertinentes para el desarrollo sostenible y los
estilos de vida en armonia con la naturaleza.
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3.1.2.1. Formacion y concienciacion

EJE 3. EDUCACION Y SENSIBILIZACION
OG3: CONSOLIDAR A LA FORMACION Y A LA SENSIBILIZACION COMO
OO EEEAL PILARES DE LA CONSERVACION DE LA IDENTIDAD TERRITORIAL
OBJETIVOS ESPECIFICOS OE3.1. Sensibilizar a la poblacion en el valor y singularidad del patrimonio del

Geoparque.

JUSTIFICACION DEL EJE

Para que se produzca arraigo al territorio y se reconozca la importancia del
patrimonio existente en el Geoparque es necesario que la ciudadania y los
agentes econdmicos y sociales adquieran sensibilizacién de su importancia, su
singularidad y potencialidad.

Resulta fundamental que las nuevas generaciones sean objeto de actividades
dirigidas a transmitir el conocimiento y se sensibilicen sobre el valor del
patrimonio existente en el Geoparque. Imprescindible para promover el
respeto y la conservacién de los recursos del territorio y mantener la
designacién como Geoparque de la UNESCO.

AMBITO DE ACTUACION

3.1.2. Identidad territorial.

JUSTIFICACION

Acercar a la ciudadania toda la riqueza patrimonial y hacerla conocedora de la
misma, generando sentido de pertenencia, es uno de los mecanismos mas
importantes de conservacién y proteccién del patrimonio.

Esta diferenciacion propicia la existencia de una identidad territorial propia
que hay que impulsar para favorecer un desarrollo socioeconémico sostenible.

Realizacion de acciones dirigidas a la formacién sobre lo que representa el

DESCRIPCION | . ; \ U
geoparque, la singularidad e importancia de su patrimonio.
RESULTADOS ESPERADOS Generar identidad territorial y sentido de pertenencia en la sociedad.
- Gasto total.
INDICADORES DE - Numero de acciones de sensibilizacién/formativas/informativas
SEGUIMIENTO (REALIZACION) realizadas.

- Numero de actividades de ambito universitario realizadas.

INDICADORES DE
SEGUIMIENTO (RESULTADO)

- Numero de personas participantes en las acciones de
sensibilizacion/formacion/informacion.

- Numero de estudiantes universitarios participantes.

POSIBLES LINEAS DE
FINANCIACION

Recursos propios de las entidades promotoras o ayudas publicas resueltas a
favor de éstas.

ALINEACION CON LOS ODS

ODS 11.4.: Fortalecer los esfuerzos para proteger y salvaguardar el patrimonio
cultural y natural del mundo.

ODS 4.7.: De aqui a 2030, asegurar que todos los alumnos adquieran los
conocimientos tedricos y practicos necesarios para promover el desarrollo
sostenible, entre otras cosas mediante la educacién para el desarrollo
sostenible y los estilos de vida sostenibles, los derechos humanos, la igualdad
de género, la promocién de una cultura de paz y no violencia, la ciudadania
mundial y la valoracion de la diversidad cultural y la contribucién de la cultura
al desarrollo sostenible.

ODS 12.8.: Para 2030, velar por que las personas de todo el mundo tengan
informacién y conocimientos pertinentes para el desarrollo sostenible y los
estilos de vida en armonia con la naturaleza.
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3.2.1.1. Acciones de ambito universitario

EJE 3. EDUCACION Y SENSIBILIZACION
OG3: CONSOLIDAR A LA FORMACION Y A LA SENSIBILIZACION COMO
OO EEEAL PILARES DE LA CONSERVACION DE LA IDENTIDAD TERRITORIAL
OBJETIVOS ESPECIFICOS OE3.2. Implementar programas educativos especificos en diferentes

segmentos poblacionales.

JUSTIFICACION DEL EJE

Para que se produzca arraigo al territorio y se reconozca la importancia del
patrimonio existente en el Geoparque es necesario que la ciudadania y los
agentes econdmicos y sociales adquieran sensibilizacién de su importancia, su
singularidad y potencialidad.

Resulta fundamental que las nuevas generaciones sean objeto de actividades
dirigidas a transmitir el conocimiento y se sensibilicen sobre el valor del
patrimonio existente en el Geoparque. Imprescindible para promover el
respeto y la conservacién de los recursos del territorio y mantener la
designacién como Geoparque de la UNESCO.

AMBITO DE ACTUACION 3.2.1. Programa educativo.
Realizacion de acciones dirigidas a la formacién, sensibilizacién, informacién
JUSTIFICACION en el Ambito educativo para que conozcan el Geoparque y lo que representa,
su singularidad y la importancia de su patrimonio.
Desarrollo, articulaciéon y ejecucién de actividades de ambito educativo
DESCRIPCION dirigido a jévenes universitarios sobre el patrimonio del geoparque y su
singularidad.
RESULTADOS ESPERADOS Ace'rgar el geoparque al sector universitario y ponerlo en valor mediante
actividades académicas.
INDICADORES DE - Gasto total.
SEGUIMIENTO (REALIZACION) | - Numero de actividades de ambito universitario realizadas.
INDICADORES DE

SEGUIMIENTO (RESULTADO)

- Numero de estudiantes universitarios participantes.

POSIBLES LINEAS DE
FINANCIACION

Recursos propios de las entidades promotoras o ayudas publicas resueltas a
favor de éstas.

ALINEACION CON LOS ODS

ODS 11.4.: Fortalecer los esfuerzos para proteger y salvaguardar el patrimonio
cultural y natural del mundo.

ODS 4.7.: De aqui a 2030, asegurar que todos los alumnos adquieran los
conocimientos tedricos y practicos necesarios para promover el desarrollo
sostenible, entre otras cosas mediante la educacién para el desarrollo
sostenible y los estilos de vida sostenibles, los derechos humanos, la igualdad
de género, la promocién de una cultura de paz y no violencia, la ciudadania
mundial y la valoracion de la diversidad cultural y la contribucién de la cultura
al desarrollo sostenible.

ODS 12.8.: Para 2030, velar por que las personas de todo el mundo tengan
informacién y conocimientos pertinentes para el desarrollo sostenible y los
estilos de vida en armonia con la naturaleza.
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CGEOPARLE

ESTRATEGIA DEL GEOPARQUE DE GRANADA -

GRANADA

3.2.1.2. Acciones de ambito escolar

EJE 3. EDUCACION Y SENSIBILIZACION
OG3: CONSOLIDAR A LA FORMACION Y A LA SENSIBILIZACION COMO
OO EEEAL PILARES DE LA CONSERVACION DE LA IDENTIDAD TERRITORIAL
OBJETIVOS ESPECIFICOS OE3.2. Implementar programas educativos especificos en diferentes

segmentos poblacionales.

JUSTIFICACION DEL EJE

Para que se produzca arraigo al territorio y se reconozca la importancia del
patrimonio existente en el Geoparque es necesario que la ciudadania y los
agentes econdmicos y sociales adquieran sensibilizacién de su importancia, su
singularidad y potencialidad.

Resulta fundamental que las nuevas generaciones sean objeto de actividades
dirigidas a transmitir el conocimiento y se sensibilicen sobre el valor del
patrimonio existente en el Geoparque. Imprescindible para promover el
respeto y la conservacién de los recursos del territorio y mantener la
designacién como Geoparque de la UNESCO.

AMBITO DE ACTUACION

3.2.1. Programa educativo.

JUSTIFICACION

Realizacion de acciones dirigidas a la formacién, sensibilizacién, informacién
en el Ambito educativo para que conozcan el Geoparque y lo que representa,
su singularidad y la importancia de su patrimonio.

Desarrollo, articulaciéon y ejecucién de actividades de ambito educativo

SEGUIMIENTO (REALIZACION)

DESCRIPCION dirigido a jovenes en edad escolar sobre el patrimonio del geoparque y su
singularidad.
RESULTADOS ESPERADOS Dar a conocer el Geoparque y el territorio en el ambito educativo,
especialmente el escolar.
INDICADORES DE - Gasto total.

- Numero de actividades desarrolladas y vinculadas con los programas
educativos aprobados.

INDICADORES DE
SEGUIMIENTO (RESULTADO)

- Numero de personas participantes en las acciones de
sensibilizacion/formacion/informacion.
- Nudmero de alumnos/as formados a través de los programas educativos

probados.

POSIBLES LINEAS DE
FINANCIACION

Recursos propios de las entidades promotoras o ayudas publicas resueltas a
favor de éstas.

ALINEACION CON LOS ODS

ODS 11.4.: Fortalecer los esfuerzos para proteger y salvaguardar el patrimonio
cultural y natural del mundo.

ODS 4.7.: De aqui a 2030, asegurar que todos los alumnos adquieran los
conocimientos tedricos y practicos necesarios para promover el desarrollo
sostenible, entre otras cosas mediante la educacién para el desarrollo
sostenible y los estilos de vida sostenibles, los derechos humanos, la igualdad
de género, la promocién de una cultura de paz y no violencia, la ciudadania
mundial y la valoracion de la diversidad cultural y la contribucién de la cultura
al desarrollo sostenible.

ODS 12.8.: Para 2030, velar por que las personas de todo el mundo tengan
informacién y conocimientos pertinentes para el desarrollo sostenible y los
estilos de vida en armonia con la naturaleza.
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CGEOPARLE

ESTRATEGIA DEL GEOPARQUE DE GRANADA .

GRANADA

4.1.1.1. Impulso de la oferta turistica

EJE 4. DESARROLLO SOCIO-ECONOMICO Y ECOTURISMO
OG4: FAVORECER EL DESARROLLO ECONOMICO SOSTENIBLE Y SU
OO EEEAL DIVERSIFICACION EN TODO EL TERRITORIO DEL GEOPARQUE
OBJETIVOS ESPECIFICOS OE4.1. Impulsar el desarrollo turistico sobre la singularidad y diferenciacion

territorial.

JUSTIFICACION DEL EJE

El Geoparque de Granada debe desarrollarse mediante la definicién de una
estrategia ecoturistica clara y bien orientada, basada en informacién
actualizada periédicamente y su andlisis. Es clave para ello la existencia y
funcionamiento de un Observatorio Turistico.

Por otra parte, se hace necesario trabajar en la diversificacién de la economia
rural, en la que convive el sector agrario con nuevos sectores como el turismo
rural, industria agroalimentaria, nuevos servicios, actividades de conservacion,
recuperacion y aprovechamiento del patrimonio, etc. Impulsar y reforzar esa
diversificacién ha de proporcionar servicios a la poblacién y a los visitantes.
Esto debe apoyarse en conceptos como la economia circular, la economia
verde, la bioeconomia, etc.; que permitan un desarrollo sostenible.

El empoderamiento de los sectores productivos locales, el fomento del
emprendimiento, la mejora de capacidades, la generacion de alianzas...son
necesarios para consolidar y hacer crecer la economia del territorio, generar
empleo y retener a la juventud.

Todo lo anterior, unido a la especializacion y la diferenciacion, sobre la base
de la singularidad que ofrece el Geoparque, y que se materializa en la Marca
Geoparque de Granada ayudara a catalizar el desarrollo econémico.

AMBITO DE ACTUACION

4.1.1. Informacién y promocion turistica.

JUSTIFICACION

Para generar atraccién turistica y darle visibilidad al Geoparque hay que
disefar e implementar una estrategia turistica estructurada y especializada por
sectores conforme a las potencialidades existentes, propiciando su
maduracién para que ésta no sélo impacte en los colectivos destinatarios de
las acciones que se desarrollen, sino que el resultado de las experiencias y la
calidad de la oferta sean positivas.

DESCRIPCION

Realizaciéon de actividades dirigidas a la visibilizacién y promocién del
Geoparque a través de diferentes canales y espacios con objeto de llegar a
diferentes sectores turisticos, impulsando la creacién de paquetes turisticos
especializados, la adecuada segmentacién turistica, y su desarrollo en el tejido
empresarial del territorio.

Especializar al sector turistico y promover la visibilizacién del Geoparque como

SEGUIMIENTO (RESULTADO)

RESULTADOS ESPERADOS . .
destino turistico.
INDICADORES DE - Gasto total.
SEGUIMIENTO (REALIZACION) | - Numero de productos y/o paquetes turisticos desarrollados.
INDICADORES DE

- Numero de empresas apoyadas.

POSIBLES LINEAS DE
FINANCIACION

Recursos propios de las entidades promotoras o ayudas publicas resueltas a
favor de éstas.

ALINEACION CON LOS ODS

ODS 8.9.: Para 2030, disenar e implementar politicas para promover un
turismo sostenible que genere empleos y promueva la cultura y los productos
locales.
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CGEOPARLE

ESTRATEGIA DEL GEOPARQUE DE GRANADA .

GRANADA

4.1.2.1. Promover el valor de la marca y ampliar en nimero de empresas adheridas

EJE 4. DESARROLLO SOCIO-ECONOMICO Y ECOTURISMO
OG4: FAVORECER EL DESARROLLO ECONOMICO SOSTENIBLE Y SU
OO EEEAL DIVERSIFICACION EN TODO EL TERRITORIO DEL GEOPARQUE
OBJETIVOS ESPECIFICOS OE4.1. Impulsar el desarrollo turistico sobre la singularidad y diferenciacion

territorial.

JUSTIFICACION DEL EJE

El Geoparque de Granada debe desarrollarse mediante la definicién de una
estrategia ecoturistica clara y bien orientada, basada en informacién
actualizada periédicamente y su andlisis. Es clave para ello la existencia y
funcionamiento de un Observatorio Turistico.

Por otra parte, se hace necesario trabajar en la diversificacién de la economia
rural, en la que convive el sector agrario con nuevos sectores como el turismo
rural, industria agroalimentaria, nuevos servicios, actividades de conservacion,
recuperacion y aprovechamiento del patrimonio, etc. Impulsar y reforzar esa
diversificacién ha de proporcionar servicios a la poblacién y a los visitantes.
Esto debe apoyarse en conceptos como la economia circular, la economia
verde, la bioeconomia, etc.; que permitan un desarrollo sostenible.

El empoderamiento de los sectores productivos locales, el fomento del
emprendimiento, la mejora de capacidades, la generacion de alianzas...son
necesarios para consolidar y hacer crecer la economia del territorio, generar
empleo y retener a la juventud.

Todo lo anterior, unido a la especializacion y la diferenciacion, sobre la base
de la singularidad que ofrece el Geoparque, y que se materializa en la Marca
Geoparque de Granada ayudara a catalizar el desarrollo econémico.

AMBITO DE ACTUACION

4.1.2. Impulso de la marca Geoparque de Granada.

JUSTIFICACION

La creacion de una marca propia del Geoparque de Granada y su vinculacién
directa al territorio, asi como al compromiso de cumplimiento de una serie de
requisitos relacionados con la responsabilidad social, la calidad o Ia
sostenibilidad es un distintivo diferenciador que requiere su impulso, puesta
en valor y visibilizaciéon para que la ciudadania reconozca el valor afadido que
otorga a las empresas locales y sus productos.

DESCRIPCION

Realizacion de actividades de promocién y puesta en valor de la marca,
propiciando su conocimiento por parte de las empresas, impulsando la
adhesion de éstas, asi como a la ciudadania para el reconocimiento de los
requisitos y principios que van implicitas en ella.

Consolidacion de la marca del Geoparque e incrementar el nimero de

SEGUIMIENTO (RESULTADO)

RESULTADOS ESPERADOS .
empresas adheridas.
LBHEDIolEs (D12 < Elajioertoozlé acciones para la puesta en valor y diferenciacién de la marca
SEGUIMIENTO (REALIZACION) P P Y
Geoparque de Granada.
INDICADORES DE

- Numero de empresas adheridas a la marca.

POSIBLES LINEAS DE
FINANCIACION

Recursos propios de las entidades promotoras o ayudas publicas resueltas a
favor de éstas.

ALINEACION CON LOS ODS

ODS 8.9.: Para 2030, disenar e implementar politicas para promover un
turismo sostenible que genere empleos y promueva la cultura y los productos
locales.

91




CGEOPARLE

ESTRATEGIA DEL GEOPARQUE DE GRANADA .

GRANADA

4.1.3.1. Implementar sistemas y estructuras para el registro de datos del territorio

EJE 4. DESARROLLO SOCIO-ECONOMICO Y ECOTURISMO
OG4: FAVORECER EL DESARROLLO ECONOMICO SOSTENIBLE Y SU
OO EEEAL DIVERSIFICACION EN TODO EL TERRITORIO DEL GEOPARQUE
OBJETIVOS ESPECIFICOS OE4.1. Impulsar el desarrollo turistico sobre la singularidad y diferenciacion

territorial.

JUSTIFICACION DEL EJE

El Geoparque de Granada debe desarrollarse mediante la definicién de una
estrategia ecoturistica clara y bien orientada, basada en informacién
actualizada periédicamente y su andlisis. Es clave para ello la existencia y
funcionamiento de un Observatorio Turistico.

Por otra parte, se hace necesario trabajar en la diversificacién de la economia
rural, en la que convive el sector agrario con nuevos sectores como el turismo
rural, industria agroalimentaria, nuevos servicios, actividades de conservacion,
recuperacion y aprovechamiento del patrimonio, etc. Impulsar y reforzar esa
diversificacién ha de proporcionar servicios a la poblacién y a los visitantes.
Esto debe apoyarse en conceptos como la economia circular, la economia
verde, la bioeconomia, etc.; que permitan un desarrollo sostenible.

El empoderamiento de los sectores productivos locales, el fomento del
emprendimiento, la mejora de capacidades, la generacion de alianzas...son
necesarios para consolidar y hacer crecer la economia del territorio, generar
empleo y retener a la juventud.

Todo lo anterior, unido a la especializacion y la diferenciacion, sobre la base
de la singularidad que ofrece el Geoparque, y que se materializa en la Marca
Geoparque de Granada ayudara a catalizar el desarrollo econémico.

AMBITO DE ACTUACION 4.1.3. Observatorio de informacioén turistica.
Para poder planificar, diseiar, seguir y evaluar las estrategias turisticas, las
acciones de especializacién turistica y los paquetes turisticos es necesario
disponer de sistemas de registro de datos de impacto. Mediante herramientas
JUSTIFICACION de registro de informacion se podrd obtener informacién tematizada y

sectorizada, pudiendo con ello ver la efectividad y los resultados de las
diferentes acciones y, con ello, monitorizar la evolucién temporal del sector
turistico segun diferentes variables de interés.

DESCRIPCION

Puesta en marcha de un Observatorio de informacién turistica que recopile,
analice y trate estadisticamente la informacién proveniente del turismo en el
territorio, sirviendo de apoyo a la definicién de estrategias y planes de accién
especificos para el sector.

Puesta en funcionamiento del observatorio e inicio del proceso de recogida

RESULTADOS ESPERADOS
de datos.
INDICADORES DE - Gasto total.
SEGUIMIENTO (REALIZACION) | - Creacion de sistemas de registro de datos turisticos del territorio.
INDICADORES DE

SEGUIMIENTO (RESULTADO)

- Numero de estudios o informes de andlisis turistico realizados.

POSIBLES LINEAS DE
FINANCIACION

Recursos propios de las entidades promotoras o ayudas publicas resueltas a
favor de éstas.

ALINEACION CON LOS ODS

ODS 8.9.: Para 2030, disenar e implementar politicas para promover un
turismo sostenible que genere empleos y promueva la cultura y los productos
locales.
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ESTRATEGIA DEL GEOPARQUE DE GRANADA .

CRAMALDA
4.2.1.1. Asesoramiento empresarial
EJE 4. DESARROLLO SOCIO-ECONOMICO Y ECOTURISMO

OG4: FAVORECER EL DESARROLLO ECONOMICO SOSTENIBLE Y SU
DIVERSIFICACION EN TODO EL TERRITORIO DEL GEOPARQUE

OE4.2. Estimular la diversificacion, diferenciacion, especializacién y mejora de
economia territorial.

El Geoparque de Granada debe desarrollarse mediante la definicién de una
estrategia ecoturistica clara y bien orientada, basada en informacién
actualizada periédicamente y su andlisis. Es clave para ello la existencia y
funcionamiento de un Observatorio Turistico.

OBJETIVO GENERAL

OBJETIVOS ESPECIFICOS

Por otra parte, se hace necesario trabajar en la diversificacién de la economia
rural, en la que convive el sector agrario con nuevos sectores como el turismo
rural, industria agroalimentaria, nuevos servicios, actividades de conservacion,
recuperacion y aprovechamiento del patrimonio, etc. Impulsar y reforzar esa
. diversificacién ha de proporcionar servicios a la poblacién y a los visitantes.
JUSTIFICACION DEL EJE Esto debe apoyarse en conceptos como la economia circular, la economia
verde, la bioeconomia, etc.; que permitan un desarrollo sostenible.

El empoderamiento de los sectores productivos locales, el fomento del
emprendimiento, la mejora de capacidades, la generacion de alianzas...son
necesarios para consolidar y hacer crecer la economia del territorio, generar
empleo y retener a la juventud.

Todo lo anterior, unido a la especializacion y la diferenciacion, sobre la base
de la singularidad que ofrece el Geoparque, y que se materializa en la Marca
Geoparque de Granada ayudara a catalizar el desarrollo econémico.
AMBITO DE ACTUACION 4.2.1. Acompafiamiento y especializacién empresarial.

Para impulsar el desarrollo socioeconémico del territorio, sobre la base de las
singularidades, elementos diferenciadores y potencialidades que ofrece el
Geoparque se hace necesario promover la diversificacion econdmica,
catalizando la creacién de nuevas empresas y profesionales que desarrollen
actividades econdmicas, generen empleo y propicien el arraigo de la

. poblacién, asi como la generacién de alianzas o procesos colaborativos entre
JUSTIFICACION ellas.

Estas nuevas actividades econdmicas, ademas, han de poder ser competitivas
y sostenibles, haciéndose necesaria la realizacién de actividades de
acompafiamiento, asesoramiento y orientacién de aquellas personas que
deciden poner en marcha iniciativas profesionales o desarrollar nuevas
actividades empresariales.

Desarrollo de trabajos de asesoramiento empresarial promoviendo el
DESCRIPCION desarrollo socioeconémico del territorio, sobre la base de la diferenciacion,
especializacioén y valor anadido que ofrece el Geoparque.

Empoderamiento empresarial y mejora de la competitividad de las empresas

RESULTADOS ESPERADOS -
del territorio.
INDICADORES DE - Gasto total.
SEGUIMIENTO (REALIZACION) | - Numero de acciones de acompafiamiento o especializacion realizadas.

LB DO bl - NuUmero de empresas apoyadas

SEGUIMIENTO (RESULTADO) ’

POSIBLES LINEAS DE Recursos propios de las entidades promotoras o ayudas publicas resueltas a
FINANCIACION favor de éstas.

ODS 8.9.: Para 2030, disenar e implementar politicas para promover un
ALINEACION CON LOS ODS turismo sostenible que genere empleos y promueva la cultura y los productos
locales.

L
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ESTRATEGIA DEL GEOPARQUE DE GRANADA -

GRANADA

4.2.2.1. Mejora y ampliacion de los recursos turisticos

EJE 4. DESARROLLO SOCIO-ECONOMICO Y ECOTURISMO
OG4: FAVORECER EL DESARROLLO ECONOMICO SOSTENIBLE Y SU
OBJETIVOIGENERAL DIVERSIFICACION EN TODO EL TERRITORIO DEL GEOPARQUE
OBJETIVOS ESPECIFICOS OE4.2. Estimular la diversificacion, diferenciacion, especializacién y mejora de

economia territorial.

JUSTIFICACION DEL EJE

El Geoparque de Granada debe desarrollarse mediante la definicién de una
estrategia ecoturistica clara y bien orientada, basada en informacién
actualizada periédicamente y su andlisis. Es clave para ello la existencia y
funcionamiento de un Observatorio Turistico.

Por otra parte, se hace necesario trabajar en la diversificacién de la economia
rural, en la que convive el sector agrario con nuevos sectores como el turismo
rural, industria agroalimentaria, nuevos servicios, actividades de conservacion,
recuperacion y aprovechamiento del patrimonio, etc. Impulsar y reforzar esa
diversificacién ha de proporcionar servicios a la poblacién y a los visitantes.
Esto debe apoyarse en conceptos como la economia circular, la economia
verde, la bioeconomia, etc.; que permitan un desarrollo sostenible.

El empoderamiento de los sectores productivos locales, el fomento del
emprendimiento, la mejora de capacidades, la generacion de alianzas...son
necesarios para consolidar y hacer crecer la economia del territorio, generar
empleo y retener a la juventud.

Todo lo anterior, unido a la especializacion y la diferenciacion, sobre la base
de la singularidad que ofrece el Geoparque, y que se materializa en la Marca
Geoparque de Granada ayudara a catalizar el desarrollo econémico.

AMBITO DE ACTUACION

4.2.2. Infraestructuras y equipamientos de uso turistico

JUSTIFICACION

Para la puesta en valor y mejora de la accesibilidad de los diferentes elementos
patrimoniales del Geoparque han de realizarse trabajos dirigidos a hacerlos
visitables, proporcionar informacién de los mismos en los diferentes en
espacios o soportes existentes (o crear nuevos), adaptar accesos, realizar
actividades de mantenimiento...

DESCRIPCION

Realizaciéon de trabajos de reconstruccién, revalorizacién, creacion, mejora de
la accesibilidad o mejora de la informacién existente (incluida sefalizacion) de
pequenas infraestructuras de uso turistico, puntos de informacién, miradores,
etc.

Creacién y mejora de pequenas infraestructuras de uso turistico que redunden

RESULTADOS ESPERADOS . L ..
en mejores experiencias de los visitantes.
INDICADORESDE _ Gasto total
SEGUIMIENTO (REALIZACION) )
INDICADORES DE - Numero de infraestructuras o equipamientos de uso turistico creados o

SEGUIMIENTO (RESULTADO)

mejorados.

POSIBLES LINEAS DE
FINANCIACION

Recursos propios de las entidades promotoras o ayudas publicas resueltas a
favor de éstas.

ALINEACION CON LOS ODS

ODS 8.9.: Para 2030, disenar e implementar politicas para promover un
turismo sostenible que genere empleos y promueva la cultura y los productos
locales.
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ESTRATEGIA DEL GEOPARQUE DE GRANADA -

GRANADA

4.2.3.1. Acciones formativas e informativas para el empresariado

EJE 4. DESARROLLO SOCIO-ECONOMICO Y ECOTURISMO
OG4: FAVORECER EL DESARROLLO ECONOMICO SOSTENIBLE Y SU
OBJETIVOIGENERAL DIVERSIFICACION EN TODO EL TERRITORIO DEL GEOPARQUE
OBJETIVOS ESPECIFICOS OE4.2. Estimular la diversificacion, diferenciacion, especializacién y mejora de

economia territorial.

JUSTIFICACION DEL EJE

El Geoparque de Granada debe desarrollarse mediante la definicién de una
estrategia ecoturistica clara y bien orientada, basada en informacién
actualizada periédicamente y su andlisis. Es clave para ello la existencia y
funcionamiento de un Observatorio Turistico.

Por otra parte, se hace necesario trabajar en la diversificacién de la economia
rural, en la que convive el sector agrario con nuevos sectores como el turismo
rural, industria agroalimentaria, nuevos servicios, actividades de conservacion,
recuperacion y aprovechamiento del patrimonio, etc. Impulsar y reforzar esa
diversificacién ha de proporcionar servicios a la poblacién y a los visitantes.
Esto debe apoyarse en conceptos como la economia circular, la economia
verde, la bioeconomia, etc.; que permitan un desarrollo sostenible.

El empoderamiento de los sectores productivos locales, el fomento del
emprendimiento, la mejora de capacidades, la generacion de alianzas...son
necesarios para consolidar y hacer crecer la economia del territorio, generar
empleo y retener a la juventud.

Todo lo anterior, unido a la especializacion y la diferenciacion, sobre la base
de la singularidad que ofrece el Geoparque, y que se materializa en la Marca
Geoparque de Granada ayudara a catalizar el desarrollo econémico.

AMBITO DE ACTUACION

4.2.3. Programas de formacién y desarrollo

JUSTIFICACION

Para impulsar la diversificacién econdmica del Geoparque no sélo es necesario
impulsar la creacién y el mantenimiento del empleo mediante el apoyo a
nuevas iniciativas empresariales. También es necesario empoderar, capacitary
especializar a sus profesionales para asi mejorar su competitividad.

DESCRIPCION

Realizacién de acciones formativas dirigidas a la capacitacion de profesionales
sobre aspectos que mejoren la competitividad y diferenciacién de los sectores
productivos.

Capacitacién y cualificacién de los sectores productivos para mejorar su

RESULTADOS ESPERADOS o
competitividad.
INDICADORES DE - Gasto total.
SEGUIMIENTO (REALIZACION) | - Actividades de formacion de dambito empresarial realizadas.
INDICADORES DE

SEGUIMIENTO (RESULTADO)

- Numero de empresas/profesionales formados.

POSIBLES LINEAS DE
FINANCIACION

Recursos propios de las entidades promotoras o ayudas publicas resueltas a
favor de éstas.

ALINEACION CON LOS ODS

ODS 8.9.: Para 2030, disenar e implementar politicas para promover un
turismo sostenible que genere empleos y promueva la cultura y los productos
locales.
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5.1.1.1. Acciones en internet y medios digitales

EJE 5. VISIBILIDAD Y PROMOCION
OGS5: VISIBILIZAR, COMUNICAR E INFORMAR TODO LO RELACIONADO
OO EEEAL CON EL GEOPARQUE, SU GESTION Y LOS RESULTADOS ALCANZADOS
OBJETIVOS ESPECIFICOS OES5.1. Desarrollar la promocién del Geoparque.

JUSTIFICACION DEL EJE

Es necesario tener en cuenta que es indispensable visibilizar, promocionar y
dar a conocer al Geoparque, y todas las actividades que en él se desarrollan.
Es por ello, que hay que seguir realizando actividades que consoliden la
promocién del Geoparque y la implementacién del Plan de Marketing.

La promocion y las férmulas de comercializacion turistica tienen una enorme
importancia para el despegue y consolidacién de un destino turistico, y para
reforzar a sus empresas, servicios y productos.

Por lo tanto, elaborar un material de calidad que pueda utilizarse para la
promocién es muy importante tanto para implementarla off-line como on-line,
y debe de ir en paralelo con el desarrollo de los productos turisticos que se
vayan poniendo en marcha en el Geoparque de Granada.

Asi, para promocionar un destino como el Geoparque de Granada se pueden
utilizar, también, los canales mas convencionales, trabajando la promocion
fuera de linea, es decir fuera de internet.

AMBITO DE ACTUACION 5.1.1. Promocién on-line.
Para poder llegar a todos los potenciales visitantes del Geoparque se hace
necesario promocionarlo y hacerlo visible en todos los canales digitales de
. informacién y redes posibles.
JUSTIFICACION

Aprovechando de la internacionalidad de estos medios, y de los paquetes
turisticos tematicos existentes, se podra generar atraccién de visitantes y
poner en valor el Geoparque.

DESCRIPCION

Realizacion de actividades dirigidas a visibilizar y promocionar el Geoparque a
través de soportes digitales en internet.

Desarrollo de acciones promocionales para darle mejor visibilidad y capacidad

e de atraccién de turismo al Geoparque mediante soportes digitales.
INPIGAIDIOl 2 D2 < E?’Jioertooilacciones de comunicacion y publicidad realizadas
SEGUIMIENTO (REALIZACION) ; ! ! Y pu S
- Numero de acciones de mejora de la visibilidad del Geoparque realizadas.
INDICADORES DE - Impacto de las acciones de publicidad y comunicacién realizadas.

SEGUIMIENTO (RESULTADO)

- Numero de visitantes totales.

POSIBLES LINEAS DE
FINANCIACION

Recursos propios de las entidades promotoras o ayudas publicas resueltas a
favor de éstas.

ALINEACION CON LOS ODS

ODS 8.9.: Para 2030, disenar e implementar politicas para promover un
turismo sostenible que genere empleos y promueva la cultura y los productos
locales.
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5.1.2.1. Acciones a través de medios fisicos y en canales de comunicacion tradicionales

EJE 5. VISIBILIDAD Y PROMOCION
OGS5: VISIBILIZAR, COMUNICAR E INFORMAR TODO LO RELACIONADO
OO EEEAL CON EL GEOPARQUE, SU GESTION Y LOS RESULTADOS ALCANZADOS
OBJETIVOS ESPECIFICOS OES5.1. Desarrollar la promocién del Geoparque.

JUSTIFICACION DEL EJE

Es necesario tener en cuenta que es indispensable visibilizar, promocionar y
dar a conocer al Geoparque, y todas las actividades que en él se desarrollan.
Es por ello, que hay que seguir realizando actividades que consoliden la
promocién del Geoparque y la implementacién del Plan de Marketing.

La promocion y las férmulas de comercializacion turistica tienen una enorme
importancia para el despegue y consolidacién de un destino turistico, y para
reforzar a sus empresas, servicios y productos.

Por lo tanto, elaborar un material de calidad que pueda utilizarse para la
promocién es muy importante tanto para implementarla off-line como on-line,
y debe de ir en paralelo con el desarrollo de los productos turisticos que se
vayan poniendo en marcha en el Geoparque de Granada.

Asi, para promocionar un destino como el Geoparque de Granada se pueden
utilizar, también, los canales mas convencionales, trabajando la promocion
fuera de linea, es decir fuera de internet.

AMBITO DE ACTUACION 5.1.2. Promocién off-line.
; Complementa a las acciones de promocién on-line mediante la generacién de
JUSTIFICACION informacién y elementos promocionales en otros soportes como pueden ser

radio, prensa, publicaciones, asistencia a ferias, folletos...

DESCRIPCION

Realizacion de actividades dirigidas a visibilizar y promocionar el Geoparque a
través de soportes publicitarios tradicionales (soportes fisicos, television,
prensa escrita, folletos, revistas...)

Desarrollo de acciones promocionales para darle mejor visibilidad y capacidad

e de atraccién de turismo al Geoparque mediante soportes tradicionales.
INDICADORES DE - Gasto total.
SEGUIMIENTO (REALIZACION) | - Numero de acciones de comunicacién y publicidad realizadas.
INDICADORES DE - Impacto de las acciones de publicidad y comunicacién realizadas.

SEGUIMIENTO (RESULTADO)

- Numero de visitantes totales.

POSIBLES LINEAS DE
FINANCIACION

Recursos propios de las entidades promotoras o ayudas publicas resueltas a
favor de éstas.

ALINEACION CON LOS ODS

ODS 8.9.: Para 2030, disenar e implementar politicas para promover un
turismo sostenible que genere empleos y promueva la cultura y los productos
locales.
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5.2.1.1. Acciones para la ciudadania

EJE 5. VISIBILIDAD Y PROMOCION
OGS5: VISIBILIZAR, COMUNICAR E INFORMAR TODO LO RELACIONADO
OO EEEAL CON EL GEOPARQUE, SU GESTION Y LOS RESULTADOS ALCANZADOS
OBJETIVOS ESPECIFICOS OES5.2. Visibilizar la gestion del Geoparque, las acciones desarrolladas y los

resultados alcanzados.

JUSTIFICACION DEL EJE

Es necesario tener en cuenta que es indispensable visibilizar, promocionar y
dar a conocer al Geoparque, y todas las actividades que en él se desarrollan.
Es por ello, que hay que seguir realizando actividades que consoliden la
promocién del Geoparque y la implementacién del Plan de Marketing.

La promocion y las férmulas de comercializacion turistica tienen una enorme
importancia para el despegue y consolidacién de un destino turistico, y para
reforzar a sus empresas, servicios y productos.

Por lo tanto, elaborar un material de calidad que pueda utilizarse para la
promocién es muy importante tanto para implementarla off-line como on-line,
y debe de ir en paralelo con el desarrollo de los productos turisticos que se
vayan poniendo en marcha en el Geoparque de Granada.

Asi, para promocionar un destino como el Geoparque de Granada se pueden
utilizar, también, los canales mas convencionales, trabajando la promocion
fuera de linea, es decir fuera de internet.

AMBITO DE ACTUACION 5.2.1. Transparencia y visibilidad.
Adicionalmente a las acciones de difusiéon y promocién, las acciones de
transparencia y visibilizacion persiguen dar a conocer los resultados de la
JUSTIFICACION gestién y ejecucidon del Plan de Accién, sus resultados y las actuaciones

realizadas, informando con ello a la ciudadania, a través de canes informativos
especificos.

DESCRIPCION

Realizaciéon de actividades dirigidas a mejorar la visibilidad, a través de medios
digitales en internet o medios tradicionales, de las acciones desarrolladas en
el marco del Plan de Accién del Geoparque, a efectos de darle publicidad.

Arraigar el concepto de geoparque en la ciudadania, conciencidndola de su

SEGUIMIENTO (RESULTADO)

RESULTADOS ESPERADOS . . o, . .
relevancia y la necesidad de la conservacién del patrimonio.
INDICADORES DE - Gasto total.
SEGUIMIENTO (REALIZACION) | - Numero de acciones de mejora de la visibilidad del Geoparque realizadas.
INDICADORES DE - Impacto de las acciones transparencia y visibilidad realizadas a la

ciudadania.

POSIBLES LINEAS DE
FINANCIACION

Recursos propios de las entidades promotoras o ayudas publicas resueltas a
favor de éstas.

ALINEACION CON LOS ODS

ODS 8.9.: Para 2030, disenar e implementar politicas para promover un
turismo sostenible que genere empleos y promueva la cultura y los productos
locales.
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5.2.1.2. Acciones para agentes clave del territorio, de ambito nacional o internacional

EJE 5. VISIBILIDAD Y PROMOCION
OGS5: VISIBILIZAR, COMUNICAR E INFORMAR TODO LO RELACIONADO
OO EEEAL CON EL GEOPARQUE, SU GESTION Y LOS RESULTADOS ALCANZADOS
OBJETIVOS ESPECIFICOS OES5.2. Visibilizar la gestion del Geoparque, las acciones desarrolladas y los

resultados alcanzados.

JUSTIFICACION DEL EJE

Es necesario tener en cuenta que es indispensable visibilizar, promocionar y
dar a conocer al Geoparque, y todas las actividades que en él se desarrollan.
Es por ello, que hay que seguir realizando actividades que consoliden la
promocién del Geoparque y la implementacién del Plan de Marketing.

La promocion y las férmulas de comercializacion turistica tienen una enorme
importancia para el despegue y consolidacién de un destino turistico, y para
reforzar a sus empresas, servicios y productos.

Por lo tanto, elaborar un material de calidad que pueda utilizarse para la
promocién es muy importante tanto para implementarla off-line como on-line,
y debe de ir en paralelo con el desarrollo de los productos turisticos que se
vayan poniendo en marcha en el Geoparque de Granada.

Asi, para promocionar un destino como el Geoparque de Granada se pueden
utilizar, también, los canales mas convencionales, trabajando la promocion
fuera de linea, es decir fuera de internet.

AMBITO DE ACTUACION

5.2.1. Transparencia y visibilidad.

JUSTIFICACION

Adicionalmente a las acciones de difusiéon y promocién, las acciones de
transparencia y visibilizacion persiguen dar a conocer los resultados de la
gestién y ejecucidon del Plan de Accién, sus resultados y las actuaciones
realizadas, informando con ello a todos los agentes participantes y otros
agentes claves estratégicos, a través de canes informativos especificos.

DESCRIPCION

Realizaciéon de actividades dirigidas a mejorar la visibilidad, a través de medios
digitales en internet o medios tradicionales, de las acciones desarrolladas en
el marco del Plan de Accién del Geoparque, a efectos de darle publicidad, asi
como de los resultados de la ejecucion de otros aspectos recogidos en la
estrategia tales como los resultados del seguimiento y evaluacién.

Dar a conocer las acciones que se realizan en el geoparque y sus resultados a

RESULTADOS ESPERADOS . .
la ciudadania.
INDICADORES DE - Gasto total.
SEGUIMIENTO (REALIZACION) | - Numero de acciones de mejora de la visibilidad del Geoparque realizadas
INDICADORES DE - Impacto de las acciones transparencia y visibilidad realizadas a agentes

SEGUIMIENTO (RESULTADO)

clave.

POSIBLES LINEAS DE
FINANCIACION

Recursos propios de las entidades promotoras o ayudas publicas resueltas a
favor de éstas.

ALINEACION CON LOS ODS

ODS 8.9.: Para 2030, disenar e implementar politicas para promover un
turismo sostenible que genere empleos y promueva la cultura y los productos
locales.
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12.SEGUIMIENTO Y EVALUACION DEL PLAN
12.1. Introduccion

El Comité de Coordinacion del Geoparque de Granada tiene establecidas sus funciones en el
convenio de colaboracién suscrito que le permiten implementar, promover e impulsar la
estrategia, orientada a generar el mayor impacto de las actuaciones a través de las cuales se
articula el Plan de Accidn, gestionando todos estos procesos sobre la base de los principios de
igualdad, transparencia y ausencia de conflicto de intereses.

En materia de seguimiento y evaluacién, el enfoque participativo ha de ser estructural, implicando
aun mas a los agentes participantes en la gestidn y ejecucion, asi como a la poblacién de las zonas
rurales sobre las que va a incidir las actuaciones ejecutadas.

Esta metodologia ha de ser transversal y holistica, propiciando la participacién y la reflexion
conjunta de todos los agentes participantes. De esta forma se propiciara una contribucuén activa
de todos ellos, haciéndolos coparticipes en la consecucion de los resultados de la estrategia.

Desde este enfoque, la estrategia del Geoparque de Granada no sélo recogera actuaciones y
proyectos propuestos por parte de los propios actores locales, sino que ellos también tomaran
parte en su seguimiento y evaluacion.

Con esta premisa, el Comité de Coordinacion del Geoparque de Granada se propone desarrollar
un seguimiento y una evaluacién participativa de la estrategia, para poder medir, documentar y
analizar el grado de ejecucién y resultados alcanzados en su conjunto, por cada objetivo general,
especifico, eje, linea de actuacién y actuacion del Plan de Accioén.

Respecto a la metodologia, se plantea el uso tanto de técnicas de investigacién cuantitativa como
de investigacion cualitativa. De esta forma, aunque cada técnica aporta una informacién concreta
en relacién al objeto de estudio, al final esta informacién se triangula mejorando la calidad y el
nivel de informacién obtenida.

Con la investigacién cuantitativa se obtendran cifras, porcentajes, estadisticas, etc. y se utilizaran
para conocer aspectos “contables” del grado de ejecucién y resultados del Plan de Accion.

El enfoque cualitativo, por otra parte, ofrece el protagonismo a la persona o personas con las que
se estd investigando, recogiendo sus opiniones e imagenes de la realidad social que se pretende
conocer.

Asi, por una parte, se utilizaran las metodologias de participacion ciudadana, puestas en practica
con motivo de la elaboracion de esta estrategia: grupos focales, mesas de participacién y
entrevistas en profundidad a informantes clave, representantes de los actores del desarrollo en
el territorio.

Por otra parte, abordaremos la revision exhaustiva y el andlisis de la informacién sobre indicadores
de ejecucion y resultado previstos asociados a cada actuacién del Plan de Accidn, entre los que
figuran indicadores especificos de impactos en el ambito de la igualdad y de impactos sobre la
juventud.
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Se trata, por tanto, de recabar de los actores del territorio, mediante mecanismos participativos,
informacion de caracter cualitativo que, completada con la obtenida en entrevistas a informantes
clave y triangulando con la informacién cuantitativa obtenida de la tarea de documentacion de
los indicadores, permita establecer una imagen consistente y comprensiva del grado de ejecucién
y resultados del Plan de Accién.

Esta metodologia de seguimiento y evaluacién, permitird al Comité de Coordinacién del
Geoparque de Granada el analisis de los resultados de la Estrategia en su conjunto, de cada uno
de sus objetivos generales y especificos, de cada eje, linea de actuacién y actuacion, y ello
garantizando el estudio y analisis especifico tanto de la transversalidad de la igualdad, como de la
evolucién de la situacion de la juventud en el territorio.

12.2. Seguimiento

La metodologia de seguimiento establecida tiene como finalidad aportar informacién sobre el
grado de ejecucién de la estrategia y sobre los efectos generados por el Plan de Accién. Dicha
informacion permitird, por un lado, reaccionar a tiempo ante desviaciones que se puedan estar
produciendo con respecto a lo planificado y, por otro lado, informar a la ciudadania y a todos los
agentes participantes y autoridades implicadas del grado de ejecucién y eficacia alcanzados.

Por tanto, es un mecanismo fundamental para contribuir a la eficacia del Plan de Accién y para
favorecer la transparencia y la rendicién de cuentas con respecto a los resultados y a la utilizacion
de los recursos empleados.

Alcance del seguimiento

El sistema de seguimiento aportard informacion cuantitativa y cualitativa sobre los siguientes
puntos:

e Grado de ejecucion y resultados alcanzados por la estrategia en su conjunto, asi como
para cada objetivo general, especifico, eje, dmbito de actuacién y linea de trabajo del Plan
de Accion.

e Grado de ejecucion y resultados alcanzados por la estrategia en relacidén a su contribucién
a los objetivos transversales de juventud e igualdad.

Seguimiento cuantitativo

Para el seguimiento de la estrategia se plantean una serie de mecanismos de trabajo sustentados,
basicamente, por el Sistema de Indicadores que permitird aportar informacién clave para el
seguimiento y difusion del grado de implementacion del mismo.

Ademads, y tal como se muestra a continuacién, se han planteado indicadores que miden los
avances y mejoras respecto a la igualdad y la juventud rural.

La actualizacion de todo el sistema de indicadores, es decir, el calculo de los valores de los
indicadores, se realizard como minimo de manera semestral, para garantizar un seguimiento y
evaluacion de la estrategia continuo que permita detectar puntos criticos y/o problemas en la
implementacién y, en consecuencia, facilite la toma de decisiones que contribuyan a mejorar su
ejecucion. De este modo, ir completando el sistema de indicadores permitird medir y controlar el
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grado de ejecucién y de resultados alcanzados. Con ello, se podra completar de manera periédica
el % de ejecucion alcanzado en funcién de los valores de las metas establecidas.

Para la mejor gestién del presente Sistema de Indicadores, el Equipo Técnico del Geoparque de
Granada desarrollara un Cuadro de Mandos Integral (CMI), una herramienta informatica (Excel o
similar) que permita incorporar, gestionar y visibilizar la informacién asociada a los indicadores y
que, por lo tanto, facilite el control y visualizacién de la evolucion de todos los indicadores del
sistema.

Para el desarrollo de las tareas de seguimiento se elaboraran balances de actuaciones que se
presentaran periédicamente al Comité de Coordinacion y al grupo de trabajo de Alcaldias, lo cual
permitird conocer el grado de ejecucién y seguimiento del Plan de Accion.

Seguimiento cualitativo

Paralelamente al seguimiento cuantitativo de la estrategia se realizara un seguimiento/evaluacion
continua, que ademas de valorar las desviaciones de éste, sea capaz de identificar nuevos retos
que puedan aparecer en el territorio del Geoparque.

Por un lado, con caricter permanente, se recurre a los instrumentos de seguimiento y
participaciéon y, de manera adicional, se propone la puesta en marcha de los siguientes
mecanismos que permitan este seguimiento cualitativo y, por lo tanto, la recepcién de propuestas
de mejora para la estrategia:

e Fortalecimiento del espacio para la estrategia habilitado en la Web del Geoparque, en el
que se publiquen también los informes de seguimiento y evaluacién. Ademas, se incluird
un apartado especifico de informacion y difusion que se actualizara periédicamente.

e Jornadas anuales vinculadas con la ejecucion de la estrategia. Se trata de organizar
jornadas para dar a conocer a la ciudadania los avances con las actuaciones ejecutadas
mas significativas.

Las reuniones/jornadas estaran integradas por agentes del territorio vinculadas con la
tematica y se celebraran, al menos, una vez al afo, pudiéndose ampliar dicha frecuencia.

Estas jornadas se organizaran de forma que se atiendan los objetivos transversales de
igualdad y juventud.

12.3. Evaluacion

Alcance de las evaluaciones

El sistema de evaluacién aportard informaciéon cuantitativa y cualitativa sobre el grado de
ejecucion y resultados acumulados, alcanzados por la estrategia en su conjunto, asi como para
cada eje, objetivo general y para cada objetivo especifico en el momento de la evaluacién.

Enfoque de la evaluacion

El enfoque adoptado para la evaluacién se compone de seis elementos fundamentales que se
mencionan y amplian después de enumerar los principios del sistema de evaluacion a
continuacion.
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1. Principios del sistema de evaluacién

Para la correcta realizacién de los procesos de evaluacién se debera, tanto durante su realizaciéon
como en las fases previas a la misma, atender a una serie de aspectos que son clave. Estos son:

1. Planificacion

elLas evaluaciones se deberadn desarrollar aplicando procesos metodoldgicos coherentes con los
objetivos que se persiguen con su realizacion.

2. Participacion

oEl proceso metodolégico debera contemplar procesos de participacién adecuados con el fin de
asegurar la contribucion al proceso de los agentes del territorio.

3. Utilidad

oEl proceso y los resultados de la evaluacién han de ser Utiles para los agentes participantes en la
ejecucién y coordinacién del Plan de Accidn, asi como para la sociedad en general.

4. Caracter analitico

el os resultados durante el proceso de la evaluacién deberian ser reproducién por otro evaluador
diferente con acceso a los mismos datos empleando los mismos métodos de andlisis.

5. Independencia

oL a evaluacion ha de realizarse por personas ajenas a la gestion y coordinacion de la Estrategia y del
Plan de Accion.

6. Transparencia

eTanto el proceso de evaluacidén como sus resultados han de ser difundidos publicamente.

elas técnicas empleadas durante el proceso de evaluacién deberan ser comunmente aceptadas.

oL a finalidad de la evaluacién sera la de aprender y mejorar. Es por ello que debera incluir referencias a
aquellas acciones que hayan alcanzado los mayores y mejores logros, permitiendo transferir de
manera efectiva las mejores practicas.

103



GEOPARLE

ESTRATEGIA DEL GEOPARQUE DE GRANADA -

GRANADA

2. Elementos del sistema de evaluacion:

Objetivos de las Criterios de
evaluaciones evaluacion

Cuestiones de Fuentes de

evaluacion informacion

Técnicas de
analisis

3. Objetivos de las evaluaciones:
Las evaluaciones que se realizaran tendran los siguientes objetivos:
e Conocer y entender la ejecucién y los resultados de la estrategia.
e Disponer de informacién para la toma de decisiones.
e Disponer de informacion para la transparencia y la rendiciéon de cuentas.
¢ Identificar lecciones aprendidas para el futuro.
e Identificar buenas practicas.
4. Criterios de evaluacion:
Los criterios que se utilizaran en las evaluaciones son:
o Ejecucion

A través de este criterio se analizara el grado de ejecucién financiera y fisica alcanzado y
su correspondencia con lo planificado. Se estudiarad qué barreras internas o externas han
podido generar, en su caso, retrasos en la ejecucién y se identificaran posibles medidas
correctoras.
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e Efectividad

Este criterio se dirigird a conocer y entender los efectos generados por la estrategia vy si
éstos estan alineados con los objetivos perseguidos. A su vez, permitird analizar qué
factores del contexto han podido influir en la efectividad de su ejecucion.

e Eficiencia

El criterio de eficiencia servira para valorar la relacién entre los resultados obtenidos y los
recursos empleados, identificando qué tipos de actuaciones han generado una mejor
relacion coste-beneficio. Adicionalmente, permitird identificar qué elementos han influido
en la eficiencia de la estrategia.

5. Cuestiones de evaluacion:

Las cuestiones de evaluacién permitiran acotar el alcance de las evaluaciones, concentrando asi
los esfuerzos y los recursos de evaluacion en lo realmente importante. Las cuestiones que se
analizaran durante el proceso de evaluacién estaran referidas a la ejecucioén, la efectividad y la
eficiencia, si bien se podran anadir otras cuestiones adicionales para dar respuesta a los
requerimientos de informacion que plante la UNESCO.

6. Fuentes de informacion:

Las fuentes y técnicas de recopilacion que se utilizardn durante las evaluaciones son las

siguientes:
Fuente Tipo de fuente Tipo de informacion

Informes de seguimiento de la Secundaria Cuantitativa + Cualitativa
estrategia
Bases de datos estadisticas oficiales Secundaria Cuantitativa
Bases de datos documentales Secundaria Cuantitativa + Cualitativa
Comité de Coordinacién Primaria Cualitativa
Entrevistas con expertos Primaria Cualitativa

¢ Informes de seguimiento de la estrategia:

Los informes de seguimiento anuales de la estrategia servirdn como punto de partida para
las evaluaciones, que profundizaran en sus conclusiones.

e Bases de datos estadisticas oficiales:

Las bases de datos oficiales como el Sistema de Informacién Multiterritorial de Andalucia
(SIMA) permitiran recabar informacion fundamental sobre la evolucion en el territorio de
variables relacionadas con la estrategia y las necesidades que persigue atender. Asi, por
ejemplo, se recopilara informacién sobre la evolucién de los datos de turismo y empleo en
el territorio, la evolucién en términos de creacién de empresas, etc.
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Posteriormente, mediante los trabajos de evaluacion se tratara de analizar en qué medida
la estrategia ha contribuido a la evolucidn de las variables del SIMA y otras bases de datos
seleccionadas.

e Bases de datos documentales:

Se recopilaran informes y estudios que se hayan podido realizar por la Diputacion de
Granada, los Grupos de Desarrollo Rural u otros agentes (Asociaciones, Centros de
Investigaciéon, Administraciones Publicas, Consejerias, Ayuntamientos, Fundacién
Andalucia Emprende, SAE, Centros Vuela, etc.), que aporten informacion sobre la
evolucion y situacién del territorio en determinados aspectos relevantes.

e Comité de Coordinacion del Geopargue de Granada:

El comité serd convocado durante el inicio de cada proceso de evaluacién para aportar
informacion relevante para las evaluaciones. Posteriormente, volverd a ser convocado
para poner en comun y valorar los resultados alcanzados durante la evaluacion.

e Grupos de expertos por objetivo general:

Los grupos de expertos asociados a los objetivos generales de la estrategia se utilizaran
para dar respuesta a determinadas cuestiones de evaluaciéon y profundizar en el
entendimiento de los datos recopilados durante el proceso.

e Entrevistas con expertos:

Como ocurria en el caso de los grupos de expertos, las entrevistas individuales con
expertos tematicos servirdn para dar respuesta a determinadas cuestiones de evaluacion
y profundizar en el entendimiento de los datos recopilados durante el proceso, incidiendo
en mujeres, jovenes y personas con discapacidad del territorio.

7. Técnicas de analisis:

Del mismo modo que en el caso del seguimiento, para el andlisis de la informacién recopilada en
los procesos de evaluacién se utilizard un enfoque de triangulacion metodolégica, combinando
los siguientes tipos de anlisis:

¢ Andlisis de estadistico-descriptivo.
e Analisis financiero.

e Andlisis contractual.

e Analisis de coste-efectividad.

e Andlisis cualitativo.

106



GEOPARLE

ESTRATEGIA DEL GEOPARQUE DE GRANADA ‘

GRANADA

8. Agentes implicados

Agente Funciones

Recopilacién de informacién a través de fuentes primarias
y secundarias

Analisis de la informacién recopilada
Elaboracion de los informes de evaluacion

Equipo Técnico del Geoparque

Participacién en los grupos de expertos

Expertos de los objetivos generales . L N
Participacién en el Comité de Coordinacién, si procede

Representantes de diferentes Participacidon en entrevistas
colectivos Realizacion de encuestas
Ciudadania en general Realizacion de encuestas
Tejido empresarial Realizacién de encuestas

9. Difusion de los resultados

Publico objetivo Mecanismo de difusién

UNESCO = Remisién de informes para las misiones de revalidacion
Entidades locales del = Informacion en el Comité de Coordinacion del Geoparque
territorio = Remision de los informes de evaluacion y sus resimenes
ejecutivos
gomlte de Coordinacion del = Contacto directo (via email y en persona)
eoparque L,
parq = Publicacién en la Web del Geoparque
= Remisién de los informes de evaluacion y sus resimenes
Otros agentes econémicos y ejecutivos
sociales = Contacto directo (via email y en persona)

= Publicacion en la Web del Geoparque

= Publicaciéon de los informes de evaluacién y sus resiumenes
ejecutivos en la web del Geoparque

= Distribucion de documentos informativos maquetados.
= Organizacién de jornadas y eventos informativos.

= Publicacion de notas de prensa a través de medios de
comunicaciéon masivos.

Ciudadania en general

= Publicacion de contenidos con los resultados de las
evaluaciones en perfiles en redes sociales del Geoparque.
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