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I. Antecedentes 



I. Antecedentes 



II. Concreción de Planes y/o Inversiones 
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II. Concreción de Planes y/o Inversiones 

ALTIPLANO DE GRANADA, TU PATRIMONIO 

COMARCA DE HUÉSCAR, DÉJATE SORPRENDER 

NORTE DE GRANADA, UNA GRANADA POR DESCUBRIR 

PAISAJES TROGLODÍTICOS, “DESCUBRIR LAS ALTIPLANICIES” 

 

PUEBLOS: 

DESTINO BAZA 

HUÉSCAR, CIUDAD DE LA PAZ 

Marcas 



II. Concreción de Planes y/o Inversiones 



8.117 Municipios 



III. ¿Y hacia que mercado y/o tipo de 
turista hemos dirigido nuestro esfuerzo? 


